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WPLYW NARRACJI
KLIMATYCZNYCH

W SRODOWISKU CYFROWYM
NA POSTAWY, ZAUFANIE

I DECYZJE POLAKOW

Raport powstat we wspotpracy z UNEP/GRID-Warszawa
w ramach Partnerstwa SDGs ,,Razem dla Srodowiska”
i eksperckiej wspodtpracy w programie Climate Leadership.

Wspdtautorami_kami raportu sg Monika Michalska
(Sustainability Project Manager, UNEP/GRID-Warszawa),
Magdalena Jaskiewicz (ESG Manager, UNEP/GRID-Warszawa)
i dr Jakub Ku$ (Ekspert Climate Leadership, SWPS).
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Raport analizuje, jak narracje klimatyczne obecne w $ro-
dowisku cyfrowym wptywajg na postawy, zaufanie i de-
cyzje spoteczne, w tym gtdwnie Polakow w wieku 25-50
lat.

Pokazuje, ze zmiana klimatu jest nie tylko problemem
naukowym, ale takze spotecznym, psychologicznym

i ekonomicznym, a debata o niej dotyczy rowniez stylu
zycia i kosztow transformaciji.

Autorzy wskazuja, ze w mediach cyfrowych tresci klima-
tyczne konkurujg z przekazami emocjonalnymi i uprosz-
czonymi, co sprzyja dezinformacji i podziatom spotecz-
nym. Wspétczesna dezinformacja klimatyczna rzadziej
polega na zaprzeczaniu zmianie klimatu, a czesciej na
opodznianiu dziatan przez podwazanie ich kosztow, sensu
lub sprawiedliwosci.

Raport pokazuje rowniez, ze w Polsce narracje klimatycz-
ne sg silnie zréznicowane pokoleniowo oraz kulturowo.
Dezinformacja ostabia zaufanie do nauki, panstwa, me-
diow i biznesu, a takze utrudnia akceptacje potrzebnej
transformacji energetyczne;j.

Whioskiem raportu jest potrzeba wzmacniania kompe-
tencji informacyjnych oraz tworzenia bardziej rzetelnych,
zrozumiatych narracji klimatycznych. Skuteczne prze-
ciwdziatanie dezinformacji wymaga edukacji, ale przede
wszystkim dziatan systemowych w obszarze medidw,
platform cyfrowych, biznesu i polityki publiczne;.
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[ ]
Klimat

w epoce nadmiaru
informacji

Zmiana klimatu stanowi jeden

z najbardziej ztozonych tematéw
komunikacyjnych wspotczesnych
czasow. Rozmowy o klimacie nie doty-
czg wytgcznie danych naukowych, lecz
przysztego rozwoju gospodarczego

| spotecznego. Zmiana sposobu obiegu
wiedzy — od ekspertow do algorytmow —
powoduje, ze wygrywajg skroty myslowe,
uproszczenia i przekazy emocjonalne.

Niestety, w warunkach nadmiaru
informacji, narracje potwierdzajgce
wtasne poglady, zyskujg przewage dzieki
prostocie i emocjonalnosci przekazu.
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11. DLACZEGO KLIMAT JEST JEDNYM Z NAJ-
BARDZIEJ ZtOZONYCH TEMATOW KOMUNI-
KACYJNYCH?

Zmiana klimatu nalezy do najbardziej ztozonych tematéw komu-
nikacyjnych, poniewaz tgczy bardzo wysoki poziom zgodnosci
naukowej (konsensusu naukowego') z trudnos$cig w rozumieniu?
i odtozonymi w czasie skutkami®.

W badaniach nad komunikacjg klimatyczng problem
nie dotyczy tylko braku wiedzy naukowej, lecz trudnosci
w analizie wiedzy eksperckiej.

Analiza platform internetowych* obejmujgca ponad 20 min
postow z Facebooka, Instagrama, X/Twittera i YouTube z lat
2018-2022 pokazuje, ze dyskusje klimatyczne reagujg na wy-
darzenia $wiata, ale pozostajg wrazliwe na podziaty spoteczne

i tresci niskiej jakosci. Klimat jest szczegolnym przypadkiem, bo
wymaga wspotpracy globalnej, podczas gdy korzysci z dziatan
sg odtozone w czasie, a koszty krotkoterminowe — dobrze wi-
doczne.®

Utrudnieniem w rozumieniu tresci jest przecigzenie informacyj-
ne.

Z medidw spotecznosciowych korzysta ponad 5,07 mld oséb®,
czyli 62,6% ludzi na $wiecie. Sredni czas korzystania z social
medidéw wzrdst globalnie do 151 minut dziennie’. W takim $rodo-
wisku temat klimatu konkuruje ze znaczng iloscig tresci rozryw-
kowych, politycznych i ustugowych.

»Zdaniem 82% badanych skala dezinformacji rozpowszech-
nianej w internecie wzrosta w ciggu minionej dekady. (...)
72% badanych, odpowiedziato, ze zdarza im sie sprawdzi¢
wiarygodnos¢ informac;ji”

- Dezinformacja oczami Polakéw, 2024. Fundacja Digital-
Poland

»,0becnos¢ dezinformaciji klimatycznej w sieci prowadzi
miedzy innymi do opdzniania dziatan na rzecz ochrony kli-
matu oraz do polaryzacji spoteczenstwa.”

- Raport “Reakcja platform spotecznosciowych na zgtosze-
niaw 2025 roku”, NASK 2026
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Nadmiar informacji

w przestrzeni cyfrowej
zmienia sposob, w jaki
spoteczenstwo rozmawia
o0 klimacie. Przy ograni-
czonym czasie na wery-
fikacje Zrodet odbiorcy
czesciej opierajq sie na przekazach uproszczonych
i zgodnych z ich wczesniejszymi przekonaniami

Monika Michalska,
Sustainability Project Manager,
UNEP/GRID-Warszawa.

1 Konsensus naukowy - powszechna ocena, stanowisko lub opinia srodowiska naukowego w konkretnej
dziedzinie badan. Konsensus ws. Zmiany klimatu: https://science.nasa.gov/climate-change/scientific-
-consensus/

2 Prostota percepcyjna (prawo Pragnanz) - to psychologiczna zasada wedtug ktérej umyst upraszcza
ztozone bodZce i informacje w mozliwie najprostsze rozwigzanie.

3 Odroczonosc skutkow - odnosi sie do sytuacji, w ktdrej dziatania podjete w danym momencie przynoszq
zauwazalne skutki dopiero po dtugim czasie.

4 Storani, S., Falkenberg, M., Quattrociocchi, W. et al. Relative engagement with sources of climate misin-
formation is growing across social media platforms. Sci Rep 15, 18629 (2025). https://doi.org/10.1038/
541598-025-03082-9

5 Storani, S., Falkenberg, M., Quattrociocchi, W. et al. Relative engagement with sources of climate misin-
formation is growing across social media platforms. Sci Rep 15, 18629 (2025). https://doi.org/10.1038/
541598-025-03082-9

6 Altay, S., Hoes, E. & Wojcieszak, M. Following news on social media boosts knowledge, belief accuracy and
trust. Nat Hum Behav 9, 1833-1842 (2025). https://doi.org/10.1038/s41562-025-02205-6

7 https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report



KLIMAT BEZ FEJKOW - 6

1.2. KLIMAT JAKO KONFLIKT SPOLECZNY, NIE
TYLKO NAUKOWY

Wspotczesny konflikt klimatyczny ma charakter gtéwnie spo-
teczno-polityczny, a nie tylko czysto naukowy. Badania poka-
Zuja, ze podejscie do klimatu i Srodowiska jest silnie podzielone
politycznie®. Podobny wniosek ptynie z analizy 125 krajow’®, kté-
ra wskazuje na globalne réznice w podejsciu do klimatu zalezne
od pogladdw politycznych. Oznacza to, ze klimat czesto staje
sie elementem tozsamosci politycznej i kulturowej.

Ma to bezposrednie konsekwencje komunikacyjne. Komunikaty
pochodzace od politykéw tej samej orientacji politycznej, moga
zwiekszaé intencje zachowan proklimatycznych nawet bez
zmiany podstawowych przekonan o klimacie™. Inaczej méwiac,
w warunkach wysokiego podziatu spotecznego bardziej liczy sie
kto mowi, niz co mowi. To wazne, bo pokazuje, ze skutecznosé
komunikacji klimatycznej jest postrzegana przez m.in. zaufanie
grupowe i identyfikacje polityczna.

»Mimo ze istniejg dowody na fatszywos$¢ przedstawionych
tez, platformy spotecznosciowe nie podejmujg dziatan,
ktore miatyby na celu ograniczenie rozprzestrzeniania zgta-
szanych przez analitykow OAD NASK tresci.”

- Reakcja platform spotecznosciowych na zgtoszenia

w 2025 roku, 2026. NASK

Skala przeptywu informacji w srodowisku cyfrowym powoduije,
ze komunikacja dotyczaca zmiany klimatu funkcjonuje w warun-
kach silnej konkurencji informacyjnej, w ktdrej tresci naukowe,
polityczne, ekonomiczne i rozrywkowe mieszaja sie w jednym
strumieniu komunikacyjnym™ . Badania nad $rodowiskiem infor-
macyjnym pokazuja, ze budowa platform spotecznosciowych
sprzyjajg rozpowszechnianiu tresci wywotujacych silne reakcje
emocjonalne, co moze prowadzi¢ do wzmacniania podziatow

w debacie publiczne;j.

Nie wszystkie platformy cyfrowe sg zrédtem negatywnych
informacji.

W eksperymencie na uzytkownikach Instagrama i WhatsApp’a
we Francji i Niemczech™, wykazano, ze obserwowanie kont
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redakcji informacyjnych przez dwa tygodnie zwiekszato wiedze
o biezgcych wydarzeniach, poprawiato odrdznianie informaciji
prawdziwych od fatszywych i podnosito zaufanie do medidw.
Oznacza to, ze sama obecno$¢é tematu klimatu w social mediach
nie jest problemem - wyzwaniem jest sposdb komunikacji, zré-
dta informaciji, logika i jakos¢ tresci.

8 Smith, E.K., Bognar, M.J. & Mayer, A.P. Polarisation of Climate and Environmental Attitudes in the United
States, 1973-2022. npj Clim. Action 3, 2 (2024). https://doi.org/10.1038/s44168—-023-00074-1

9 Berkebile-Weinberg, M., Goldwert, D., Doell, K.C. et al. The differential impact of climate interventions
along the political divide in 60 countries. Nat Commun 15, 3885 (2024). https://doi.org/10.1038/
$41467-024-48112-8

10 Wu, V.Y. Messages from co-partisan elected officials can increase climate mitigation intentions without
changing climate beliefs. Nat Commun 16, 9675 (2025). https://doi.org/10.1038/s41467-025-64678-3

11 Storani, S., Falkenberg, M., Quattrociocchi, W. et al. Relative engagement with sources of climate misin-
formation is growing across social media platforms. Sci Rep 15, 18629 (2025). https://doi.org/10.1038/
$41598-025-03082-9

12 Altay, S., Hoes, E. & Wojcieszak, M. Following news on social media boosts knowledge, belief accuracy
and trust. Nat Hum Behav 9, 1833-1842 (2025). https://doi.org/10.1038/s41562-025-02205-6
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1.3. KLIMAT JAKO SPOR O PRZYSZtY MODEL
ZYCIA

Debata klimatyczna w praktyce dotyczy tego, jak produkujemy,
konsumujemy, przemieszczamy sig, co jemy, jak wytwarzamy
energie oraz kto ponosi koszty transformac;ji. IPCC definiuje
rozwéj odporny na zmiany klimatu™ jako proces tgczacy ograni-
czanie emisji, przystosowywanie sie do skutkéw zmiany klimatu
i decyzje rozwojowe, realizowane przez rozne grupy - w sferze
polityki, gospodarki, technologii i zycia spotecznego.

To oznacza, ze komunikacja klimatyczna nie dotyczy wytgcznie
emisji i temperatur, ale takze stylu zycia, interesow poszczegdl-
nych branz i podziatu zasobdw naturalnych.

Wazna cze$¢ wspotczesnej komunikacji antytransformacyjnej™
nie polega juz na zaprzeczaniu zmianie klimatu, lecz na przesu-
waniu w czasie dziatan, podwazaniu ich wykonalnosci, kosztow
lub sprawiedliwosci spoteczne;.

W amerykanskich wystapieniach kongresowych™ z lat 1994—
2024 najczesciej pojawiajgcym sie motywem nie byto kwestio-
nowanie samej nauki, lecz twierdzenia o nadmiernych kosztach
rozwigzan i koniecznosci dalszego wykorzystania paliw kopal-
nych.

Wspdtczesny konflikt klimatyczny przebiega miedzy réznymi
wizjami tadu spoteczno-gospodarczego, poziomu zaangazo-
wania panstwa, podziatu kosztéw i akceptowalnego spotecznie
tempa zmiany.
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14

15

Schipper, E.L.F., A. Revi, B.L. Preston, E.R. Carr, S.H. Eriksen, L.R. Fernandez-Carril, B.C. Glavovic, N.J.M.
Hilmi, D. Ley, R. Mukerji, M.S. Muylaert de Araujo, R. Perez, S.K. Rose, and P.K. Singh, 2022: Climate
Resilient Development Pathways. In: Climate Change 2022: Impacts, Adaptation and Vulnerability.
Contribution of Working

Group Il to the Sixth Assessment Report of the Intergovernmental Panel on Climate Change [H.-O.
Pértner, D.C. Roberts, M. Tignor, E.S. Poloczanska, K. Mintenbeck, A. Alegria, M. Craig, S. Langsdorf, S.
Léschke, V. Méller, A. Okem, B. Rama (eds.)]. Cambridge University Press, Cambridge, UK and New York,
NY, USA, pp. 2655-2807, doi:10.1017/9781009325844.027

Discourses of delay - to pojecie uzywane w badaniach nad komunikacjq klimatyczng do opisania strate-
gii argumentacyjnych, ktére nie negujq zmian klimatu, lecz podwazajq lub opdzZniajq dziatania majgce
ograniczy¢ emisje gazéw cieplarnianych.

Coan, T.G., Malla, R., Nanko, M.O. et al. Large language model reveals an increase in climate contrarian
speech in the United States Congress. Commun. Sustain. 1, 37 (2026). https://doi.org/10.1038/s44458-
025-00029-z
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1.4. TRANSFORMACJA OBIEGU WIEDZY OD
EKSPERTOW DO ALGORYTMOW

Obieg wiedzy klimatycznej przeszedt od modelu opartego na
ekspertach i instytucjach do modelu online, w ktérym dostep-
nos¢ i widocznos$c tresci zalezag od algorytmow, aktywnosci
uzytkownikéw oraz form zaangazowania. Architektura platform
i psychologia uzytkownikéw wzmacniajg ,,banki informacyjne™,
a modele biznesowe social medidw premiuja tresci przycigga-
jace uwage. Ta zmiana nie eliminuje ekspertdw, ale sprawia, ze
ich przekaz trafia do srodowiska, gdzie konkuruje on z tresciami
emocjonalnymi i sensacyjnymi. Co sekunde na Twitterze pu-
blikowanych jest srednio okoto 6000 tweetdw, co odpowiada
ponad 350 000 tweetéw wysytanych na minute", a na TikTok
uzytkownicy ogladajg tacznie ok.1 miliard godzin wideo dzien-
nie™ - w takich warunkach sprawdzanie informac;ji jest trudniej-
sze a nawet niewielka liczba tresci wprowadzajgcych w btad
moze osigga¢ ogromny zasieg.

»Polacy spotykaja sie z fake newsami najczesciej w me-
diach spotecznosciowych (55%), w telewizji (53%) oraz
w przekazach politykow (52%).”

- Dezinformacja oczami Polakdéw, 2024. Fundacja Digital-
Poland

16 Bariki informacyjne - to Srodowisko informacyjne - szczegdlnie w mediach spotecznosciowych — w kto-
rym uzytkownik spotyka sie wytqgcznie z opiniami i informacjami potwierdzajgcymi jego wtasne poglgdy.

17 https:/www.internetlivestats.com/twitter-statistics/

18 https://www.statista.com/statistics/1267892/tiktok-global-mau/

Badania nad algorytmami pokazuja jednak inny obraz niz popu-
larna opinia o wytgcznie negatywnym wptywie feedow.

W eksperymencie opublikowanym w Science™ dotyczacym
Facebooka i Instagrama stwierdzono, ze algorytmy tresci (tzw.
feed) moga w pewnych warunkach ograniczac¢ ekspozycje na
tresci dezinformacyjne.Warto tez podkresli¢ wzrost znaczenia
influencerow i osobowosci internetowych jako posrednikéw
wiedzy. Reuters Institute?® wskazuje, ze w 2025 r. udziat korzy-
stania z mediow spotecznosciowych i sieci wideo jako zrodta

P\
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newsow wzrost w USA do 54%, wyprzedzajac telewizje, a wsrdd
0s0b 18-24 lata media spotecznosciowe byty gtdwnym zré-
dtem newsdw dla 44% badanych. Rownolegle Reuters wskazu-
je, ze influencerzy i osobowosci internetowe sg dzis postrzegani
jako jedne z gtownych zrédet fatszywych i wprowadzajacych

w btad informaciji.

19 Andrew M. Guess et al. ,How do social media feed algorithms affect attitudes and behavior in an elec-
tion campaign?. Science 381, 398-404 (2023). https://doi.org/10.1126 /science.abp9364
20 “https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2025/dnr-executive-summary

-
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1.5. SKROTY, UPROSZCZENIA, EMOCJE

Srodowisko cyfrowe premiuje komunikacje emocjonalna. Dezin-
formacja rozpowszechnia sie online, wykorzystujac skrajne
emocje? - efekt potwierdzono na wielu platformach, w ré6znych
okresach i krajach. To istotne dla komunikacji klimatycznej,
poniewaz temat ten moze uruchamiac silne emocje - lek, ztos¢é,
bezsilnos¢, moralne oburzenie, poczucie winy.

Proces dezinformacji ma zwykle charakter wieloetapowy. Fat-
szywe lub manipulacyjne materiaty — wpisy, grafiki czy wideo
— sg powielane przez boty, trolle oraz sieci kont, ktére tworzg
wrazenie duzego poparcia spotecznego dla okreslonej narracji
czy tezy. Rdwnolegle stosowana jest strategia tzw. szumu in-
formacyjnego, polegajgca na publikowaniu wielu sprzecznych
interpretacji wydarzen i danych, co utrudnia odbiorcom wybér
wiarygodnych informacji i ostabia zaufanie do wiedzy eksperc-
kiej.

Przecigzenie informacyjne zwieksza podatnos¢ na wiare w nie-
prawdziwe tresci i che¢ dalszego udostepniania takich tresci.

W badaniu obejmujgcym osiem krajéw?, wykazano, ze przecia-
zenie informacyjne wptywa na sktonnos¢ do uznawania fatszy-
wych tresci za wiarygodne. Dla klimatu to szczegdlnie wazne,
bo wiele narracji nie dziata przez publikowanie fatszywych
twierdzen w Scistym sensie, lecz przez wybidrcze uproszczenie:
np. sprowadzanie transformacji do zakazow, kosztéw lub prefe-
rencji wybranych jednostek. Tego typu uproszczenia sg komu-
nikacyjnie skuteczne wtasnie dlatego, ze zmniejszajg ztozonosé
do prostych emocji.

1.6. Al | GENEROWANIE TRESCI

Rozwdj narzedzi generatywnej sztucznej inteligencji zwieksza
skale i szybkos¢ produkcji tresci cyfrowych. Wedtug analiz
OECD23 generatywna sztuczna inteligencja moze zaréwno uta-
twiac tworzenie tresci wprowadzajgcych w btad, jak i wspieraé
narzedzia ich wykrywania, co powoduje, ze przyszte Srodowisko
informacyjne bedzie charakteryzowato sie dynamicznym ry-
walizowaniem miedzy treSciami rzetelnymi a manipulacyjnymi.
Jak wskazuje badanie raportu “Dezinformacja oczami Pola-
kdw” - 71% ankietowanych wskazato, ze w ciggu ostatnich 10 lat
wzrosta skala manipulacji rozprzestrzenianych w internecie za
posrednictwem sztucznej inteligenciji.

»Pojecie deepfake jest znane 42% Polakow, z czego 40%
miato stycznosé z tego typu informacjami: czesSciej naj-
mtodsi Polacy, w wieku od 18 do 24 lat”

- Dezinformacja oczami Polakow, 2024. Fundacja Digital-
Poland

Ro$nie liczba analiz pokazujacych podwadjna role Al*4. Z jedne;j
strony deepfakes i generowane tresci obnizajg koszt tworzenia
materiatow, ktére wygladajg na wiarygodne, a z drugiej — narze-
dzia Al mogg pomagaé¢ w wykrywaniu i poprawianiu btednych
informacji. Deepfakes zwiekszajg ryzyko manipulacji w obsza-
rach wiedzy naukowej, w tym klimatu?.
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W eksperymencie opublikowanym w Computers in Human
Behavior? “Al influencer” skuteczniej niz influencer ludzki po-
prawiat btedne przekonania w temacie, jakim byta zmiana kli-
matu. To pokazuje, ze w przysztosci ten sam system moze by¢
uzywany zarowno do rozpowszechniania, jak i neutralizowania
btednych informaciji.

21 Killian L. McLoughlin et al. ,Misinformation exploits outrage to spread online. Science 386, 991-996
(2024). https://doi.org/10.1126 /science.adl2829

22 Cinelli, M., Quattrociocchi, W., Galeazzi, A. et al. The COVID-19 social media infodemic. Sci Rep 10, 16598
(2020). https://doi.org/10.1038/s41598—-020-73510-5 23 https://www.oecd.org/en/topics/
disinformation-and-misinformation.html

24 Doss, C., Mondschein, J., Shu, D. et al. Deepfakes and scientific knowledge dissemination. Sci Rep 13,
13429 (2023). https://doi.org/10.1038/s41598-023-39944-3

25 Doss, C., Mondschein, J., Shu, D. et al. Deepfakes and scientific knowledge dissemination. Sci Rep 13,
13429 (2023). https://doi.org/10.1038/s41598-023-39944-3

26 Christian von Sikorski, Pascal Merz, Raffael Heiss, Michaela Bassler, Clara Buyny, Svenja Hildebrand,
Christoph Streller, Evelyn Wicki,
Both Al-generated and human influencers can correct misinformation: Investigating the effectiveness
of corrections for polarized and non-polarized issues, Computers in Human Behavior, Volume 176, 2026,
108845, ISSN 0747-5632, https://doi.org/10.1016/j.chb.2025.108845
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1.7. CO O DEZINFORMACJI MOWIA DANE?

W badaniach nad zjawiskiem dezinformacji przyjmuje sie
rozréznienie pomiedzy kilkoma typami zaburzen informacyjnych
(tzw. information disorder). Klasyczna typologia obejmuje trzy
kategorie:

MISINFORMACJA - informacja fatszywa lub wprowadza-
jaca w btad, rozpowszechniana bez intencji wyrzadzenia
szkody. Moze wynika¢ z btedu interpretacyjnego, uprosz-
czenia lub niepetnej wiedzy.

DEZINFORMACJA - informacja fatszywa lub manipulacyjna
rozpowszechniana Swiadomie i celowo w celu wywotania
okreslonych skutkdw politycznych, spotecznych lub ekono-
micznych.

MALINFORMACJA- informacja oparta na faktach, lecz wy-
korzystana w sposob manipulacyjny, np. poprzez selektyw-
ne ujawnienie danych lub wyrwanie ich z kontekstu.

W dokumentach OECD oraz Komisji Europejskiej dezinformacja
definiowana jest jako informacje, co do ktérych mozna udo-
wodnic, ze sg fatszywe lub wprowadzajgce w btad, tworzone,
przedstawiane i rozpowszechniane w celu osiggniecia korzysci
ekonomicznych lub w celu celowego wprowadzenia opinii
publicznej w btad.

Tak rozumiana dezinformacja jest problematyczna, jesli chodzi
o tematy naukowo ztozone, jak zmiana klimatu, poniewaz umoz-
liwia tworzenie tresci pozornie opartych na faktach, lecz prowa-
dzacych do btednych wnioskow.

»,Najwiecej osob obydwu ptci uwaza, ze spisek klimatyczny
ma na celu zniszczenie panstw opartych na gospodarce
weglowej (kobiety 30%, mezczyzni 35%).”

- Dezinformacja oczami Polakéw, 2024. Fundacja Digital-
Poland

World Economic Forum27 (WEF) wskazato misinformacje
i dezinformacje jako jedno z najpowazniejszych krotkotermino-
wych globalnych ryzyk.

Jednoczesnie WEF odnotowuje, ze ryzyka srodowiskowe beda
przewazac w perspektywie 10-letniej. To pokazuje, ze system
informacyjny i system klimatyczny dziatajg rownolegle i wza-
jemnie sie wzmacniaja.

Raport “Climate Change Adaptation”?® z 2025 r. wskazuje, ze
Srednio okoto 8% materiatow fact-checkingowych w analizo-
wanym okresie dotyczyto narracji klimatycznych - najczesciej
pojawiaty sie: negowanie zmian klimatu, teorie spiskowe wokot
lockdownoéw spowodowanych klimatem, manipulowanie
danymi oraz fatszywe interpretacje rozwiazan urbanistycznych,
takich jak ,,miasta 15-minutowe”. W powszechnych narracjach
utrwala sie przekonanie, ze dziatalnos¢ cztowieka nie przyczynia
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sig do zmian klimatu. Przyktady obejmuja twierdzenia, ze CO,
nie ma wptywu na globalne ocieplenie lub ze zmiana klimatu
wynika przede wszystkim z naturalnych zjawisk, takich jak
aktywnos¢ stoneczna czy wulkaniczna.

Duza czes¢ dezinformac;ji skupia sie wokét teorii spiskowych.
Jednym z przyktaddw jest zasiewanie chmur, wraz z twierdze-
niami, ze spowodowato ono ekstremalne zjawiska pogodowe,
takie jak opady deszczu w Dubaju. Inna powtarzajgca sie teoria
dotyczy smug chemicznych, sugerujaca, ze smugi kondensacyj-
ne samolotow sg celowo wykorzystywane do zmieniania pogo-
dy. Czesto przytacza sie programy modyfikacji pogody, suge-
rujac, ze aerozole, systemy antenowe lub projekty HAARP% sg
wykorzystywane do wywierania wptywu na warunki pogodowe
i zdrowie publiczne.

Raport ,,Dezinformacja oczami Polakow™*° pokazuje,

ze 91% badanych powielito minimum jedng z badanych
fatszywych informacji uzytych w badaniu, a 84% dekla-
rowato, ze zetkneto sie z fake newsem.

Jednoczesnie autorzy wskazuja, ze Sredni poziom akceptacji
fatszywych twierdzen byt najwyzszy w obszarze energetyki
i zdrowia.

27 https://www.weforum.org/publications/global-risks-report-2026/

28 https://pure.iiasa.ac.at/id/eprint/21218/1/1st%20Report_Climate%20Disinformation.pdf

29 HAARP (ang. High Frequency Active Auroral Research Program) — program wojskowych badan nauko-
wych prowadzonych wspdlnie przez US Air Force, US Navy i DARPA oraz budowany przez BAE Systems.

30 https://www.lbm.uw.edu.pl/images/Dezinformacja_oczami_Polakw_edycja_2024.pdf
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1.8. DEZINFORMACJA JAKO NARZEDZIE
UTRZYMANIA OBECNEGO STANU

Dezinformacja petni role strategii opdzniania decyzji publicz-
nych oraz ostabiania spotecznej akceptacji dla zmian sys-
temowych. Analiza opublikowana w Global Sustainability*',
wskazuje zestaw strategii komunikacyjnych okreslanych jako
dyskurs opo6zniania dziatan klimatycznych. Autorzy wskazuja, ze
w rozmowach coraz rzadziej spotyka sie denializm klimatyczny
(bezposrednie zaprzeczanie zmianie klimatu lub konsensusu
naukowego), natomiast coraz cze$ciej pojawiajg sie narracje
niezaprzeczajace samemu zjawisku, lecz podwazajgce koniecz-
nos¢ dziatan. Wsrdd najczesciej wystepujacych strategii auto-
rzy wymieniajg m.in. przesuwanie odpowiedzialnosci na inne
panstwa lub sektory gospodarki, podkreslanie kosztéw trans-
formacji przy pomijaniu kosztow braku dziatania oraz powody
wskazujace nieskutecznosé polityk klimatycznych.

Rowniez raport IPCC AR6 wskazuje, ze dezinformacja klima-
tyczna wptywa na decyzje poprzez ostabianie zaufania
do wiedzy naukowej oraz instytucji publicznych.

To w konsekwencji utrudnia realizowanie polityk klimatycznych.
W czesci poswieconej komunikacji naukowej autorzy rapor-

tu podkreslaja, ze zorganizowane kampanie dezinformacyjne
prowadzone przez podmioty gospodarcze i politykdw moga
znaczgco wptywac na odbior ryzyka klimatycznego w spote-
czenstwie.

31 Lamb WF et al. (2020). Discourses of climate delay. Global Sustainability 3, €17, 1-5. https://doi.org/
10.1017/sus.2020.13

Najwiekszym kosztem
transformacji klima-
tycznej nie jest tech-
nologia, lecz erozja za-
ufania. Dezinformacja,

z ktorq styka sie 70%
spoteczenstwa, przestata
byc¢ jedynie wyzwaniem
komunikacyjnym - stata sie barierq strukturalng

o wymiernych skutkach ekonomicznych. Polaryza-
cja debaty publicznej paralizuje procesy legislacyj-
ne i bezposrednio opdznia krytyczne decyzje kon-
sumenckie, w tym inwestycje w termomodernizacje
budynkow, co uderza w fundamenty dyrektywy
EPBD.

W srodowisku standardow EFRAG, gdzie rzetel-

na interpretacja ,,istotnosci” danych jest kluczem
do transparentnosci, brak zaufania zamienia ra-
portowanie w ryzyko reputacyjne. Dezinformacja
sztucznie podnosi koszt ryzyka, hamujgc wdrazanie
innowacji i adaptacje technologii zeroemisyjnych.
Wiarygodnos¢ staje sie nadrzednym aktywem stra-
tegicznym.

Magdalena Wojtas,
Ekspert programu Climate Leadership
UNEP/GRID-Warszawa
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Narracje o klimacie
w Polsce - jak
Polacy opowiadaja
o klimacie?

Narracje sg sposobami ,opowiadania sobie” rzeczywistosci.
Ludzie od zawsze tworzg je, aby zrozumie¢ rdzne zjawiska i Swiat,
ktdry ich otacza. Narracja staje sie sposobem, zgodnie z ktérym
interpretujemy to, co przydarza sie nam i naszemu — blizszemu

i dalszemu - otoczeniu. Warto podkresli¢, ze w przypadku kryzy-
su klimatycznego jest doktadnie tak samo, ale znaczenie narracji
klimatycznych jest szczegolne, poniewaz wptywa na rzetelnosé
wiedzy na temat tego problemu i gotowos¢ do dziatania czy
spoteczng mobilizacje. Innymi stowy: od tego, jakg przyjmujemy
narracje wobec zmiany klimatu, zalezy to, jak my sami bedziemy
na te zmiany reagowac.

Polska jest pod tym wzgledem szczegdlnym przypadkiem, po-
niewaz z jednej strony $wiadomosc¢ ekologiczna systematycznie
ro$nie, ale niezmiennie zderza sie z trudnosciami np. kulturowy-
mi, ktore ograniczajg tempo wprowadzania zmian. Warto przy
tym podkreslic, ze Polska gospodarka przez dekady byta oparta
na weglu i tym samym rozpoczeliSmy transformacije energetycz-
ng stosunkowo pozno.

DBALOSC O KLIMAT PRZE-
STALA BYC TYLKO ZAGADNIE-
NIEM SRODOWISKOWYM,

A - W CORAZ WIEKSZYM
STOPNIU - ZACZEXA £ACZYC
SIE Z KWESTIA BEZPIECZEN-
STWA PANSTWA.

NARRACJE O KLIMACIE W POLSCE - JAK POLACY OPOWIADAJA O KLIMACIE? 2 [ |




KLIMAT BEZ FEJKOW - 13

2.1. DOMINUJACE SPOSOBY INTERPRETACJI
ZMIAN KLIMATU

WYMIAR EKONOMICZNY

Jednym z najbardziej powszechnych sposobdw rozumienia
zmiany klimatu jest odnoszenie sie do kosztow codziennego
funkcjonowania. Transformacja jest oceniana z punktu widze-
nia rachunkow za energie, kosztow ogrzewania, cen paliw oraz
ryzyka utraty pracy w sektorach zaleznych od paliw kopalnych.
Analizy z 2023 roku®? pokazuja, ze cena energii i koszt zmian
stanowig jeden z najwazniejszych punktow odniesienia w ocenie
polityki energetyczne;.

Poparcie dla osiggniecia przez Polske neutralnosci
klimatycznej w 2050 roku spadto z48% w 2021 roku do
25% w 2024 roku, podczas gdy 68% badanych opowiada
sie za dochodzeniem do tego celu we wtasnym tempie.

Zgodnie z ustaleniami PIE ceny gazu w prognozach na 2024

rok byty wyzsze 0 364% wzgledem 2019 roku, a ceny wegla
0146%*. W 2022 roku wydatki na energie odpowiadaty za 3,3%
kosztow firm spoza sektora finansowego, czyli niemal o potowe
wiecej nizw 2019 roku. W takim kontekscie narracje o ,,zielonym
totalitaryzmie” zyskujg site, poniewaz upraszczajg ztozonosc tej
sytuacji.

32 CBOS (2023). Postawy wobec transformacji energetycznej. Komunikat z badari nr 30/2023. Warszawa:
Centrum Badania Opinii Spotecznej. Dostepny: https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2023/K_030_23.PDF

LOGIKA ODLEGLOSCI

O zmianach klimatu czesto myslimy jako o zjawisku dziejagcym
sie przede wszystkim gdzie indziej, daleko od nas, np. na wy-
spach Pacyfiku, w Azji Potudniowej czy w Afryce. Sprzyja temu
Internet, dzieki ktéremu mozemy sledzié to, co dzieje sie na
catym Swiecie. Tymczasem Polska coraz czesciej doswiadcza
susz, gwattownych powodzi, fal upatow i innych pogodowych
zdarzen ekstremalnych.

Problem polega jednak na tym, ze w codziennym odbiorze, te
zjawiska nadal bywajg klasyfikowane tylko jako skutek zwyktej
zmiennosci pogody, a nie skutek kryzysu klimatycznego. To
ostabia poczucie potgczenia pomiedzy procesami, ktore do-
tykajg catego Swiata, a ,,polskim podwdrkiem”. Im co$ wydaje
sie by¢ dalej od nas, tym mniej nas to czesto interesuje i — tym
samym — wywotuje emocje oraz poczucie zaangazowania.

33 Juszczak, A., Pilszyk, M., Miniszewski, M., Kania, K., Tomasiak, T. i Wigcek, M. (2023). Koszty braku dekar-
bonizacji gospodarki. Warszawa: Polski Instytut Ekonomiczny / Polski Fundusz Rozwoju. ISBN 978-83-
67575-61-4. Dostepny: https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2023/12/Dekarbonizacja.pdf

34 Copernicus Climate Change Service (C3S) and World Meteorological Organization (WMQ), 2025: Eu-
ropean State of the Climate 2024, climate.copernicus.eu/ESOTC/2024, library.wmo.int/idurl/4/69475,
doi.org/10.24381/14j9-s541
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GEOPOLITYKA ODPOWIEDZIALNOSCI

Osobnym, ale réwnie istotnym watkiem jest kwestia poczucia
geopolitycznej niesprawiedliwosci. W polskiej debacie regular-
nie pojawia sie argument poréwnawczy: Polska emituje znacz-
nie mniej niz wielkie mocarstwa, takie jak Chiny, Stany Zjedno-
czone czy Indie, wiec nasz indywidualny wysitek i tak nie zmieni
globalnego rachunku emisji. To rozumowanie ma pewng intu-
icyjng site — trudno zaprzeczyc¢, ze polski udziat w globalnych
emisjach dwutlenku wegla wynosi nieco ponad 1%. Problem

w tym, ze taka perspektywa wygodnie pomija kontekst europej-

ski.

W obrebie Unii Europejskiej Polska pozostaje jednym

z najwiekszych emitentéw gazow cieplarnianych,

a jednoczesnie jest znaczagcym beneficjentem srodkow zwigza-
nych z systemem ETS*, co sprawia, ze argument o niewielkiej
roli w globalnych emisjach staje sie trudniejszy do rozumienia,
gdy zwrdci sie uwage na skale poréwnania.

Roznica miedzy skalg globalng a europejska nie zmniejsza
Polskiej odpowiedzialnosci, lecz jg tylko komplikuje. Porow-
nanie np. z Chinami prowadzi do innego wniosku niz poréw-
nanie z Czechami czy Austrig, a wybor punktu odniesienia nie
jest przypadkowy. W praktyce argument o niewielkim udziale
w emisjach globalnych petni funkcje mechanizmu odraczania:
skoro inni emitujg wiecej, to wtasny wysitek tatwo uznaé za
drugorzedny, a w konsekwencji: za niekonieczny do podjecia tu
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i teraz. Efektem jest stopniowe ostabienie poczucia sprawczosci
zbiorowej i wzmacnianie przekonania, ze dziatania na poziomie
krajowym nie majg znaczenia, bo ,,i tak nic to nie zmieni”.

35 ETS (EU Emissions Trading System) — europejski system handlu uprawnieniami do emisji CO,, dziata-
jgcy od 2005 r. Polska jest drugim po Niemczech najwiekszym beneficjentem srodkéw z mechanizmow
kompensacyjnych tego systemu.
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2.2. ROZNICE POKOLENIOWE, REGIONALNE
| KULTUROWE

Polskie spoteczenstwo nie jest jednorodne i dotyczy to takze
podejscia do klimatu. Postawy sg bardzo zr6znicowane, a po-
dziaty przebiegajg w réznych kierunkach - miedzy pokoleniami,
regionami, a takze w sferze kulturowej i religijnej - i czesto sie ze
soba krzyzuja.

ROZNICE POKOLENIOWE

Najwyzszy poziom niepokoju klimatycznego jest wsrod
generacji Z i milenialséw, ale jednoczesnie sg to grupy,
u ktérych proby ,,odnalezienia sie” w tej rzeczywistosci
bywajg szczegolnie trudne.

Sa to pokolenia dorastajace w cieniu gtosnych raportow, np.
IPCC, strajkow klimatycznych i statej obecnosci tematu zmian
klimatu w mediach. Dane Eurobarometru z 2024 roku*” poka-
zuja, ze mtodsi respondenci czesciej niz starsi wskazujg zmiany
klimatu jako wazny problem, jednak rownie dobrze widaé presje
materialng. Z wynikdéw badania Youth Survey 2024 jasno wy-
nika, ze dla obywateli Unii Europejskiej w wieku 16—30 lat gtow-
nym zrodtem obaw sg rosngce koszty zycia i inflacja, wskazy-
wane przez okoto 40% badanych, podczas gdy zmiany klimatu
znalazty sie nizej, na poziomie okoto 33%.

Oznacza to, ze zaangazowanie klimatyczne mtodych ludzi
Sciera sie bezposrednio z lekiem o mieszkanie, zatrud-
nienie i stabilnos¢ ekonomiczng. Towarzyszy temu po-

czucie bezsilnosci oraz lek klimatyczny*’, coraz czesciej
opisywany przez psychologdw i psychiatrow. Optymizm
wobec przysztosci Unii Europejskiej nie usuwa wiec napiecia
miedzy dbaniem o srodowisko a codziennym doswiadczeniem
niepewnosci materialne;j.

Pokolenie ,,baby boomers”* i starsze roczniki generacji
X“*2 dorastaty w Polsce, w ktérej Srodowisko naturalne byto
przede wszystkim zasobem, czyms, co sie zagospodaro-
wuje, eksploatuje i ewentualnie rekultywuje, gdy szkody
staja sie zbyt widoczne.

37 Eurobarometr (2024). Standard Eurobarometer 101 — Spring 2024. Komisja Europejska. Dane dotyczq-
ce postrzegania zagrozen klimatycznych przez grupy wiekowe.

38 Eurobarometr (2024). Youth Survey 2024: Young Europeans’ Views on Their Future. Badanie obejmujgce
obywateli UE w wieku 16-30 lat. Komisja Europejska / Dyrekcja Generalna ds. Komunikacji.

39 Eco-anxiety (lek klimatyczny) — chroniczny strach przed katastrofq ekologiczng, obejmujgcy poczucie
bezradnosci, zalu i gniewu wobec degradacji Srodowiska. Termin upowszechniony m.in. przez American
Psychological Association (2017).
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40 https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3392 \

41 LudZzie urodzeni miedzy rokiem 1946 a 1964. Pokolenie wyrdznione ze wzgledu na duzq liczbe urodzen po
Il Wojnie Swiatowej.

42 Ludzie urodzeni w latach 60. i 70. XX wieku.
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W okresie PRL-u priorytetem byta produkcja, a nie ochrona
przyrody, podobnie zresztg w Polsce lat 90., kiedy najwazniej-
szy byt wzrost gospodarczy i nadrabianie cywilizacyjnych zale-
gtosci. Ekologia byta postrzegana wtedy jako sprawa odlegta,
ciekawostka i fanaberia zachodnich spoteczenstw, ktore mogty
sobie na nig pozwolié, bo miaty juz za sobg etap, przez ktéry
Polska dopiero przechodzita. To rozumienie, ktére mozna ha-
stowo okresli¢ jako ,,najpierw rozwoj, potem srodowisko”, wcigz
ksztattuje postawy wielu 0s6b bedacych obecnie w Srednim

i starszym wieku, nawet jesli powoli traci grunt pod nogami

w wyniku coraz bardziej widocznych skutkéw zmiany klimatu.

Osobnym i wartym uwagi przypadkiem sg milenialsi-rodzice,
czyli osoby w wieku mniej wiecej 30-45 lat, wychowujace
dzieci. Na pierwszy rzut oka to grupa, ktora powinna by¢ szcze-
golnie zmotywowana do dziatania — w koncu zmiany klimatu
dotycza bezposrednio przysztosci ich potomstwa. W praktyce
jednak jest to jedna z grup najbardziej podatnych na narracje
komfortu*® i trwania przy status quo.

Powad jest prosty: sg obcigzeni kredytami hipotecznymi, kosz-
tami ztobkow i szkét, zawodowg codziennoscig i statym defi-
cytem czasu. Jednoczesnie posiadajg ograniczone zasoby - nie
tylko finansowe, ale tez poznawcze i emocjonalne - aby angazo-
wac sie w kwestie, ktore nie s najpilniejsze.

Deklarowana troska o srodowisko, motywowana czesto wtasnie
odpowiedzialnoscig rodzicielska, rzadko przektada sie na dzia-
tania wymagajace realnych kosztow lub istotnej zmiany stylu
zycia. Trudno zresztg miec¢ o to pretensje, bo ten mechanizm
nie wynika zazwyczaj ze ztej woli, lecz z ograniczen, w jakich ta
grupa funkcjonuje na co dzien i jak mierzy sie z codziennoscia.
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ROZNICE REGIONALNE realidw finansowych i infrastrukturalnych. Programy takie jak
Polska jest krajem zréznicowanym regionalnie, gdzie Slask sta- »,Czyste Powietrze™* czy akcje typu ,,Zmien piec™ docieraja
nowi tu przypadek szczegolny. Gornicze tradycje, spotecznosci tam z trudnoscia i zazwyczaj traktowane sg z jednej strony nie-
zrosniete z kopalnig, silna tozsamos¢ robotnicza sprawiajg, ze ufnie, a z drugiej jako zrédto kolejnych problemadw.

dyskusje klimatyczne odbierane sg jako zewnetrzne zagrozenie
i atak na tozsamosé. Transformacja energetyczna oznacza dla

wielu Slazakéw wyrok: przede wszystkim utrate pracy, ktéra Metropolie takie jak np. Warszawa, Krakéw, Wroctaw czy

»byta od zawsze”. Trojmiasto stanowig biegun przeciwny: wrazliwos¢ klima-
tyczna jest tam najwyzsza, a ruchy miejskie konsekwentnie

Polska wschodnia regiony stabiej rozwiniete gospodarczo, z po- walczg o zielen, czyste powietrze i transport publiczny.

wszechnym ogrzewaniem weglem i biomasa, z ograniczonym Co ciekawe, takze w tych regionach Polski istnieje Swiadomos¢

dostepem do programéw termomodernizacyjnych - tworza problemow natury ekologicznej, choCby smog jest elementem

inny, ale réwnie charakterystyczny profil postaw wobec kryzysu ~ codziennego do$wiadczenia, ale transformacja energetyczna Ekologia stata sie elementem stylu zycia czesci miejskiej klasy

klimatycznego. wydaje sig jednoczesnie czyms$ oderwanym od lokalnych éredniej: inwestycji w fotowoltaike, transport rowerowy, diete

roslinng czy ograniczanie odpadow.

Nie zmienia to faktu, ze wtasnie w najwiekszych miastach slad
weglowy bywa wysoki z powodu intensywnej konsumpcji, ru-
chu samochodowego oraz wiekszej powierzchni mieszkaniowej
przypadajacej na osobe. Widaé wiec, ze tak naprawde w kaz-
dym regionie Polski pojawiaja sie wyzwania zwigzane z kryzy-
sem klimatycznym: rézne sg tylko ich przyczyny.

44 https://www.gov.pl/web/gov/skorzystaj-z-programu-czyste-powietrze
45 https://zzk.wroc.pl/index.php/strefa-mieszkancow/remonty/ucieplownienia-zmien-piec/
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ROZNICE KULTUROWE | RELIGIJNE

Polska kultura jest gteboko zakorzeniona w tradycji katolickiej.
Encyklika Laudato si’ papieza Franciszka z 2015 roku*® otworzy-
ta przestrzen dla dialogu miedzy wiarg a ekologig, ale jej przyje-
cie w Polsce byto mieszane. Cze$¢ Kosciota i wiernych przyjeta
ja jako wezwanie do troski o planete, ale inna cze$S¢ pozostata
przy tradycyjnym stosunku do przyrody. Warto zwrécié¢ uwa-
ge, ze temat ten w coraz wiekszym stopniu pojawia sie nawet
w publikacjach teologicznych, czego przyktadem moga by¢ np.
publikacje dr hab. Matgorzaty tuszczynskiej w postaci mono-
grafii ,Czyncie sobie Ziemie poddana. Ekologiczne dylematy

w nauczaniu spotecznym Kosciota katolickiego™.

Nie bez znaczenia jest takze specyficznie polska kultura sukce-
su i to, jakie miejsce zajmujg w niej wartosci materialne. Polska
to spoteczenstwo, ktdre z powoddw historycznie zrozumiatych,
wcigz definiuje sie w duzej mierze przez nadrabianie wobec
Zachodu. Wtasny samochéd, dom jednorodzinny na przedmie-
Sciach, wakacje w Grecji albo Chorwacji nie sg jednak neutral-
nymi dobrami konsumpcyjnymi. Dla wielu osob sg to wyznacz-
niki tego, ze sie nam udato i odniesliSmy zyciowy sukces.

W tym kontekscie przejscie ku bardziej zrownowazonemu sty-
lowi zycia (co oznacza np. mniej latania samolotem, mniejsze
auto, rezygnacje z ogrzewania gazowego na rzecz pompy cie-
pta) napotyka silny opor, ktéry ma nie tylko wymiar ekonomicz-
ny. Jest to bunt - rezygnacja z czegos, na co wreszcie nas stacg,

w imie abstrakcyjnej odpowiedzialnosci za klimat, odczuwane
bywa przez wiele osob niemal jak cofniecie sie w rozwoju. Meta-
forycznie to ujmujac: ,dopiero weszliSmy do klubu, a juz mamy
z niego wychodzié¢?”

46 Franciszek (2015). Laudato si’ W trosce o wspélny dom. Encyklika papieska z 24 maja 2015 r. Watykan:
Libreria Editrice Vaticana.

47 https://wydawnictwo.umcs.eu/produkt/5363/czyncie-sobie-ziemie-poddana---ekologiczne-dylematy-
-w-nauczaniu-spolecznym-kosciola-katolickiego

NARRACJE O KLIMACIE W POLSCE - JAK POLACY OPOWIADAJA O KLIMACIE? 2 [ |



KLIMAT BEZ FEJKOW - 19

2.3. NARRACJE JAKO MECHANIZMY STABILI-
ZOWANIA STATUS QUO

Trwanie przy status quo w obliczu kryzysu klimatycznego to
efekt mechanizmdw psychologicznych i narracyjnych, ktore
dziatajg sprawnie i na 0got niepostrzezenie. Socjologowie, idgc
za Stanleyem Cohenem*, opisuja je jako formy zaprzeczenia:
literalnego (to nieprawda), interpretacyjnego (to nie jest tak
zte, jak moéwig) i implikacyjnego (nawet jesli to prawda, to nie
wymaga radykalnych zmian). W Polsce dominuje dzi$ przede
wszystkim to trzecie - Polacy coraz chetniej akceptuja
fakty naukowe, ale jednoczesnie rozwijaja narracje,
ktore skutecznie minimalizujg poczucie osobistej

i zbiorowej odpowiedzialnosci.

Jedna z najsilniejszych narracji stabilizujgcych status quo jest
wspomniany juz wczesniej technooptymizm, czyli przekonanie,
ze rozwoj technologii rozwigze problem, zanim konieczne stang
sie gtebsze zmiany spoteczne i gospodarcze. Sita tej narracji po-
lega na tym, ze nie odrzuca ona ustalen nauki, lecz selektywnie
je wykorzystuje, aby usprawiedliwic¢ spokoj i odraczanie trud-
nych decyzji. Podobna funkcje petni narracja geopolityczna,
zgodnie z ktorg polskie emisje sg jedynie kroplg w morzu emisji
globalnych. Obie sg wewnetrznie spdjne, ale dopuszczajg do
gtosu tylko te elementy rzeczywistosci, ktére pozwalajg ograni-
czy¢ poczucie odpowiedzialnosci.

48 Cohen, S. (2001). States of Denial: Knowing about Atrocities and Suffering. Cambridge: Polity Press.
Cohen wyréznia trzy formy zaprzeczenia: literalne (negowanie faktu), interpretacyjne (reinterpretacja
znaczenia) i implikacyjne (przyznanie faktu przy minimalizacji konsekwencji).

Obok nich funkcjonuje narracja adaptacyjna, zgodnie z ktdra
ludzkos$¢ zawsze radzita sobie ze zmianami klimatu, ktore sg
czyms naturalnym i normalnym. Przywotuje ona historyczne
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migracje, innowacje rolnicze czy rozwdj systemow irygacyj-
nych, ale pomija fundamentalng réznice skali i tempa obecnych
zmian, ktore nigdy w historii ludzkosci nie byty tak dynamiczne.
W polskim kontekscie jest ona szczegodlnie atrakcyjna dla Sro-
dowisk, w ktérych zmiana kojarzy sie przede wszystkim z ry-
zykiem utraty dotychczasowego sposobu zycia. Warto jednak
zwrdcié¢ uwage na kilka innych rodzajéw narracji, ktére to tez
czesto wzajemnie sie przeplataja.
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2.4. NARRACJE STRACHU

Jedng z narracji, na ktére warto zwréci¢ szczegdlng uwage

jest tzw. narracja strachu Jest to jeden z najbardziej spornych

i jednoczesnie najczesciej naduzywanych ,instrumentéw”

w debacie klimatycznej. Oczywiscie sam w sobie lek nie jest
problemem: jest uzasadniong, ewolucyjnie sensowng odpowie-
dzig na realne zagrozenie i moze popychac do dziatania. Ktopot
zaczyna sie wtedy, gdy strach zostaje wywotany, ale nie zostaje
mu przypisany zaden kierunek. Gdy komunikat méwi ,jest zle

i bedzie gorzej”, nie dodajac ,,... i 0to, co mozesz z tym zrobié”.
W takiej sytuacji zamiast mobilizacji pojawia sie paraliz decyzyj-
ny, wyparcie albo swoisty fatalizm, czyli przekonanie, ze skoro
katastrofa jest nieuchronna, to po co w ogdle prébowad.

W polskiej debacie dotyczacej klimatu najbardziej widoczng
odmiang tego wzorca jest narracja katastroficzna.

Nagtowki o ,,punktach bez powrotu” czy
»kolejnym wielkim wymieraniu” przyciagaja
uwage, ale niekoniecznie generujg zaangazowanie.

Badania Sandera van der Linden*’ wskazuja, ze komunikaty
skrajnie apokaliptyczne czesto przynoszg efekt odwrotny od
zamierzonego, szczegodlnie wsrdd osob, ktore i tak nie czuja, ze
majg jakikolwiek wptyw na bieg zdarzen. W Polsce, gdzie po-
czucie obywatelskiej sprawczosci wobec polityki klimatycznej
jest bardzo niskie, ten efekt demobilizacyjny bywa szczegodlnie
wyrazny. Mozna wiec stwierdzi¢, ze apokaliptyczne nagtowki
nie tyle przerazajg, co dodatkowo — choé to moze wydawac sie
pewnym paradoksem - znieczulaja.

Zupetnie inaczej dziata narracja zdrowotna, ktéra, choc tez
wykorzystuje lek, skupia sie na zagrozeniach bliskich i wrecz
namacalnych. Prowadzi sie jg poprzez odwotywanie sie np. do
smogu, ktdéry uszkadza ptuca dzieci i uktad krazenia senioréw
czy chorob odkleszczowych pojawiajgcych sie w regionach,
gdzie jeszcze niedawno ich nie byto. Ten typ komunikacji dziata
skuteczniej dlatego, ze jest bardziej konkretny.

Komunikat ,,smog w twoim miescie przekracza
dzi$ norme 0 400%” jest dla przecietnego odbiorcy
bardziej zrozumiaty niz informacja o wzroscie sred-
niej temperatury globalnej 0 1,5°C.

Pierwszy dotyczy jego ptuc, drugi dotyczy abstrakcyjnego sys-
temu klimatycznego, ktéry trudno sobie wyobrazié. Réznica nie
lezy w skali zagrozenia a w psychologicznym dystansie wobec
niego.
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Coraz wazniejsza staje sie rowniez kwestia ekonomicznego
strachu: utrata wartosci nieruchomosci na terenach zalewo-
wych, drozejgca zywnos¢ pod wptywem suszy czy rosngce
sktadki ubezpieczeniowe w warunkach zjawisk ekstremalnych.
Ten typ argumentacji dociera do oséb obojetnych na apel czy-
sto ekologiczny, ale podatnych na argument finansowy.

Lek klimatyczny coraz wyrazniej zaznacza sie rowniez
w krajobrazie zdrowia psychicznego.

Kluczowe dane na temat jego skali przynosi globalne badanie
Caroline Hickman i wspotpracownikdw z 2021 roku®®, obejmu-
jace 10 000 mtodych ludzi w wieku 16—25 lat z10 krajow. 59%
respondentow deklarowato bardzo silny lub ekstremalny niepo-
kdj zwigzany ze zmianami klimatu, 84% co najmniej umiarkowa-
ny poziom obaw, a ponad 45% wskazywato, ze lek klimatyczny
pogarsza codzienne funkcjonowanie, w tym sen, nauke i relacje.
Wazny jest takze wymiar moralny tego doswiadczenia: mto-

dzi ludzie opisujg poczucie krzywdy i zawodu wobec instytucji
publicznych, ktére wiedziaty o zagrozeniu, lecz dziataty zbyt
wolno.

49 Van der Linden, S. (2015). The conspiracy-effect: Exposure to conspiracy theories (about global war-
ming) decreases pro-social behavior and science acceptance. Personality and Individual Differences,
87,171-173.

Réwniez: O’Neill, S. & Nicholson-Cole, S. (2009). ,,Fear Won’t Do It”: Promoting Positive Engagement
With Climate Change Through Visual and Iconic Representations. Science Communication, 30(3),
355-379. DOI: 10.1177/1075547008329201

50 Hickman, C., Marks, E., Pihkala, P., Clayton, S., Lewandowski, R. E., Mayall, E. E., Wray, B., Mellor, C. i van
Susteren, L. (2021). Climate anxiety in children and young people and their beliefs about government
responses to climate change: a global
survey. The Lancet Planetary Health, 5(12), e863-e873. DOI: 10.1016/52542-5196(21)00278-3



KLIMAT BEZ FEJKOW - 21

2.5. NARRACJE TOZSAMOSCIOWE

Najtrudniej zmienié te narracje, w ktorych stosunek do
klimatu staje sie wyznacznikiem tego, kim sie jestido
kogo sie nalezy.

W Polsce narracje tozsamosciowe maja szczegolng site - histo-
ria i kultura dostarczyty im wyjgtkowo mocnego fundamentu.

Najsilniej zakorzeniona pozostaje narracja weglowej tozsamo-
éci Slaska. Dla wielu mieszkaricdw regionu wegiel jest czym$
wiecej niz surowcem - oznacza historie pracy, prestiz i symbo-
liczng ciggtosc wspolnoty. Zamkniecie kopalni bywa wiec od-
bierane nie tylko jako likwidacja miejsca zatrudnienia, ale jako
uderzenie w zbiorowg godnos¢. W takim uktadzie argumenty
klimatyczne napotykajg opor.

Istotna role odgrywa tez narracja suwerennosci energetyczne;.
W kraju, ktory ma doswiadczenie zaleznosci od ZSRR, a p6zniej
od rosyjskiego gazu, bezpieczenstwo energetyczne ma silny
wymiar emocjonalny i polityczny. Czes¢ niecheci do transfor-
macji wynika z przywigzania do wizji Polski opartej na wtasnych
zasobach i odpornej na zewnetrzny nacisk. Dla znacznej cze-

Sci opinii publicznej uniezaleznienie od paliw z Rosji stato sie
jednym z najwazniejszych celdw transformacji, a niezaleznosé
zaczeto czesciej tagczy¢ z rozwojem OZE i energetyki jadrowe;j.
W praktyce to wtasnie argument bezpieczenstwa narodowego
mobilizuje dzis czes¢ odbiorcdw silniej niz apel wytgcznie eko-
logiczny. Warto wiec podkreslié, ze komunikacja klimatyczna,
ktora pomija ten wymiar, traci kontakt z waznym aspektem
debaty publiczne;.
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W polskich metropoliach coraz wyrazniej widoczna jest tez gru-
pa, ktérg mozna okreslic¢ jako ,,zielong klase srednig”. To zjawisko
jest samo w sobie pozytywne, bo oznacza zmiany zachowan,
ale problem polega na tym, ze dla oséb o nizszych dochodach,
mieszkajgcych poza duzymi miastami, caty pakiet ,,zielonego
zycia” bywa odbierany jako demonstracja statusu, a to budzi
czesto irytacje i poczucie nizszosci. Ekologia zaczyna wtedy ko-
jarzy¢ sie z konkretna klasg spoteczna, a nie z wiedzg czy warto-
Sciami. W efekcie pojawia sie mechanizm, ktéry mozna okresli¢
mianem ,,odrzucenia przez tozsamos¢”: komunikat klimatyczny
zostaje zlekcewazony dlatego, ze kojarzy sie z grupa, z ktorg

nie chce lub nie moze sie utozsamia¢. Tym samym to nie brak
Swiadomosci napedza opér wobec zmian klimatycznych, lecz
poczucie wykluczenia z debaty, ktora powinna dotyczy¢ nas
wszystkich.
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2.6. NARRACJE KOMFORTU

Narracje komfortu sg jednym z najrzadziej badanych, a zarazem
najbardziej powszechnych mechanizméw psychologicznych
stosowanych w obliczu kryzysu klimatycznego. To opowiesci,
ktore pozwalajg nam zachowaé wewnetrzny spokoj pomimo
petnej Swiadomosci zagrozenia. Nie sg tozsame z zaprzecze-
niem - ktos postugujacy sie narracjg komfortu moze bez reszty
akceptowacé dane i dowody naukowe, a mimo to skonstruowac
sobie opowies¢, ktora nie wymaga od niego zadnej zmiany.

Najpowszechniejsza jest narracja odwroconej odpowie-
dzialnosci: zmiana musi przyj$é od politykéw i korporaciji, nie
ode mnie. Zawiera ona istotny element prawdy, poniewaz fak-
tycznie bez systemowych zmian indywidualne wybory pozosta-
ja ograniczone. W praktyce dziata jednak czesto jak usprawie-
dliwienie biernosci: skoro moja rola jest niewielka, to moge nie
podejmowac zadnej zmiany.

Rownie rozpowszechnione jest poczucie, ze robie juz wystar-
czajaco duzo. Segregacja odpadow, rezygnacja z jednorazo-
wych torebek czy wymiana zaréwek na LED pomagaja redu-
kowaé dysonans poznawczy i budujg obraz siebie jako osoby
odpowiedzialnej ekologicznie. Trudniejsze decyzje — takie jak
rezygnacja z lotdw, ograniczenie konsumpcji migesa czy wymia-
na zrodta ogrzewania - pozostajg jednak poza zakresem tych
symbolicznych dziatan.

Czesto w kontekscie narracji komfortu pojawia sie takze nar-
racja o odpornosci natury, ktérg mozna by strescic¢ hastem:
“przyroda sobie poradzi”. Odwotuje sig ona do rzeczywi-
stych zdolnosci regeneracyjnych ekosystemodw, ale pomija fakt,
ze tempo obecnych zmian przekracza mozliwosci adaptacyjne
wielu gatunkdw i catych systemdw spoteczno-przyrodniczych,
od ktorych jesteSmy uzaleznieni. W Polsce ta narracja czesto
taczy sie z obrazem natury jako czegos trwatego i zasobnego,
zakorzenionym w rolniczej kulturze i doswiadczeniu cyklicznosci
por roku.

Badania nad psychologiczng teorig opanowywania trwogi*' su-
geruja, ze narracje komfortu majg gtebokie korzenie egzysten-
cjalne. Wiedza o katastrofie klimatycznej aktywuje lek przed
Smiercig, a narracje komfortu sg waznym mechanizmem jego
ttumienia.
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2.7.NARRACJE NIHILISTYCZNE

W ostatnich latach, szczegdlnie wsrdd mtodszego pokolenia,

w Polsce nasilajg sie narracje nihilistyczne - nie kwestionujgce
kryzysu klimatycznego, ale rezygnujace z walki z nim. Jest to
myslenie typu: “jest juz za pozno i nic nie mozemy zrobic”.
Jest to wiec podejscie, ktore wydaje sie by¢ szczegdlnie grozne,
poniewaz istotnie wptywa na motywacje do dziatania, roztacza-
jac wrazenie, ze kazda aktywnos$c¢ proekologiczna w zasadzie nie
ma sensu.

Nihilizm klimatyczny rézni sie od klasycznego zaprzeczenia, po-
niewaz nie odrzuca nauki, lecz w petni przyjmuje jej ustalenia.
Niekiedy wrecz je intensyfikuje, siegajac po scenariusze daleko
wykraczajgce poza gtowny nurt klimatologii.

W Polsce nihilizm klimatyczny nabiera dodatkowego, lokalne-
go wymiaru, bo splata sie zczyms znacznie szerszym: gteboka
nieufnoscig wobec instytucji i utrwalonym przekonaniem, ze
elity nie rozwigza zadnego powaznego problemu strukturalne-
go, bo nigdy tego nie robity.

Ktos, kto nie wierzy w zdolnos¢ panstwa do uczciwych rzgddéw
czy sprawnego przeprowadzenia transformacji energetycznej,
ma dosc logiczne podstawy, aby nie wierzy¢ tez w zbiorowa
zdolnos$¢ do zatrzymania zmian klimatu.

51 Greenberg, J., Solomon, S. i Pyszczynski, T. (1997). Terror Management Theory of self-esteem and cultu-
ral worldviews: Empirical assessments and conceptual refinements. Advances in Experimental Social
Psychology, 29, 61-139. Teoria ta zaktada, ze swiadomos¢ $miertelnosci jest fundamentalnym motywa-
torem ludzkiego zachowania, a kultury i systemy wartosci petniq funkcje buforéw chronigcych przed
lekiem egzystencjalnym.



KLIMAT BEZ FEJKOW - 23 SPOLECZNY WPLYW DEZINFORMACJI KLIMATYCZNEJ 3 [

Spoteczny wptyw
dezinformacji
klimatycznej

Jej korzenie siegaja lat 80. XX wieku, kiedy niektdre koncerny za-
czety finansowac kampanie medialne majgce sia¢ watpliwosci co
do naukowego konsensusu w sprawie postepujacego ocieplenia DEZINFORMACJA

klimatu. Strategia stosowana przez nie byta prosta i wprost zapo- KLIMATYCZNA NIE JEST

zyczona od przemystu tytoniowego: nie trzeba udowadniac, WYNALAZKIEM ERY M EDI(’)W
SPOLECZNOSCIOWYCH.

ze problem nie istnieje, wystarczy sprawié, zeby opinia
publiczna uznata, ze ,,naukowcy wciaz sie spieraja”.

Warto jednak podkreslié, ze to, co obserwujemy dzi$ - procesy te
sg obecnie znacznie szybsze, poniewaz sg napedzane algorytma-
mi premiujacymi tresci pod kagtem emocjonalnego zaangazowa-

nia np. uzytkownikéw mediow spotecznosciowych.

W Polsce specyfike dezinformacji klimatycznej ksztattuje splot
kilku czynnikdw, z ktérych zaden nie jest wytacznie polski, ale ich
kombinacja tworzy dos¢ unikalne srodowisko. Sg tu silne, cho¢
stabnace, interesy przemystu weglowego, dla ktérego kazdy rok
opoznienia transformacji to konkretne przychody. Do tego do-
chodzi gteboka polaryzacja polityczna, w ramach ktorej kwestie
klimatyczne staty sie elementem tozsamosci partyjnej, a nie
przedmiotem merytorycznej dyskusji. To wszystko sprawia, ze
dezinformacja klimatyczna stata sie nieodtgcznym elementem
debaty publicznej.
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31. JAK DEZINFORMACJA ZMIENIA POSTAWY
POLAKOW?

Badania Instytutu Monitorowania Mediéw oraz NASK>? wska-
zujg, ze w latach 2022-2025 odnotowano blisko 70 tysiecy
publikacji ostrzegajacych przed dezinformacja w sektorze
energetycznym, generujac zasieg ponad 1,1 miliarda kontaktow
z przekazem.

Wsrdd najbardziej rozpowszechnionych watkéw dezinfor-
macyjnych dominuje zaprzeczanie charakteru zmiany kli-
matu (52% Polakéw wierzy w naturalne cykle®®), straszenie
konsekwencjami zdrowotnymi technologii OZE oraz teorie
spiskowe dotyczace ,,klimatycznej tyranii”.

Jedna z najskuteczniejszych stosowanych technik jest tzw. se-
lektywny dobér faktow®*. Przyktadem zastosowania tej techniki
moze by¢ cho¢by uznawanie mroznej zimy w danym roku jako
dowodu nato, ze globalne ocieplenie jest przesadzone, albo

ze wrecz nie istnieje. Nieudana inwestycja w energie wiatrowg
w jednym kraju urasta do dowodu na nieefektywnos¢ catych
odnawialnych zrédet energii. Lokalne sukcesy systemu weglo-
wego sg nagtasniane, a systemowe koszty starannie przemil-
czane. Badanie przeprowadzone przez Fundacje Pole Dialogu

i naukowcow z Uniwersytetu Warszawskiego®® pokazato, ze na-
razenie na dezinformacyjne tresci klimatyczne obniza poparcie
dla polityk nawet wtedy, gdy odbiorcy nie sg wczesniej zaznajo-
mieni z tematem. Co istotne, interwencje korygujace, zarowno
prebunking®®, jak i debunking®, dawaty efekty, ktére autorzy
okreslili jako ,,niespektakularne”: debunking p6zny (zastosowa-

ny tydzien po kontakcie z dezinformacja) dziatat najlepiej, ale
jego skutki byty czasowe i ulegaty ostabieniu. Z kolei wczesna
konfrontacja sprzecznych komunikatow prowadzita do wypale-
nia informacyjnego i wycofywania sie odbiorcow z tematu. Jak
przyznata jedna z uczestniczek badania jakosciowego: ,Wiem,
ze to manipulacja, ale i tak sie denerwuje”.

Dezinformacja staje sie wiec specyficznym ,,znieczula-
czem?”, ktdéry prowadzi do zjawiska okreslanego mianem
»Zmeczenia prawdg”: kiedy nie jesteSmy w stanie odroznié
prawdy od fatszu, skutkuje to zazwyczaj po pierwsze sil-
nym wyczerpaniem emocjonalnym, a po drugie psychicz-
nym odcieciem sie od zrédta problemu.

Szczegolnie groznym mechanizmem jest dezinformacja kon-
sensusu — manipulowanie tym, co nauka naprawde mowi.
Ponad 97% klimatologow zgadza sie co do antropogenicznego
charakteru obecnych zmian klimatu®®, a mimo to wielu ludzi
wyraznie przecenia udziat sceptykow klimatycznych w tej deba-
cie. W Polsce, gdzie rzady ekspertdw kojarzg sie z narzucaniem
polityk bez demokratycznej legitymizacji, podwazanie konsen-
susu naukowego jest wiec wyjatkowo skuteczng strategia.

Warto réwniez podkreslié, ze efekty dezinformacji klimatycznej
sg skumulowane i dtugoterminowe. Pojedyncza fatszywa narra-
cja rzadko zmienia czyjs poglad z dnia na dzien, dziata raczej jak
ciagte zanieczyszczanie informacyjne.

52 Instytut Monitorowania Mediéw (IMM) / NASK (2025). Dane z monitoringu dezinformacji w sektorze
energetycznym za lata 2022-2025. Zob. tez: NASK, Raport o stanie bezpieczeristwa cyberprzestrzeni RP
(kolejne edycje).
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Coraz czesciej zwraca sie uwage na to, ze najcenniejszg waluta
w cyfrowym biznesie jest uwaga uzytkownika, a srodki ktére
prowadza do jej zdobycia majg znaczenie drugorzedne, takze
pod wzgledem moralnym.
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Tamze. Wskaznik dotyczy odsetka respondentdw, ktérzy uwazajg zmiany klimatu za wynik naturalnych
cykli, a nie dziatalnosci cztowieka.

Cherry-picking (selektywny dobér faktéw) — technika manipulacji polegajgca na prezentowaniu jedy-
nie tych danych, ktdre wspierajq z gory przyjetq teze, przy jednoczesnym pomijaniu danych sprzecznych.
Fundacja Pole Dialogu, Uniwersytet Warszawski (2026). Wiem, ze to manipulacja, ale i tak sie denerwu-
je. Raport z badan nad odpornosciq na dezinformacje klimatyczng dotyczqcq EU ETS2.

Prebunking to technika ostrzegania ludzi przed prébami manipulacji, wyposazania ich w umiejetnosé
wykrywania i odrzucania wprowadzajgcych w btqd twierdzen.

Debunking to proces ujawniania i dyskredytowania fatszywych lub wprowadzajgcych w btqd informacji,
mitéw lub btednych przekonan.

Cook, J., Nuccitelli, D., Green, S. A. et al. (2013). Quantifying the consensus on anthropogenic global
warming in the scientific literature. Environmental Research Letters, 8(2), 024024. Metaanaliza obejmu-
jaca prawie 12 000 artykutéw naukowych.
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3.2. JAKDEZINFORMACJA WPLYWA NA
ZAUFANIE DO NAUKI, PANSTWA | BIZNESU?

Zaufanie do instytucji jest fundamentem demokratycznego
spoteczenstwa i warunkiem koniecznym skutecznej polityki pu-
blicznej. Dezinformacja klimatyczna podkopuje je rGwnoczesnie
na kilku frontach.

ZAUFANIE DO NAUKI

Zaufanie Polakow do nauki jest bardzo skomplikowanym zagad-
nieniem. Wyniki badania z jesieni 2024*° pokazuja, ze co prawda
77% Polakdéw pozytywnie ocenia wptyw nauki na spoteczen-
stwo, ale jednoczesnie potowa ankietowanych uwaza, ze na-
ukowcom nie mozna juz ufac, poniewaz sa zalezni od pieniedzy
przychodzacych z biznesu. Dodatkowo ponad potowa badanych
twierdzi, ze obecne zmiany klimatu wynikajg z naturalnych cy-
kléw przyrody, nie z dziatalnos$ci cztowieka, co oznacza odwro-
cenie proporcji w poréwnaniu z badaniem z 2021 roku.

Mamy wiec do czynienia z paradoksem: ogolne, deklara-
tywne zaufanie do nauki jako takiej nie przektada sie na
akceptacje konkretnych ustalen naukowych, gdy te staja
sie politycznie niewygodne lub gdy sg systematycznie
kwestionowane przez wiarygodnie wygladajace zrodta.

Dezinformacja klimatyczna potrafi ten paradoks wykorzystag,
bo sprawnie postuguje sie pseudonauka: cytuje pojedynczych
naukowcow-sceptykdw, operuje charakterystycznym zargonem

59 Special Eurobarometer 557: European citizens’ knowledge and attitudes towards science and technolo-
gy. Komisja Europejska, 2025. https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3227

naukowym i powotuje sie na wolnos¢ badan. Szczegoélnie sku-
teczna okazuje sie wtedy, gdy przechwytuje te sceptycyzmy,
ktdre maja uzasadnione zrédto (np. zywno$é modyfikowana
genetycznie, pestycydy). Dezinformacja klimatyczna przerzuca
ten niepokdj na klimatologie, sugerujac, ze ,.klimatyczny strach”
jest produktem srodowiska naukowego dazacego do pieniedzy

i grantow. Efektem jest selektywna antynaukowo$é: ta sama
osoba ufa medycynie przy diagnozowaniu raka, ale
kwestionuje klimatologie przy ocenie ryzyka katastrofy
klimatycznej.

Taki paradoks jest psychologicznie mozliwy, bo klimatyczny
sceptycyzm napedza identyfikacja z okreslonymi grupami, dla
ktorych kwestionowanie konsensusu klimatycznego stato sie
elementem przynaleznosci.

ZAUFANIE DO PANSTWA

Dezinformacja klimatyczna w Polsce czesto przyjmuje wizje
przysztosci, w ktorej ,ciemiezeni obywatele” tracg wolnosgé.

Narracja ta jest chetnie wykorzystywana przez niektére media

i politykow, budujgcych kapitat polityczny na sprzeciwie wobec
np. ,,zielonego totalitaryzmu”. Ich wptyw polega na tym, ze kazda
realna regulacja unijna staje sie w tym kontekscie ,dowodem” na
to, ze scenariusz tyranii juz sie realizuje.

Najnowsze badanie CBOS z 2025 roku pokazuje, ze 68% Polakow
uznaje zmiany klimatu za zagrozenie. Jednak unijny cel
neutralnosci klimatycznej do 2050 roku popiera zaledwie
26% badanych.
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Poparcie dla odchodzenia od wegla spadto do 55%, czyli 0 19%

w stosunku do 2021 roku i jest najnizsze od dekady. Jednoczes$nie
odsetek osdb uwazajgcych, ze energetyka powinna opierac sie na
krajowych zasobach wegla, wzrdst do 39%°. Ten rozdzwiek mie-
dzy uznaniem zagrozenia a gotowoscig do akceptacji konkretnych
instrumentdw politycznych jest jednym z najwazniejszych (i jed-
noczesnie najstabiej rozumianych) skutkdw oddziatywania dezin-
formacyjnego. Ludzie nie wierzg, ze proponowane rozwigzania nie
uderzg przede wszystkim w nich.

Istotna role odgrywa tu tez rosngca nieufnos¢ wobec instytuc;ji
europejskich. Pojawiajg sie narracje taczgce dezinformacje klima-
tyczng z szerszym eurosceptycyzmem. W kraju takim jak Polska,
gdzie poczucie niezaleznosci narodowej jest silnie zakorzenione,
strategia ta dziata wyjatkowo sprawnie. Gdy transformacja ener-
getyczna kojarzy sie z zewnetrznym narzuceniem, opdér wobec
niej staje sie dla niektérych osob czyms w rodzaju patriotycznego
obowigzku.

ZAUFANIE DO BIZNESU

Whptyw dezinformacji na zaufanie do biznesu jest bardziej ztozony
niz mogtoby sie wydawac, poniewaz dziata w dwéch przeciwnych
kierunkach jednoczesnie. Z jednej strony sg to narracje o tym, ze
zielone technologie sg drogie, zawodne i ,narzucone przez Bruk-
sele”, co sprawia, ze ostabiona zostaje wiarygodnos¢ firm z sek-
tora OZE. Z drugiej strony przekazy o odpowiedzialnosci wielkich,
miedzynarodowych korporacji za kryzys klimatyczny podnosza
poziom nieufnosci wobec catego sektora przedsiebiorstw, tacz-
nie z tymi, ktére naprawde inwestujg w dekarbonizacje.

W obu przypadkach efekt jest jednak ten sam: trudniej o stabilne
zaufanie do podmiotow gospodarczych uczestniczacych w trans-
formaciji, poniewaz spoteczenstwo nie ma narzedzi, zeby odroz-
ni¢ firme, ktéra naprawde zmienia model biznesowy, od firmy,
ktora jedynie o tym mowi.
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W tym miejscu warto przywotac pojecie ,greenwashingu™’, czyli
przedstawiania dziatalnosci firmy jako bardziej ekologicznej, niz
jest w rzeczywistosci - staje sie ono w Polsce coraz lepiej roz-
poznawane. Organizacje takie jak ClientEarth Prawnicy dla Zie-
mi%? prowadzg dziatania prawne przeciwko przedsiebiorstwom
stosujgcym wprowadzajgce w btad deklaracje Srodowiskowe.

W polskiej branzy paliwowej szczegdlnie jaskrawym przyktadem
pozostaje naduzywanie przedrostka ,,eko” w odniesieniu do pro-
duktow opartych na paliwach kopalnych.

Z punktu widzenia jakos$ci debaty publicznej greenwashing
wyrzadza podwadjng szkode: z jednej strony wzmacnia kry-
tycyzm wobec nierzetelnego marketingu, z drugiej jednak
moze potegowac cynizm odbiorcow wobec wszelkich de-
klaracji prosrodowiskowych.

Jesli wystarczajgco duzo podmiotow stosuje tego typu nie-
uczciwe zabiegi, to odbiorca moze w koncu dojs¢ do wniosku, ze
nikt mu nie mowi prawdy i w konsekwenciji przestaje rozrézniac¢
rzetelne dziatania od marketingowych chwytow. To z kolei osta-
bia motywacje do wtasnych wyboréw konsumenckich, bo skoro
i tak wszyscy ktamig”, to po co samemu sie starac.

60 CBOS (2025). Opinie o zmianach klimatu i transformacji energetycznej. Komunikat z badar. Badanie
przeprowadzono na reprezentatywnej probie petnoletnich mieszkaricow Polski.

61 Greenwashing — praktyka marketingowa polegajgca na fatszywym lub przesadzonym przedstawianiu
dziatalnosci firmy jako proekologicznej. Termin ukuty przez ekologa Jaya Westervelda w 1986 .

62 ClientEarth Prawnicy dla Ziemi — miedzynarodowa organizacja prawnicza wykorzystujgca prawo jako
narzedzie ochrony srodowiska. Dziata m.in. w Polsce, prowadzqc postepowania prawne przeciwko
firmom stosujgcym ekoscieme.
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3.3. JAKDEZINFORMACJA WPLYWA NA DE-
CYZJEWYBORCZE | GOSPODARCZE?

Badania Instytutu Spraw Publicznych® wskazuja, ze niemal
potowa Polakow styka sie z dezinformacjg klimatyczna, a po-
datnosé na nig jest wysoka ze wzgledu na ztozonos$¢ tematu

i niewystarczajgcy poziom kompetencji medialnych.

Narracje o zielonych podatkach uderzajgcych w zwyktych lu-
dzi, o likwidacji polskiego gérnictwa przez Bruksele, o kosztach
Zielonego tadu obcigzajgcych polskie rodziny: wszystkie one sg
chetnie wzmacniane przez algorytmy medidéw spotecznoscio-
wych i z najwiekszg sitg trafiajg wtasnie do tych, ktérych sytu-
acja ekonomiczna jest niepewna.

Wptyw dezinformacji na decyzje gospodarcze jest mniej bezpo-
$redni, ale rownie realny. Klimatyczny sceptycyzm idzie w parze
np. z mniejsza sktonnoscig do inwestowania w termomoderni-
zacje, nawet gdy takie inwestycje bytyby dla danego gospodar-
stwa domowego po prostu optacalne.

Dezinformacja wytwarza srodowisko trwatej niepewno-
$ci, w ktdrym decyzja o wejsciu w zielone technologie
jest postrzegana jako ryzykowna: a moze jednak okaze sie,
ze nie byto takiej potrzeby? A moze za rok zmienig przepisy i do-
tacje znikng? W warunkach niepewnosci racjonalng strategig
staje sie wyczekiwanie, co z perspektywy transformacji energe-
tycznej jest de facto hamowaniem tego procesu.

Polskie banki i instytucje finansowe zmagajg sie z wdrozeniem
kryteriow ESG (Environmental, Social, Governance)®* do swoich
procesow decyzyjnych czesciowo dlatego, ze w polskim Sro-
dowisku informacyjnym ESG jest nagminnie przedstawiane nie
jako racjonalne zarzgdzanie ryzykiem, lecz jako ideologiczne
narzucenie ,,z zewnatrz”. To zas budzi u wielu Polek i Polakdw
opor, ktéry — cho¢ moze by¢ obiektywnie nieracjonalny — stano-
wi silng emocjonalng bariere.
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63 Sobiesiak-Penszko, P., Pazderski, F. (2022). Dezinformacja wokét klimatu i polityki klimatycznej. Opinie
Polek i Polakow. Instytut Spraw Publicznych, Warszawa. https:/www.isp.org.pl/pl/publikacje/dezinfor-
macja-wokol-klimatu-i-polityki-klimatycznej-opinie-polek-i-polakow

64 ESG (Environmental, Social, Governance) — zbidr kryteriéw srodowiskowych, spotecznych i tadu korpo-
racyjnego stosowanych w ocenie zréwnowazonego rozwoju przedsiebiorstw, coraz czesciej wymagany
przez inwestorow instytucjonalnych i regulatorow.
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3.4. JAKDEZINFORMACJA WPLYWA NA
TRANSFORMACJE ENERGETYCZNA?

Transformacja energetyczna to obszar, w ktérym dezinformacja
klimatyczna ma mierzalne, ekonomiczne konsekwencje.

Polska, historycznie uzalezniona od wegla (ktéry jeszcze nie-
dawno odpowiadat za ponad 70% produkcji energii elektrycz-
nej), stoi przed jedna z najtrudniejszych transformacji w Euro-
pie i wtasnie tu dezinformacja dziata z najwiekszg sita.

Narracja o kosztach transformaciji jest szczegdlnie podatna na
uproszczenia: w debacie publicznej regularnie eksponuje sie
koszty dziatania, a konsekwentnie pomija koszty niepodejmo-
wania dziatan.

Tymczasem, dane ekonomiczne prowadzg do wnioskéw odwrot-
nych niz te rozpowszechniane przez przekazy dezinformacyjne.

Raport Polskiego Instytutu Ekonomicznego i Polskiego Fundu-
szu Rozwoju® pokazuje, ze scenariusz utrzymywania energety-
ki weglowej jest najdrozszym z analizowanych wariantow: cena
energii na rynku hurtowym bytaby w nim do 2060 roku wyzsza
0 0k.120% w pordwnaniu ze scenariuszem przyspieszonego roz-
woju OZE oraz o ok. 58% w porédwnaniu ze scenariuszem z ener-
getyka jadrowa.

65 Juszczak, A. i in. (2023). Koszty braku dekarbonizacji gospodarki. Polski Instytut Ekonomiczny / Polski
Fundusz Rozwoju. https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2023/12/Dekarbonizacja.pdf

66 Stefariczyk, A., Sniegocki, A. i Wojtyto, M. (2025). Koszty zmiany klimatu w Polsce. Dlaczego Polska
potrzebuje aktywnej polityki klimatycznej. Instytut Reform / Fundacja ClientEarth Prawnicy dla Ziemi.
https://www.clientearth.pl/media/hljdm1s3/koszty-zmiany-klimatu-w-polsce.pdf

Kazdy dolar zainwestowany w OZE generuje wedtug tych analiz
ok.150% zysku dla gospodarki, trzykrotnie wiecej niz analo-
giczna inwestycja w paliwa kopalne.

Do tego dochodzi wymiar strat klimatycznych - raport Instytutu
Reform i Fundacji ClientEarth®® szacuje, ze do 2050 roku Polska
moze traci¢ nawet 124 mld zt rocznie wskutek skutkow zmiany
klimatu w scenariuszu spowolnionej transformacji. Sama po-
wodz z wrzesnia 2024 roku kosztowata ok. 13 mld zt, a zaledwie
7% strat wynikajacych ze zjawisk ekstremalnych w Polsce jest
objetych ubezpieczeniem. Reszte rachunku pokrywajg budzet
panstwa, samorzady i bezposrednio poszkodowani obywatele.
To wtasnie ten bilans ekonomiczny pozostaje najstabiej obecny
w gtéwnym nurcie debaty.
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Dezinformacja nie jest
narzedziem dziatajq- :
cym w prozni i wptywa
zarowno na zachowanie -
strategiczne panstw, firm .
i inwestorow, a takze co- E
dzienne wybory milionow
ludzi. i
i Poprzez szum informacyjny, w ktorym dziatania
dezinformacyjne kwitng, adepci roznych nauk

:  mogq ulec pokusie korzystania z niepewnych Zro- ;
{  detiszukania drogi na skréty poprzez brak we-
' ryfikacji informacji dostarczanych przez systemy
wykorzystujgce sztucznq inteligencje. To daje

' podstawe do zmiany zachowan spotecznych i kwe-
stionowanie wiedzy naukowej, w mysl zasady, ze '
polaryzacja i emocje z niqg zwigzane oddziatywujg i
' na cztowieka silniej niz merytoryczna dyskusja.

i Jako ekspert ds. energetyki, widze tu ogromne pole |
do naduzy¢ w kontekscie transformacji energetycz-

i nej. Proces roztozony na dekady, po to by unikngc¢ :
ogromnych kosztow, jest bombardowany zmani-

. pulowanymi informacjami na temat jego kosztow
finansowych i spotecznych.

i Hubert Put, Ekspert programu Climate Leadership !
UNEP/GRID-Warszawa i
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Kompetencje
L | informacyjne
jako klucz do przeciwdziatania
dezinformacji

Kompetencje informacyjne, czyli zdolnos¢

Sama wiedza o klimacie nie wystarcza do skutecznej obrony. | to do krytycznej oceny zrodet i rozpoznawania

jest punkt, w ktérym wiele programéw edukacyjnych i kampanii deszor.macn, staty SIgW XXl wieku k.lu—.
informacyjnych popetnia btad: zaktadaja, ze problem polega na g czowymi kompetencjami obywatelskimi,
deficycie wiedzy, a rozwigzaniem jest jej uzupetnienie. Tymcza- g tak samo jak umiejgtnosc¢ czytania i pisa-
sem znaczna cze$¢ dezinformac;ji klimatycznej dziata nie przez non) nia. W kontekscie kryzysu klimatycznego
jawne ktamstwo, lecz przez manipulowanie emocjami, danymi, nabierajg one szczegdlnej wagi, poniewaz
tozsamoscia. dezinformacja klimatyczna stata sie jednym

: _ z najlepiej udokumentowanych, najbardziej
Cztowiek, ktory potrafi rozpoznaé oczywisty fake news dotyczacy | + @& kosztownych i najdtuzej prowadzonych zja-
tego, ze ,dwutlenek wegla jest pokarmem roslin, wiec im jest go '. ' wisk dezinformacyjnych w historii. sy T,

wiecej, tym lepiej”, moze jednoczesnie bezkrytycznie przyjmo- :
wac znacznie delikatniejsze narracje o niesprawiedliwosci kosz- ) _ | =
tow transformaciji czy tez o tym, ze ,,Polska nie ma wptywu na : :

globalny klimat”. ; -.?;. .’;—.; ﬁ pra M0l Bl “ : ’ -

Te drugie dziatajg dlatego, ze trafiajg w obawy i potrzebe tozsa- ) .. ) - )

mosciowej przynaleznosci. Potrzebne jest wiec podejscie sys- 7 ‘

temowe: takie, ktore uwzglednia psychologiczne mechanizmy — — Ly
podatnosci, role srodowiska spotecznego i instytucjonalnego oraz

warunki, w jakich dezinformacja sie rozprzestrzenia.
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41.PSYCHOLOGICZNA LUKA MIEDZY WIEDZA
ADZIAtANIEM

Jednym z najtrudniejszych problemoéw w zakresie skutecznej
walki z kryzysem klimatycznym jest roztam miedzy wartoSciami,
a podejmowanym dziataniem.

Wiekszo$¢ Polakow wie, ze klimat sie zmienia, uznaje

to za istotny problem i deklaruje poparcie dla odpowied-
nich dziatan. Mimo to zachowania sprzyjajace ochronie
klimatu nadal nie sg powszechne, a przez czes¢ osob
wrecz odrzucane.

Psychologia zidentyfikowata kilka mechanizmow wyjasniaja-
cych te luke, ktére warto przedstawié, poniewaz bez ich zro-
zumienia kazda strategia komunikacyjna moze zakonczy¢ sie
fiaskiem.

Pierwszy to naturalna sktonno$¢ do przypisywania wiekszej
wartosci natychmiastowym korzysciom niz odlegtym zagro-
zeniom®. Zmiana klimatu rozgrywa sie w perspektywie dekad,
podczas gdy koszty dziatania odczuwamy juz dzis. Dlatego
sama wiedza o zagrozeniu nie prowadzi automatycznie do
zmiany zachowan - wiedza o szkodliwosci cukru nie sprawia, ze
wszyscy ludzie przestajg go uzywad.

Drugi to ,,efekt trzeciej osoby”, czyli przekonanie, ze to inni sg
bardziej podatni na dezinformacje i mniej Swiadomi problemu
niz ja. Wyniki badan psychologicznych konsekwentnie pokazuja,
ze wiekszos¢ ludzi ocenia swoje kompetencje informacyjne jako

wyzsze od przecietnych, co jest statystycznie niemozliwe. Efekt
ten prowadzi do niedoceniania wtasnej podatnosci na manipu-
lacje i sprzyja postawom protekcjonalnym wobec ,,mniej swia-
domych” grup.

Trzeci to dysonans poznawczy. Wiedza o katastrofie klima-
tycznej jest w ciagtym napieciu z codziennymi wyborami, co
prowadzi czesto do pojawienia sie odczucia dysonansu. Jest
on stanem nieprzyjemnym i umyst dazy do jego jak najszyb-
szego zredukowania. Mozna to zrobié¢ zmieniajgc zachowanie,
ale mozna tez zmienié przekonania - obnizajac ocene powagi
problemu, kwestionujac naukowy konsensus albo przerzucajac
odpowiedzialno$¢ na kogos innego. Ta druga Sciezka jest psy-
chologicznie znacznie ,tansza”, wiec jest wybierana przez wiele
0s6b znacznie czesciej.

Czwarty mechanizm to rozproszenie odpowiedzialnosci - im
wiecej 0sob jest Swiadkiem sytuacji wymagajgcej reakcji, tym
mniejsza jest indywidualna sktonnosc¢ do podjecia dziatania.
Kryzys klimatyczny jest problemem, za ktory odpowiadajg
wszyscy i nikt konkretnie, co mocno obniza motywacje do dzia-
tania na poziomie jednostki.

Piaty to brak bezposredniego potaczenia miedzy zachowaniem

a jego skutkami. Sadzgc dzi$ drzewo, korzysci zbierze ktos inny
za piecdziesiat lat. Rezygnujac z jednego lotu, redukuje slad
weglowy o kilkaset kilogramoéw dwutlenku wegla i nie zobacze
zadnego bezposredniego efektu. To gteboko demotywujace, bo
ludzki moézg potrzebuje informacji zwrotnej, zeby podtrzymad
zmiang zachowania.
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Rozumienie tych mechanizmoéw jest kluczowe dla projektowa-
nia skutecznych interwencji. Tradycyjne podejscie, polegajace
na zatozeniu, ze wiecej informacji rowna sie lepsze zachowanie,
zostato podwazone®®. Wiecej danych rzadko zmienia postawy,
szczegolnie gdy nie sg one zakorzenione w motywacji emocjo-
nalnej. Skuteczne interwencje musza dziataé¢ na poziomie war-
tosci, emocji i norm spotecznych, nie tylko faktow.

67 Frederick, S., Loewenstein, G. i 0’Donoghue, T. (2002). Time discounting and time preference: A critical
review. Journal of Economic Literature, 40(2), 351-401.

68 Model deficytu informacyjnego (information deficit model) — zatozenie, Ze niedostateczna wiedza jest
gtéwnq przyczynq braku dziatania. Liczne badania empiryczne (np. Kahan, 2012; Hornsey et al., 2016)
wykazaty jego ograniczong skutecznos¢ w kontekscie zmian klimatu.
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4.2. ROLA SYSTEMU EDUKACJI

System edukacji jest narzedziem budowania kompetenciji infor-
macyjnych i klimatycznych. Wymaga jednak gtebokiej reformy,
by spetniac te role w realiach XXI wieku.

STAN OBECNY W POLSCE

Polska podstawa programowa w zakresie edukacji ekologicznej
i informacyjnej jest niestety fragmentaryczna. Kwestie klima-
tyczne pojawiajg sie na lekcjach geografii i przyrody, ale rzadko
w ujeciu systemowym. Edukacja medialna - jako kompetencja
krytycznej oceny zrodet i rozumienia mechanizméw dezinfor-
macji - praktycznie nie istnieje jako odrebny przedmiot. Zmiany
nastepuja oddolnie jako inicjatywy organizacji pozarzagdowych,

w ramach projektow unijnych finansujacych narzedzia eduka-
cyjne, pilotazowych programoéw medialnych w wybranych szko-
tach. Bez systemowego potaczenia ich z podstawa programowg
ich zasieg pozostaje ograniczony. Jest to jedno z najwazniej-
szych wyzwan dla polskiego systemu edukacji w najblizszych
latach.

DOBRE PRAKTYKI EDUKACYJNE

Badania nad skutecznoscig edukacji klimatycznej wskazuja kilka
kluczowych zasad, ktdre powinny by¢ przestrzegane, aby ten
proces konczyt sie sukcesem. Najwazniejsza z nich to edukacja
przez dziatanie, czyli projekty, w ktdrych uczniowie realnie mie-
rza zuzycie energii w szkole, opracowuja plany dostosowania
lokalnej spotecznosci do zmian klimatu, angazuja sie w miejskie
inicjatywy Srodowiskowe. Jest to wielokrotnie skuteczniejszy
rodzaj rozwoju mtodego cztowieka, niz udzielanie mu dtugich,
»suchych” wyktadow. Dziatajac realnie mozna tez pokazac, ze
jest to po prostu przyjemne i czesto daje poczucie spetnienia.

Rownie wazna jest edukacja emocjonalna: praca z lekiem klima-
tycznym, ze zdrowymi mechanizmami radzenia sobie z niepew-
noscia i budowaniem poczucia sprawczosci. W Finlandii udato
sie stworzy¢ system, w ktorym edukacja klimatyczna jest inte-
gralnie powigzana z edukacjg emocjonalng uczniéw, co sprawito
dos¢ szybko, ze wyniki finskich nastolatkow w zakresie klima-
tycznej sprawczosci nalezg do najwyzszych w Europie.

Kluczowa jest tez technika uodparniania na dezinformacje -
wczesniejsze zapoznanie ucznidéw z typowymi manipulacjami,
zanim zetkna sie z nimi w praktyce®. Badania pokazuja, ze taka
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strategia bywa skuteczniejsza niz pdzniejsze sprostowanie po
fakcie. Projekt Bad News Uniwersytetu Cambridge, dostepny
rowniez po polsku, jest dobrym przyktadem narzedzia edukacyj-
nego opartego na tym mechanizmie’®.

Przyktady z Polski

W Polsce warto wyrdznic inicjatywe Szkota dla Klimatu,
program Polskiego Alarmu Smogowego angazujacy szko-
ty w pomiary jakosci powietrza. £aczy edukacje naukowa
z obywatelska i emocjonalna, osiggajac wysokie wskazniki

zaangazowania zaréwno uczniow, jak i nauczycieli. Cen-
trum Edukacji Obywatelskiej prowadzi program edukac;ji
medialnej dla nauczycieli, obejmujacy narzedzia do we-
ryfikacji faktow, rozpoznawania manipulacji wizualnych

i analizy Zzrodet internetowych. Dotart on do kilku tysiecy
nauczycieli w catej Polsce, cho¢ nadal pozostaje inicjatywa
uzupetniajaca, a nie systemowa.

69 Prebunking — technika profilaktyczna polegajgca na uprzednim zapoznaniu odbiorcy z ostabiong
wersjq argumentu dezinformacyjnego, co zwieksza odpornosé na petng manipulacje. Zob.: Roozenbeek,
J.ivan der Linden, S. (2019). Fake news game confers psychological resistance against online misinfor-
mation. Palgrave Communications, 5, 65.

70 Roozenbeek, J. ivan der Linden, S. (2019). Bad News — gra edukacyjna opracowana na Uniwersytecie
Cambridge, w ktérej gracze wcielajq sie w twdrce dezinformacji. Polska wersja jezykowa dostepna na:
https://www.getbadnews.com
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4.3. ROLA BIZNESU

Sektor biznesowy jest zarazem sprawcg i potencjalnym sojuszni-
kiem w walce z dezinformacja klimatyczna. Niektdre korporacje
przez dekady finansowaty lub aktywnie wspieraty kampanie
dezinformacyjne w celu maksymalizacji swoich zyskow. Jed-
noczes$nie rosngca swiadomos¢ ryzyk finansowych zwigzanych

z klimatem sprawia, ze coraz wiecej firm dostrzega wtasny inte-
res w rzetelnej komunikacji klimatyczne,.

ODPOWIEDZIALNOSC KORPORACYJNA

Regulacje ESG, unijna dyrektywa CSRD”" i rosngca presja inwe-
storow wymuszajg na polskich przedsiebiorstwach coraz po-
wazniejsze podejscie do kwestii klimatycznych. Banki i fundusze
inwestycyjne coraz czesciej wymagajg od spotek raportowania
ryzyk klimatycznych zgodnie z zaleceniami TCFD’2. To za$ tworzy
ekonomiczng motywacje do rzetelnej komunikacji i nie stoso-
wania sztuczek marketingowych: greenwashing przestaje by¢
jedynie problemem etycznym, a staje sie realnym ryzykiem
prawnym oraz reputacyjnym. W Polsce kilka duzych spétek giet-
dowych opublikowata strategie klimatyczne i raporty ESG. Ja-
kos¢ tych dokumentow bywa nieréwna i jest krytykowana przez
organizacje pozarzgdowe, ale sam kierunek zmian jest wyrazny.

Rownolegle rosng kompetencje instytucji kontrolujgcych rzetel-
nos¢ deklaracji Srodowiskowych. UOKIK postawit w 2025 roku
zarzuty kilku duzym spo6tkom za stosowanie pseudoekologiczne-
go marketingu, a ClientEarth prowadzi w Polsce postepowania
prawne, w tym gtosng sprawe dotyczacg nazwy ,,ekogroszek”
stosowanej przez producentow wegla. Taka aktywnosc¢ regula-

cyjna i prawna jest istotna, bo dzieki niej mozemy doprowadzic¢
do rzeczywistej zmiany.

DOBRE PRAKTYKI KOMUNIKACJI BIZNESOWEJ

Firmy, ktére skutecznie komunikujg swoje zaangazowanie

w kwestie klimatyczne taczy kilka wspolnych cech. Po pierw-
sze, transparentnosc: publikowanie petnych danych o emisjach,
planow redukcji z konkretnymi etapami i terminami oraz regular-
nych raportdw z postepow.

Konsumenci nie oczekujg deklaracji o tym, ze ,,dazymy do neu-

tralnosci”, lecz informacji o tym, ile wyemitowaliSmy w zesztym
roku, ile planujemy w przysztym i co konkretnie robimy, zeby te
réznice osiggnac.

Transparentnos¢ buduje zaufanie i jednoczes$nie utrudnia zarzu-
ty o stosowanie greenwashingu, bo daje obserwatorom materiat
do weryfikacji.

Po drugie, rezygnacja z ,,klimatycznego heroizmu”, czyli narracji
o firmie jako zbawicielu planety. Taka retoryka budzi u odbior-
cow natychmiastowy sceptycyzm i powatpiewanie. Skuteczniej-
sza jest komunikacja oparta na mierzalnych krokach potaczona
z uczciwym przyznaniem sie do wyzwan i ograniczen. Firma, ktd-
ra mowi ,,zredukowalismy emisje 0 30%, ale w logistyce mamy
jeszcze problem” jest bardziej wiarygodna niz ta, ktéra ogtasza,
ze ,zmienia Swiat na lepsze”.

71 CSRD (Corporate Sustainability Reporting Directive) — dyrektywa UE 2022/2464 naktadajgca na duze
przedsiebiorstwa obowiqzek raportowania zréwnowazonego rozwoju wg standarddéw ESRS.

72 TCFD (Task Force on Climate-related Financial Disclosures) — zespét przy Radzie Stabilnosci Finansowej
(FSB), ktéry opracowat rekomendacje dotyczqce ujawniania ryzyk klimatycznych przez sektor finansowy
(2017).
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Po trzecie, angazowanie pracownikdw jako ambasadordw prze-
kazu klimatycznego. Pracownicy, ktérzy rozumiejg i popierajg
strategie klimatyczng swojej firmy, komunikujg ja dalej w swoim
otoczeniu prywatnym i zawodowym, co zwieksza zarowno za-
sieg, jak i wiarygodnosc. Przekaz od kolegi z pracy, ktory opowia-
da o tym, co robi jego firma, dziata inaczej niz korporacyjny post
na LinkedlIn.

»Rola biznesu w obsza- '
rze klimatu coraz rzadziej i
sprowadza sie do pytania
o obowiqzki regulacyjne czy :
raportowanie ESG. W swiecie '
cyfrowym firmy stajq sie ak-
tywnymi uczestnikami obiegu
informacji, ktory realnie wpty-
wa na spoteczne postawy wo-
bec transformacji. To oznacza
. odpowiedzialnosc, ale takze szanse: biznes moze wyko-
rzystac swoje kompetencje, technologie i skale oddzia- !
tywania, by wzmacniac rzetelne Zrédta, porzqdkowac ;
przekaz i odbudowywac zaufanie tam, gdzie dezinforma-
i cjaje podkopuje. Dla firm technologicznych jest to natu- i
i ralny obszar wptywu - tqczqcy innowacje, wiarygodnos¢ '
i i dtugoterminowq wartos¢ — a nie wytqcznie koszt czy
obowiqzek wynikajqcy z presji regulacyjnej.” .

Matgorzata Rybak-Dowzyk, Dyrektorka Dziatu Komuni-
i kacji Korporacyjnej i ESG, T-Mobile Polska
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4.4. ROLA MEDIOW

Media sg kluczowym posrednikiem miedzy naukg a opinig pu-
bliczng w sprawach klimatu. Jakos¢ dziennikarstwa klimatycz-
nego w Polsce jest jednak gteboko nieréwna: obok rzetelnego
reportazu istnieje pogon za sensacja i - niekiedy - aktywna
dezinformacja.

DIAGNOZA POLSKICH MEDIOW

Monitoring mediow przeprowadzony przez Instytut Spraw Pu-
blicznych w 2022 roku” wykazat, ze materiaty zawierajgce
elementy dezinformacji lub propagandy klimatycznej stanowity
okoto jednej trzeciej wszystkich przeanalizowanych tresci doty-
czacych klimatu i polityki klimatycznej w badanych mediach.

Stosunkowo rzadko kwestionowano w badanych mediach sam
fakt zmiany klimatu. Znacznie czesciej dezinformacja dotyczyta
europejskiej polityki klimatycznej, transformacji energetycznej

i cen energii, a eksperci klimatyczni jako zrédto pojawiaja sie

w mediach wyraznie rzadziej niz politycy komentujgcy te same
tematy.Jednoczesnie w Polsce rozwineta sie wartosciowa nisza
dziennikarstwa i popularyzacji nauki o klimacie: portale takie

jak Nauka o Klimacie, Ziemia na Rozdrozu czy SmogLab, a takze
osoby takie, jak Marcin Popkiewicz czy prof. Szymon Malinowski,
buduja rzetelng przestrzen informacyjna.

Problem polega na tym, ze ich zasieg w duzej mierze ogranicza
sie do 0sdb juz zainteresowanych tematem i przekonanych o po-
wadze problemu. Dotarcie do grup, ktore najbardziej potrzebuja
rzetelnej informacji, a jednoczesnie sg najbardziej nieufne wo-

bec ,,ekologicznego przekazu”, pozostaje jednym z najwiekszych
nierozwigzanych wyzwan polskiej komunikacji klimatyczne;.

DOBRE PRAKTYKI DZIENNIKARSTWA KLIMATYCZNEGO

Covers for Climate, globalna inicjatywa zachecajgca magazyny
do jednoczesnej publikacji oktadek poswieconych klimatowi,
jest jednym z przyktaddw prob skoordynowanego dziatania
mediow w tym obszarze. W Polsce do inicjatywy przytaczyto sie
kilka tytutow, co sygnalizuje rosngcg swiadomosé, ze komunika-
cja klimatyczna wymaga podejscia systemowego, a nie jednora-
zowych gestow.
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Z kolei Reuters Institute for the Study of Journalism opra-
cowat zestaw wskazdwek dla dziennikarzy klimatycznych:
umieszczanie zdarzen pogodowych w kontekscie zmiany
klimatu, unikanie fatszywej rownowagi, uwzglednianie
perspektyw z globalnego Potudnia czy testowanie réznych
rodzajéw narracji w dotarciu do zréznicowanych grup od-
biorcow.

73 Sobiesiak-Penszko, P., Kopka-Pigtek, M. (2022). Szalericy spod szyldu agend klimatycznych. Dezinfor-
macja i propaganda w sprawach zmiany klimatu i polityki klimatycznej. Raport z monitoringu mediow.
Instytut Spraw Publicznych, Warszawa.
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Czesc polskich redakcji zaczyna te standardy stosowac, choé
proces ten jest nierdwny i zalezy w duzej mierze od indywidu-
alnych decyzji poszczegdlnych dziennikarzy, a nie od systemo-
wych zmian w redakcjach.

Osobng i wazna role odgrywa weryfikacja faktow. W Polsce
dziata kilka organizacji fact-checkingowych, ktére regularnie
zajmujg sie tematyka klimatyczng: Demagog, Konkret24 i AFP
Fact Check Polska. Ich praca jest cenna, ale ma strukturalnie
ograniczony zasieg. Badania konsekwentnie pokazuja, ze spro-
stowania docierajg do znacznie mniejszej liczby osob niz sama
dezinformacja, poniewaz fatszywy przekaz rozchodzi sie szyb-
ciej, trafia na bardziej podatny grunt emocjonalny i jest general-
nie aktywnie wzmacniany przez algorytmy platform spoteczno-
Sciowych.

Dlatego coraz wiekszg wage przywigzuje sie dzi$ do uodparnia-
nia na dezinformacje a nie wytacznie do reaktywnego sprosto-
wania bteddw po fakcie.

NOWE MEDIA | PLATFORMY SPOtECZNOSCIOWE

Facebook, YouTube, TikTok, X - to dzis gtdwne kanaty dystrybucji
dezinformaciji klimatycznej w Polsce, ale tez gtdwna przestrzen,
w ktorej ksztattuje sie klimatyczna swiadomos¢ mtodszych Pola-
kdw. Algorytmy tych platform sg zaprojektowane pod kagtem
maksymalizacji zaangazowania, co sprzyja treSciom emocjonal-
nym - w tym dezinformacji.

Platformy podjety pewne kroki zaradcze: Meta oznacza tresci
klimatyczne linkami do rzetelnych zrédet, YouTube ograniczyt
monetyzacje filmow kwestionujgcych fakty naukowe o klimacie,
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TikTok wprowadzit podobne regulacje. Skutecznosé tych dziatan
pozostaje jednak dyskusyjna, a unijna regulacja platform w ra-
mach Aktu o Ustugach Cyfrowych™ wcigz jest w fazie wdrozenia.
Tworcy tresci klimatycznych, ktérzy skutecznie docierajg do
masowej publicznosci w mediach spotecznosciowych, czesto
stosujg zupetnie inne strategie niz tradycyjne media. Humor, au-
tentycznosé, osobiste historie czy odpowiedni dla widza format
to techniki pozwalajgce osiggnagé wysokie zaangazowanie bez
rezygnowania z merytorycznej tresci.

74 Akt o Ustugach Cyfrowych (Digital Services Act, DSA) — rozporzqdzenie UE 2022/2065 regulujgce
odpowiedzialnos¢ platform cyfrowych za moderowanie tresci, w tym dezinformacji.
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4.5.WYZWANIA | PERSPEKTYWY

Budowanie kompetencji informacyjnych jest niezbedng odpo-
wiedzig na dezinformacje klimatyczna. Kompetencje te dziatajg
jako indywidualny filtr poznawczy, jednak nie mozna zapo-
minac o tym, ze dezinformacja jest zjawiskiem systemowym:
tworzonym przez zorganizowane interesy, finansowanym przez
konkretne podmioty i dystrybuowanym przez struktury, ktére
dalece przekraczajg mozliwosci indywidualnej obrony. Oczeki-
wanie, ze pojedynczy obywatel samodzielnie obroni sie przed
”maszyng dezinformacyjng” dysponujaca budzetami liczonymi
w miliardach dolardw, jest nierealistyczne i w gruncie rzeczy
niesprawiedliwe.

Systemowe odpowiedzi muszg obejmowac kilka réwnolegtych
kierunkow: regulacje platform cyfrowych w zakresie algoryt-
micznego wzmacniania tresci dezinformacyjnych, finansowanie
niezaleznych medidw i dziennikarstwa Sledczego, transparent-
nos$¢ finansowania politycznego i lobbingu oraz inwestycje

w edukacje informacyjng na wszystkich poziomach ksztatcenia.
Polska jako kraj o stosunkowo niskim zaufaniu do instytucji

i wysokiej polaryzacji politycznej, potrzebuje szczegélnie kom-
pleksowego podejscia, bo zaden z tych elementéw sam w sobie
nie wystarczy.

Trzeba przy tym pamietac o fundamentalnej asymetrii sit.

Dezinformacja jest relatywnie tania w produkc;ji i bty-
skawiczna w dystrybucji. Budowanie kompetenc;ji
informacyjnych to proces dtugi, kosztowny i trudny
do zmierzenia.

Jeden viralowy post na Facebooku moze w kilka godzin dotrze¢
do miliondw osdb, a sprostowanie tego posta dotrze do utamka
z nich, zwykle z kilkudniowym opdznieniem. Walka z dezinfor-
macja wymaga zmian strukturalnych, regulacyjnych, ekono-
micznych i politycznych jednoczesnie.

Pewnego optymizmu dostarcza fakt, ze spoteczenstwa zdolne
do szybkiej zmiany postaw istniejg i Polska ma na to wtasne do-
wody. Przyktadami mogg by¢ ograniczenie palenia w przestrze-
niach publicznych, zmiana postaw wobec jazdy po alkoholu czy
rosnaca akceptacja segregacji odpadow. Sg to zmiany postaw,
ktore jeszcze pokolenie temu wydawaty sie niemozliwe, a dzis
staty sie rzeczywistosScia dzieki potgczeniu edukacji i presji spo-
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tecznej. Zadna z tych zmian nie nastapita sama z siebie i zadna
nie nastgpita wytgcznie dzieki dostarczeniu ludziom wiekszej
iloSci informaciji.

Kryzys klimatyczny, cho¢ bezprecedensowy w skali,
moze zostac ograniczony, jesli spoteczenstwo uzbroi sie
w kompetencje potrzebne do rozpoznawania dezinfor-
macji oraz odpornosci na manipulacje.

To projekt generacyjny, wymagajacy zaangazowania edukacji,
medidw, biznesu i polityki. Ale jest to projekt, ktory Polska moze
realizowac, bo dysponuje odpowiednimi zasobami. Ujmujac to
nieco gornolotnie: pytanie nie brzmi, czy nas na to stac, lecz czy
staé nas na to, zeby tego nie zrobig.
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4.6. NARZEDZIA WZMACNIANIA ODPORNOSCI
INFORMACYJNEJ

Wedtug Komisji Europejskiej odpornos¢ informacyjna umozliwia
jednostkom i spotecznos$ciom rozpoznawanie, przeciwstawianie
sie i reagowanie na dezinformacje”, a wedtug raportu OECD -
Future of Education and Skills 20307 krytyczne myslenie jest
jedna z kluczowych kompetencji potrzebnych w XXI wieku.

4.6.1. MEDIA LITERACY

W czasach rosnacej dezinformacji coraz wiekszego znaczenia
nabierajg kompetencje medialne (ang. media literacy), na bazie
ktorych mozemy budowac odpornosc dezinformacyjng w sieci

i dzieki ktdrym jesteSmy w stanie poprawnie odrdznic opinie od
faktu.

Wedtug danych zawartych w jednym z raportéw,
OECD”’, edukacja w zakresie kompetencji medialnych
jest jedng z najskuteczniejszych metod przeciwdziatania
dezinformaciji.

WSsrod tych kompetencji znajduja sie:

* Mozliwos$¢ wrecz natychmiastowej analizy i krytycznej oceny
otrzymywanych informaciji poprzez zadawanie konkretnych
pytan dotyczacych tresci typu: kto jest ich autorem i jaki ma
cel przedstawiajgc konkretne informacje? Czy sg podane ich
zrodta i naile sg one wiarygodne? Czy przedstawiana tresé
budzi we mnie skrajne emocje?

* Rozumienie mechanizmow dziatania algorytmow i mediow,
ktorych gtownym zadaniem jest przyciggniecie i zatrzymanie
uwagi uzytkownikow na jak najdtuzszy czas,

* Rozpoznawanie manipulaciji,

- co w rezultacie prowadzi wtasnie do budowania odpornosci
informacyjnej.

75 https://commission.europa.eu/topics/countering-information-manipulation/building-societal-resilien-
ce-against-disinformation_en

76 https://www.oecd.org/education/2030-project/teaching-and-learning/learning/transformative-com-
petencies/

77 https://www.oecd.org/en/publications/policy-responses-to-false-and-misleading-digital-conten-
t 1104143e-en.html
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4.6.2. PRE-BUNKING

Przeprowadzone przez ekspertdw i badaczy z Cambridge Social
Decision-Making Lab’® analizy pokazuja, ze dziatania prewen-
cyjne takie, jak pre-bunking znaczagco moga zwiekszaé rozpo-
znawalnos¢ manipulacji oraz zmniejszajg podatnos¢ na dezin-
formacje.

Pre-bunking to strategia przeciwdziatania dezinformacji pole-
gajaca na uprzednim uodparnianiu odbiorcéw poprzez ekspo-
zycje na ostabione formy manipulacji oraz wyjasnianie mecha-
nizmow perswazyjnych, co zwieksza odpornos¢ na pozniejsze
oddziatywanie fatszywych informacji’.

78 https://www.repository.cam.ac.uk/items/cebe74ab-b20f-4203-8871-ee180ef64ea2

79 https://www.nature.com/articles/s41599-019-0279-9

80 https://demagog.org.pl/

81 https://cdn.prod.website-files.com/643ecb10be528d2c1da863cb/68541b1613026bbfd94181b9_
SR2025.1%20-%20Information%20Integrity %20about%20Climate %20Science.pdf

82 https://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/jasp.12959

83 https://api.niebadzbotem.pl/wp-content/uploads/2021/10/infografika-03-scaled.jpg

4.6.3. FACT-CHECKING

Fact-checking - kilkuetapowa metoda weryfikacji informacji,
polegajaca na sprawdzeniu, czy wszystkie stwierdzenia zawarte
w pracy pisemnej, artykule informacyjnym lub przemdwieniu sg
zgodne z prawda®.

Stosujac te metode jesteSmy w stanie ograniczac fatszywe
informacje w sieci, szczegolnie w mediach spotecznosciowych,
a tym samym przeciwdziatac szerzeniu sie dezinformacji jako
dtugotrwaty skutek takiego prewencyjnego dziatania.

Raport wydany przez International Panel on the Information
Environment® wykazat szczegdlny potencjat metody weryfika-
cji faktéw w obszarach dotyczacych rozprzestrzeniania informa-
cji zwigzanych ze zmiang klimatu. Jedno z badan, ktére zostato
w nim przedstawione®?, wykazato, ze poprawa umiejetnosci me-
dialnych oraz udoskonalanie myslenia krytycznego, odgrywaja
niezwykle wazng role w budowaniu wiarygodnosci i zaufania do
instytucji nauki oraz spotecznych.
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4.6.4. LATERAL READING &

Lateral reading to technika sprawdzania wiarygodnosci infor-
macji poprzez spojrzenie na zrodto i analizowany tekst z r6znych
stron. W tym celu warto podac¢ w watpliwos¢ nie tylko to, co
czytamy (szczegolnie jesli chcieliby$my udostepnic to dalej),
ale rowniez, gdzie dana informacja sie znajduje. W pierwszym
kroku nalezy sprawdzi¢ czy przytaczana informacja pojawia sie
takze w innych materiatach udostepnianych w sieci.

Waznym elementem tej metody jest, aby zastanowic sie nad
wiarygodnoscig samego zrédta i poszukac¢ o nim informacji

w sieci (wtasciciel witryny, kraj pochodzenia, sposéb finansowa-
nia). Pozwoli to szybko oceni¢ na ile danemu zrédtu mozna ufaé,
czyli czy jest wiarygodne, czy moze jednak udostepnia dezinfor-
macje.
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Narracje jako
pole walki o przysztos¢

Polska stoi dzis w miejscu, w ktdrym wiedza o zagrozeniu jest co-
raz powszechniejsza, ale gotowos¢ do systemowej zmiany wcigz
jest daleko za nig. Ta przepas¢ nie jest przypadkowa - jest aktyw-
nie podtrzymywana przez konkretne narracje i konkretne interesy.

Analiza przeprowadzona w niniejszym opracowaniu pokazuje,
ze dezinformacja klimatyczna w Polsce dziata przede
wszystkim nie przez zaprzeczanie faktom, lecz przez
rozmywanie sprawczosci, podtrzymywanie fatszywego
poczucia bezsilnosci i eksploatowanie realnych lekow -
ekonomicznych, tozsamosciowych, egzystencjalnych.

Narracje geopolityczne, adaptacyjne i nihilistyczne nie sa neu-
tralnymi opowiesciami: sg mechanizmami, ktére blokujg dziata-
nie rownie skutecznie jak jawne ktamstwo, a znacznie trudniej je
rozpoznac i obalic.

Jednoczesnie narracje moga by¢ sitg sprawcza, a nie tyl-
ko hamulcem.

Historia pokazuje, ze zmiana narracyjna poprzedza zmianeg spo-
teczng i ze spoteczenstwa potrafig przejs¢ gtebokie transformacje
kulturowe w zaskakujgco krotkim czasie, gdy powstang odpo-
wiednie warunki: wiarygodni liderzy, emocjonalnie rezonujace
komunikaty, konkretne i dostepne sciezki dziatania. Polska nie jest
od tej reguty wyjatkiem.

Kryzys klimatyczny jest kryzysem
fizycznym i narracyjnym. To, jak

0 nim mowimy - jakie schematy
poznawcze stosujemy, jakie emocje
uruchamiamy, z jakimi tozsamo-
Sciami go taczymy - decyduje

o tym, czy jako spoteczenstwo
jestesmy zdolni do dziatania.
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Dezinformacja klimatyczna w tym ztozonym srodowisku dziata
jak wzmacniacz istniejgcych napieé. Podkopuje zaufanie do nauki
i instytucji oraz blokuje akceptacje polityk regulacyjnych. Czesto
polaryzuje debate publiczna, spychajac ja z poziomu merytorycz-
nego sporu na poziom tozsamosciowej konfrontaciji. | co najwaz-
niejsze: wydtuza trwanie przy strukturach gospodarczych i ener-
getycznych, ktére od dawna powinny przechodzié transformacije.

Odpowiedz na te wyzwania nie moze by¢ ani wytgcznie informa-
cyjna, ani wytgcznie regulacyjna. Musi by¢ wielopoziomowa: obej-
mowac reforme edukacji budujgcg kompetencje informacyjne

i klimatyczne od najmtodszych lat - media, ktore porzucg fatszy-
wg rownowage na rzecz rzetelnego pokazywania rzeczywistosci,
biznes traktujacy transparentnosé klimatyczng jako standard,

a nie wyjatek oraz polityke oferujgca realne i sprawiedliwe Sciezki
transformacji zamiast samych deklaracji.

Przede wszystkim jednak potrzeba nowych narracji -
takich, ktore nie grajg wytacznie na strachu ani nie obie-
cuja fatszywego komfortu, lecz zakorzeniajg debate

w poczuciu sprawczosci i odpowiedzialnosci za przyszte
pokolenia.

Musza to by¢ narracje zdolne tgczy¢ rzetelny opis kryzysu z prze-
konaniem, ze dziatanie ma sens. Bez takiej zmiany jezyka trudno
bedzie zbudowac trwate poparcie dla transformaciji.

Narracje klimatyczne w Polsce sa gteboko zroz-
nicowane pokoleniowo, regionalnie i kulturowo

| zadna analiza, ktora tego nie uwzglednia, nie
bedzie miata praktycznej wartosci. Mtodsze po-
kolenia odczuwajg kryzys klimatyczny jako realny
i pilny, starsze czesto mysla o nim w kontekstach
uksztattowanych w zupetnie innych warunkach,
gdy priorytetem byt szybki wzrost, a nie ograni-
czanie jego negatywnych skutkow.

Slask i Polska wschodnia mierza sie z transforma-
Cjg, ktdra dla wielu mieszkancow tych regionow
0znhacza nie szanse, lecz zagrozenie utraty tego,
co przez dekady budowali. Metropolie wypraco-
waty klimatyczng wrazliwos¢, ale jak pokazano
wczesniej, bywa ona niekiedy bardziej elementem
tozsamosci klasowej niz rzeczywistym zobowigza-
niem do zmiany na poziomie systemowym.
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In partnership with

UN Environment
Programme

GIR[1[D

WARSZAWA

UNEP/GRID-Warszawa

0d 1991 roku realizuje w Polsce misje Programu Narodéw Zjedno-
czonych ds. Srodowiska (UNEP), dziatajac na rzecz zréwnowazo-
nego rozwoju, ochrony réznorodnosci biologicznej i odpowiedzial-
nosci Srodowiskowej w spoteczenstwie i biznesie. Specjalizuje

sie w pozyskiwaniu i udostepnianiu informacji o Srodowisku oraz
zastosowaniach nowoczesnych technologii, w tym GIS i technolo-
gii satelitarnych.

Centrum zostato powotane na mocy porozumienia miedzy UNEP
a Rzadem Polskim i dziata jako cze$¢ globalnej sieci GRID (Global
Resource Information Database). Wspotpracuje z organizacjami
krajowymi i zagranicznymi, jednostkami samorzadowymi, oSwia-
towymi oraz firmami wdrazajacymi polityke CSR. Funkcjonuje

w strukturze Narodowej Fundacji Ochrony Srodowiska.

www.gridw.pl

< RAZEM DLA
)& SRODOWISKA

=——— PARTNERSTWO SDGs

Partnerstwo SDGs ,,Razem dla Srodowiska”

Platforma wielostronnej wspdtpracy dziatajgca od 2016 roku,
ktdrej celem jest zrownowazony rozwoj oparty na zasadzie odpo-
wiedzialnoSci za Srodowisko. Inicjuje projekty wspierajace realiza-
cje srodowiskowego wymiaru Celéw Zrownowazonego Rozwoju,
ukierunkowane na edukacje, budowanie $wiadomosci i realne
dziatania na rzecz srodowiska. Stuzy jako przestrzen wymiany
mysli, doswiadczen i dobrych praktyk w obszarze SDGs.

gridw.pl/pl/partnerstwo/partnerzy

CLIMATE
LEADERSHIP

Climate Leadership

Program, w ktorym grono niezaleznych ekspertéw wzmacnia
biznes na drodze zielonej transformacji. Bazujgc na najlepszych
praktykach i doswiadczeniu kadry menedzerskiej, pomaga firmom
wywiera¢ pozytywny wptyw na klimat i Srodowisko.

Zrzesza ponad 250 ekspertek i ekspertdw, samorzady, uczelnie,
instytuty badawcze, organizacje pozarzgdowe i miedzynarodowe
inicjatywy, ktérych tgczy wspdlna troska o przysztosc¢ kolejnych
pokolen.

https://www.climateleadership.pl/pl/



