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Szanowni Panstwo,

Wecielana w zycie przez Organizacje Narodow Zjednoczonych Agenda 2030 wyzna-
czyla globalnej spotecznosci 17 Celéw Zréwnowazonego Rozwoju. Wobec rosnacej
liczby ludnosci, kurczacych si¢ zasobéw naturalnych oraz zanieczyszczenia srodo-

wiska ich realizacja stanowi warunek niezbedny dla przetrwania Zycia na Ziemi.

Kazdy z tych 17 Celéw zawiera przynajmniej jedno zadanie odnoszace si¢ do kwestii
srodowiskowych. Az 86 ze 169 zadan bezposrednio dotyczy srodowiska. Jego stan
jest $cisle zwigzany z globalnymi i lokalnymi wyzwaniami spotecznymi i ekono-
micznymi. Wzajemne powigzania probleméw wymagaja zintegrowanych rozwia-
zan, a takze powszechnej i wieloaspektowej edukacji dla zréwnowazonego rozwoju.
Tylko partnerskie wspoldziatanie sektora publicznego, prywatnego i spolecznego
moze przynies¢ realne efekty i zmiany w sposobie funkcjonowania czlowieka na
Ziemi. Osiagniecie odpowiedniego poziomu zaangazowania i wspolpracy mozli-
we bedzie wylacznie wérdd partneréw swiadomych koniecznego wysitku na rzecz

zmian oraz rozumiejacych wzajemne uwarunkowania, bariery i potrzeby.

Dzigki swoim dzialaniom Centrum UNEP/GRID-Warszawa buduje platforme ko-
munikacji, edukacji i wspdtpracy pomiedzy partnerami z réznych sektoréw, dajac
tym samym szans¢ na wymiane wiedzy i do§wiadczen oraz budowanie relacji, ktére
sg katalizatorem koniecznych zmian. Realizujac programy edukacyjne kierowane
do réznych grup odbiorcéw - od konsumentéw, przez administracje publiczng po
biznes i instytucje z jego otoczenia — wspiera swoich partnerow we wiaczeniu si¢

w realizacje Celéow Zrownowazonego Rozwoju w praktyce.

Ponizsza publikacja poswigcona jest dobrym praktykom w edukacji dla zréwnowa-
zonego rozwoju. Jej powstaniu przy$wiecat cel, jakim jest przekazanie praktycznej
wiedzy, pomocnej w codziennej pracy. Przytoczone przyklady dziatan edukacyj-
nych, prowadzonych na réznych poziomach i adresowanych do réznych grup in-
teresariuszy, moga sta¢ si¢ dla Panstwa inspiracja do dalszych dzialan, aktywnej

wspolpracy na rzecz budowy lepszego $wiata dla tego i przysztych pokolen.

Maria Andrzejewska

Dyrektor Centrum UNEP/GRID-Warszawa
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® Stowo wstepne

Prawo cztowieka do zycia w czystym srodowisku

)

Mam trzy mtode wnuczki. Nie bedzie mnie na Swiecie pod koniec tego wieku. Prawdopodobnie nie
bedzie na nim rowniez nikogo z was. Nie chcg, by moje wnuczki - czy ktokolwiek inny — musiaty
mierzyc si¢ z konsekwencjami naszych porazek. Nie wybaczg nam, jesli zostawimy im w spadku

zmiany klimatu, ktére wymknely sie nam spod kontroli.

Antonio Guterres, sekretarz generalny ONZ,

w trakcie miedzynarodowego szczytu klimatycznego COP24 w Katowicach

W roku 2018 miaty miejsce obchody 70-lecia uchwalenia
Powszechnej Deklaracji Praw Cziowieka. Dokument ten -
przettumaczony na przeszio 500 jezykow $wiata — po dzi$
dzien stanowi jeden z filaréw filozofii i strategii dziatania
Organizacji Narodoéw Zjednoczonych. Deklaracja stanowi
punkt odniesienia dla wszystkich wierzacych w jej ideaty —
wolnosé i réownosé, godnosé, zakaz tortur, swobode wyra-
zania opinii, godna prace, zadowalajaca stope zyciowag czy
dostep do zabezpieczenia spotecznego. Przez ostatnie 70
lat zwiekszata sie¢ Swiadomos¢ dotyczgca barier stojgcych
na drodze do urzeczywistnienia haset Deklaracji. Wynikiem
tego byly kolejne, przyjmowane na organizowanych przez
ONZ wydarzeniach, dokumenty. Dwie z nich miaty szczegodl-
ne znaczenie dla poszerzenia postrzegania praw cztowieka
o kontekst stanu srodowiska naturalnego.

Przyjeta w roku 1972 deklaracja Konferencji Sztokholmskiej ONZ
przedstawita kompleksowa wizje powigzan miedzy cztowiekiem a na-
turg, wskazujac na odpowiedzialnos$¢ ludzkosci za zachowanie Ziemi
w dobrym stanie. Zrealizowanie tego celu warunkuje mozliwos$¢ cie-
szenia sig wysoka jakoscig zycia oraz prawami cztowieka. W deklara-
cji tej poruszone zostaty najwazniejsze, stojace przed nami wyzwania
ekologiczne, takie jak ochrona wéd i powietrza, zachowywanie dzie-
dzictwa przyrodniczego czy racjonalna polityka surowcowa. Podkre-
$lona zostata réwniez kwestia prawa ubozszych krajéw do rozwoju
spotecznego i gospodarczego. Niezwykle wazna jest tez odpowie-
dzialno$é krajéw rozwinigtych — powinny one wspiera¢ mozliwos$¢
zachowywania przez panstwa rozwijajace sig ich bogactwa przyrod-
niczego. W dokumencie znalazto sie réwniez miejsce na zaznaczenie
istotnej roli innowacyjnosci, badan naukowych, a takze edukacji ekolo-
gicznej i wspétpracy miedzynarodowej na rzecz ochrony srodowiska.
Sztokholmskie wydarzenie dato réwniez poczatek Programowi Naro-
déw Zjednoczonych do spraw Srodowiska (UN Environment), ktérego
idee i dziatania promuje w Polsce Centrum UNEP/GRID-Warszawa.

20 lat pdzniej, na Szczycie Ziemi w Rio De Janeiro w roku 1992,
przyjeta zostata kolejna deklaracja dotyczaca srodowiska i rozwoju.
Pojawit si¢ w niej termin ,zréwnowazony rozwdj”, ktéry oznacza¢ ma
rownorzedne traktowanie kwestii Srodowiskowych, spotecznych oraz
gospodarczych i ktéry w swoim centrum stawia¢ ma cztowieka, jego
prawa i dobrostan. Dokument wzywa rzady do redukcji oraz eliminacji
niezréwnowazonych modeli produkcji i konsumpcji, podkresla réw-
niez znaczenie prawa obywateli do informacji o $rodowisku i jego sta-
nie. Nie zabrakto w nim innego, waznego obecnie terminu, jakim jest
,zasada przezornos$ci”, majgca na celu analizowanie potencjalnych
skutkdw wdrazania na szerszg skale nowych produktéw, technologii
czy tez ustug. W dokumencie zawarto réwniez inne, istotne dzis kwe-
stie, takie jak internalizacja zewnetrznych kosztéw srodowiskowych,
oceny oddziatywania na srodowisko czy znaczenie kobiet i os6b mto-
dych dla wcielania zasad zréwnowazonego rozwoju w zycie.

Wspomniane powyzej zasady znalazty swe odzwierciedlenie
w przyjetej przez Zgromadzenie Ogdlne Narodéw Zjednoczonych
w roku 2015 Agendzie 2030, zawierajgcej 17 Celéw Zréwnowazonego
Rozwoju. Cele te, zorientowane na jednoczesne wdrazanie pozytyw-
nych rozwigzan srodowiskowych, spotecznych i gospodarczych, maja
wyznaczy¢ kierunek globalnego rozwoju do roku 2030, przyczyniajac
sie do budowy swiata, w ktérym wszyscy majg prawo do wysokiej ja-
kosci zycia w czystym $rodowisku. Cele te nie beda jednak osiggalne
bez powszechnej, wielopoziomowej edukacji, ktérej efektem bedzie
wieksza $wiadomos¢ jednostek, grup, firm, organizaciji i instytucji —
$wiadomos¢ relacji miedzy stanem $rodowiska a standardem ludz-
kiego zycia. Nie uda sie takze zrealizowac tych Celéw bez partnerskiej
wspotpracy miedzysektorowe;j.



® Edukacja mtodych w swiecie petnym (eko)wyzwan

Stwierdzenie, iz cztowiek uczy sie przez cate zycie — pogtebia swojag wiedze, ksztatci nowe umiejetno-
$ci — w obecnych czasach nie budzi pytan ani watpliwosci. Samodoskonalenie, czesto realizowane na
kursach, warsztatach, czy w przestrzeni mediow spotecznosciowych, wsréd grona znajomych i ludzi,
ktérzy podzielajg nasze zainteresowania, pomaga poszerzac horyzonty, zmienia¢ postawy i wyksztat-
cac¢ nowe nawyki. Jednoczesnie, z czego niekiedy nie zdajemy sobie sprawy, to jedyna droga, aby od-
nalez¢ sie w dynamicznie zmieniajgcym sie otoczeniu i odpowiedzie¢ na wyzwania, jakie stojg przed

wspotczesnym cztowiekiem.

Taki model samoksztatcenia to $ciezka otwarta nie tylko dla dorostych. To doskonate uzupetnienie
i rozwiniecie obowigzkowej edukac;ji szkolnej, ktéra nadal w przypadku wiekszosci dzieci i mtodziezy
odgrywa kluczowa role w poznawaniu otaczajgcego $wiata. Dlaczego tak wazne jest tgczenie tresci
niesionych przez tradycyjny model szkolny oraz nowoczesnych form i metod ksztatcenia, przycho-
dzacych spoza systemu edukacji formalnej? Te drugie mogg przyjmowac np. postac realizacji zespo-
towych projektéw edukacyjnych, w ramach ktérych mtodziez staje przez wyzwaniem poszukiwania
rozwigzania na najbardziej aktualne, lokalne problemy srodowiskowe i spoteczne.

Odpowiedz kryje sie w stowie VUCA, ktérym kiedys amerykanscy wojskowi, a dzisiaj liczni cywilni eks-
perci okreslajg wspotczesny swiat. Akronim pochodzi od angielskich stéw: Volatility (zmienno$é, ulot-
nosc¢), Uncertainty (niepewnosé), Complexity (ztozonos¢) i Ambiguity (niejednoznacznosc). W polskiej
literaturze mozna sie czasem spotkac z polskim odpowiednikiem - skrotem SPAM, zaproponowanym
przez Wiestawa Grabowskiego, pochodzacym od stow Szybkozmiennosé, Ptynnosé, Arcyztozonosé
i Metnosé.

,0czekuj nieoczekiwanego” — tak pokrétce mozna scharakteryzowac rzeczywistosc, z ktérg mamy do
czynienia. Niestety rowniez w kontekscie zmian srodowiska, ktére odczuwamy coraz intensywniej.
Aby swobodnie funkcjonowaé w takim $wiecie i sprobowac odpowiedzie¢ na wspodtczesne wyzwania,
niezbedny jest zestaw kompetencji, ktorych ksztatcenie powinno sie zaczg¢ w jak najmtodszym wieku.
W srodowisku SPAM odnajdg sie bowiem te osoby, ktére potrafig mysle¢ twérczo i nie bojg sie pracy
zespotowej. Potrafig szybko pozyskiwac¢ informacje, interpretowac je i wtasciwie wykorzystywac, wy-
ciggajac odpowiednie wnioski z analiz.

Wyzej wymienione umiejetnosci to rowniez klucz do osiggniecia Celéw Zrownowazonego Rozwoiju,
SDGs w wymiarze srodowiskowym, spotecznym, czy ekonomicznym. Dlatego tez stanowig one pod-
stawe wszystkich inicjatyw edukacyjnych adresowanych do mtodziezy, realizowanych przez partne-
réw inicjatywy Partnerstwo SDGs ,Razem dla srodowiska”.



@@ Dobre praktyki - edukacja mtodziezy

Fundacja Veolia Polska

Fundacja
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Mtodzi Obserwatorzy Przyrody

Il edycje:

» lipiec 2017 — marzec 2018 pod hastem Chroimy razem
bioréznorodnosé, realizowany w 13 miastach Bydgoszcz,
Ciechocinek, Lezajsk, £6dz, Miedzyrzec Podlaski, Jarocin,
Poznan, Rzeszéw, Swidnik, Tarnowskie Géry, Wrzesnia,
Zakopane, Zamos¢

wrzesien 2018 — grudzien 2018 pod hastem Poznaj zielona

¥

strone miasta realizowany w 2 miastach: Trzemeszno, Stupca
czerwiec 2018 — czerwiec 2019 pod hastem Tworzymy
miasto z klimatem realizowany w 5 miastach: Zamos¢,

¥

Chrzanéw, Przasnysz, Tarnowskie Gory, Swiecie

Data rozpoczecia:
2017

Data zakonczenia:
2019

Strona internetowa:
www.mlodziobserwatorzy.edu.pl

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

DOBRA JAKOSG
EDUKACJI

1 1YCIE

NALADZIE

MOTYWACJA DO DZIALANIA

Veolia Energia Polska w czerwcu 2017 roku podpisata deklara-
cje o wspétpracy w ramach ,Partnerstwa na rzecz zréwnowazonego
rozwoju”. Jest to inicjatywa Ministerstwa Rozwoju majaca na celu
rozpowszechnienie oraz budowanie $wiadomosci zwigzanej z wy-
zwaniami nakreslonymi w Agendzie 2030 ONZ. W ramach dziatan na
rzecz realizacji wybranych Celéw Zréwnowazonego Rozwoju, Veolia
Polska zgtosita dwa projekty partnerskie realizowane przez Fundacje
Veolia Polska, w tym ,Mtodzi Obserwatorzy Przyrody” (4 Cel Zréwno-
wazonego Rozwoju). W 2017 roku Fundacja Veolia Polska przystapita
réwniez do Partnerstwa SDGs ,Razem dla srodowiska”, w ramach kto-
rego realizuje projekty z zakresu edukacji ekologicznej kierowanej do
mtodziezy, a takze dotyczace bioréznorodnosci, kierowane zaréwno
do mtodszych pokolen, jak i pracownikéw Grupy Veolia i ich rodzin.

Dazenie do zréwnowazonej gospodarki zasobami naturalnymi jest
jednym z kluczowych zobowigzan Grupy Veolia w obszarze zréwno-
wazonego rozwoju, a dbatos¢ o edukacje srodowiskowq i ochrone
bioréznorodnosci jest jednym z narzedzi jego realizacji. Program Mto-
dzi Obserwatorzy Przyrody jest odpowiedzig na potrzebe pogtebiania
wiedzy w zakresie ochrony srodowiska w Polsce i jednym z narzedzi
wspierania miast (w szczegdlnosci matych i $rednich) w ich zréwno-
wazonym rozwoju oraz wysitkach na rzecz ksztattowania odpowie-
dzialnych postaw ekologicznych i spotecznych wsréd mieszkancéw.

REALIZACJA PRAKTYKI

Mtodzi Obserwatorzy Przyrody to program, ktéry powstat z ini-
cjatywy Fundacji Veolia Polska w 2017 roku i od poczatku tworzony
jest w partnerstwie z Centrum UNEP/GRID-Warszawa, we wspotpracy
z urzedami miast, w ktérych jest realizowany. Gtéwnym jego celem
jest promocja ochrony przyrody w miescie i zaangazowanie $rodo-
wisk lokalnych w dziatania proekologiczne, w szczegélnosci w obsza-
rze réznorodnosci biologicznej w miastach.

Kluczowym zatozeniem programu jest wspotpraca miedzysekto-
rowa na rzecz dziatan utatwiajgcych mtodziezy zaangazowanie sie
w rozwoj swojej miejscowosci. W dziatania wiaczone sg urzedy
miast, organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i lokalny biznes.
W realizowanych projektach biorg réwniez udziat lokalni edukatorzy,
animatorzy i liderzy. Kulminacyjnym punktem programu jest konkurs
dla mtodziezy w wieku 7-19 (Poznaj zielong strone miasta) i 12-19



°

e W ramach edycji programu pod hastem

®  Chronimy razem bioréznorodnos¢”
edukowano na temat bioréznorodnosci,

wykorzystujgc m.in. warsztaty
komputerowe, mentoring oraz scenariusze
zajec¢ dla nauczycieli.

lat (Tworzymy miasto z klimatem). W ramach konkursu dzieci, mto-
dziez oraz nauczyciele — opiekunowie zespotéw — otrzymujg pakiet
materiatéw edukacyjnych, ktére maja poméc mtodym mieszkaricom
w pogtebieniu ich wiedzy na temat zieleni i przyrody w miescie. Ba-
zujgc m.in. na otrzymanych materiatach, zadaniem uczestnikéw jest
zaproponowanie koncepcji przestrzeni edukacyjnej, w ktérej kazdy
mieszkaniec bedzie mogt dowiedzie¢ sie wiecej na tematy przy-
rodnicze (Poznaj zielong strone miasta) badz pomystu na dziatanie
podkreslajace role zieleni w przestrzeni miejskiej (Tworzymy miasto
z klimatem).

Podczas konkursu miodziez ma szanse pogtebi¢ swojg wiedze
na temat roli, jakg petnig tereny zielone w miescie, sprawdzi¢ sie
w dziataniach na rzecz swojej matej ojczyzny, przyczynié sie do po-
prawy jakosci zycia mieszkancéw oraz utatwi¢ adaptacje miasta do
zmian klimatycznych.

REZULTATY | EFEKTY

Na potrzeby oceny praktyki (edycja 2017/2018) wzieto pod uwa-
ge gtdwnie zainteresowanie konkursem wsréd ucznidw i nauczycieli.
Jej efektywnos$é zmierzona zostata za posrednictwem testu wiedzy
on-line oraz poziomu zaangazowania uczniéw w dziatania lokal-
ne w ramach organizowanych kampanii informacyjnych. W edycji
2017/2018 wzieto udziat blisko 700 uczniéw, ktérzy organizowali
ekologiczne kampanie spoteczne w swoich miejscowosciach, w tym
m.in. warsztaty dla przedszkolakéw, wyktady dla stuchaczy Uniwer-
sytetu Trzeciego Wieku, spotkania z ekspertami, liczne wystawy, eko-
-konkursy i przedstawienia. tgcznie ponad 1100 mieszkancéw wia-
czonych zostato w dziatania ekologiczne.

v ERWAT Oy
E’- Pﬂf FR'L'I i yru't"}

Kampanie prowadzone przez mtodziez to takze realna edukacja
$rodowisk lokalnych. Uczniowie, przy wsparciu rodzicéw i nauczycieli,
prowadzili réwniez dziatania w przestrzeni miejskiej, przypominajace
o potrzebie ochrony bioréznorodnosci. Akcje edukacyjne Mtodych
Obserwatoréw Przyrody pozwolity zaangazowac¢ lokalng spoteczno$¢
w dziatania na rzecz poprawy stanu przyrody w ich najblizszej okolicy.
Dzigki udziatowi w konkursie, mtodziez poszerzyta swojg wiedze na
temat bior6znorodnosci, mogta takze sprébowaé swoich sit w realizo-
waniu projektéw spotecznych na rzecz $rodowisk lokalnych, zdobyta
nowe umiejetnosci i kompetencje, wzmocnita poczucie sprawstwa
i pewnos¢ siebie. Wspoélne dziatania na rzecz ochrony przyrody w mie-
$cie pod przewodnictwem zespotéw mtodych lideréw przyczynity sie
do pogtebienia Swiadomosci ekologicznej i wspierania obywatelsko-
4ci, nie tylko wéréd mtodziezy, ale i wszystkich mieszkarncéw miast
uczestniczacych w projekcie.

W ramach edycji 2018/2019 zostanie zrealizowanych 8 eko-projek-
téw wybranych przez mieszkancéw i zatwierdzonych przez Komisje
Konkursowe, a pomysty mtodziezy na zielen w miescie ujrza $wiatto
dzienne.

Mtodzi Obserwatorzy Przyrody - tworzymy miasto z klimatem! - w liczbach

18

eko-projektow

6500

mieszkancow




Fundacja Veolia Polska

Fundacja

VEOLIA

Ciepto dla Pragi

Ciepto dla Pragi

Data rozpoczecia:
wrzesien 2018

Data zakonczenia:
marzec 2019

Strona internetowa:
www.cieplodlapragi.pl

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

DOBRA JAKOSG
EDUKACJI

MOTYWACJA DO DZIALANIA

U zZrédta realizowanego programu lezg zobowigzania Grupy Veolia

zwigzane z podazaniem $ciezka zréwnowazonego rozwoju:

» Zréwnowazona gospodarka zasobami naturalnymi przez wspiera-
nie gospodarki o obiegu zamknietym.

» Przyczynianie si¢ do zwalczania zmian klimatycznych.

» Ochrona i przywracanie bior6znorodnosci.

» Budowanie nowych modeli relacji i tworzenie wartosci wraz z inte-
resariuszami.

» Przyczynianie sie do rozwoju lokalnego.

» Dostarczanie i utrzymywanie ustug kluczowych dla zdrowia i roz-
woju ludzi.

» Gwarancja zdrowego i bezpiecznego srodowiska pracy.

» Zachecanie do rozwoju zawodowego i budowanie zaangazowania
wszystkich pracownikéw.

» Gwarancja poszanowania réznorodnos$ci oraz praw cztowieka
i podstawowych praw spotecznych w spétkach Grupy.

Zgodnie z zobowigzaniami, Grupa Veolia w Polsce wspiera zréw-
nowazony rozwdj miast i przemystu poprzez dtugofalowe inwestycje
w rozwdj technologiczny i rozwigzania ekologiczne. We wspotpracy
z Fundacja Veolia Polska, tworzy razem z interesariuszami wspdlng
wartos$¢ spoteczng i ekologiczng w miastach. Fundacja, poprzez no-
woczesne narzedzia edukacyjne i partycypacyjne, aktywnie wspiera
wspotprace miedzysektorowa, dostosowujgc swoje programy spo-
teczne do lokalnych uwarunkowan, potrzeb samorzadéw i mieszkan-
céw oraz wspoétczesnych wyzwan miast, takich jak np. efektywnos¢
energetyczna, niska emisja, bioréznorodnos¢.

Punktem wyjscia do programu Ciepto dla Pragi jest analiza wyzwan
ekologicznych na warszawskiej Pradze Pétnoc. Chcac promowaé
efektywnos$¢ energetyczng i jednoczesnie zachecaé mieszkancéw do
dbania o efektywne energetycznie domy, Fundacja Veolia postawita
na innowacyjne narzedzia edukacyjne, ktére moga skutecznie zaanga-
zowac zaréwno miodziez, jak i pozostatych mieszkancéw w dziatania
na rzecz swojego miasta.

Wyzwania rozwojowe dzielnicy, na podstawie ktérych przygotowa-
no zatozenia programu:
» Zapobieganie wykluczeniu i ubéstwu energetycznemu.
» Zapewnienie dostepu do ekonomicznie efektywnych zrédet energii.
» Likwidacja niskiej emisji, ograniczenie smogu.



» Zaangazowanie instytucji samorzadowych i mieszkancéw w pro-
mocje efektywnosci energetycznej wpisanej w zréwnowazony roz-
wdj dzielnicy i miasta.

W ramach programu Ciepto dla Pragi
prowadzono dziatania edukacyjne

przy wykorzystaniu m.in. warsztatow
komputerowych, mentoringu oraz
scenariuszy zajec dla nauczycieli.

Najwiekszym wyzwaniem zwigzanym z realizacjg projektu byto
zainteresowanie tematyka efektywnosci energetycznej mieszkancéw
i zachecenie ich do dziatan na rzecz dzielnicy, w ktérej zyja. Odpowie-
dzig na nie byta innowacyjna edukacja wzbogacona o procesy party-
cypacyjne.

REALIZACJA PRAKTYKI

Celem programu byto zwiekszanie $wiadomosci energetycznej
wsréd mieszkancoéw dzielnicy Praga Pétnoc w Warszawie i zaszcze-
pienie idei lokalnego planowania energetycznego wsréd mtodziezy.
Program byt inspiracjg dla gospodarstw domowych do podejmo-
wania racjonalnych decyzji zwigzanych z zarzadzaniem i zuzyciem
energii, ale takze impulsem dla mieszkancéw do zaangazowania
w dziatania lokalne. Rezultatem Ciepta dla Pragi bedzie wspélna wi-
zja zrbwnowazonej energetycznie, zielonej i przyjaznej mieszkaricom
dzielnicy przysztosci.

W ramach programu ogtoszony zostat konkurs dla zespotéw mto-
dziezowych na najlepszy eko-projekt przedstawiajacy ,Dzielnice Ma-
rzen” i rozwigzania sprzyjajace zréwnowazonemu rozwoju miasta. Do
stworzenia wizualizacji swoich pomystéw uczestnicy uzyli symulacji
komputerowej Ecocraft — zielonej odstony gry Minecraft©. W Ecocraft,
gracze pracowali na odzwierciedleniu rzeczywistej przestrzeni miasta.

W przekroju catego projektu realizowane sg warsztaty technolo-
giczne, mini-diagnozy lokalne, zajecia prowadzone przez opiekunéw.
Program zwienczy m.in. gltosowanie mieszkaricéw na najlepszy z po-
$réd przygotowanych przez mtodziez eko-projektéw.
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Partnerem merytorycznym i koordynatorem programu byto Cen-
trum UNEP/GRID-Warszawa. Przy wyborze partnera, Fundacja Veolia
Polska kierowata sie ogromnym dos$wiadczeniem organizacji w pro-
wadzeniu projektéw edukacyjnych, jak réwniez prestizem organizacji,
szczegdlnie istotnym dla partneréw i organizacji lokalnych. Program
zostat takze objety honorowym patronatem przez Pana Wojciecha Za-
btockiego, Burmistrza Dzielnicy Praga Pétnoc m.st. Warszawy.

REZULTATY | EFEKTY

W ramach programu realizowanego we wspodtpracy z Urzedem
Dzielnicy Praga Pétnoc, elementy 4 zwycieskich projektéw zosta-
ng zrealizowane w przestrzeni miejskiej. Bedzie to mozliwe dzieki
grantom zagwarantowanym przez spétke Veolia Energia Warszawa.
Wszystkie zespoty, ktére zakwalifikowaty sie do finatu, otrzymaty tak-
ze nagrody pieniezne..
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MOTYWACJA DO DZIALANIA

Program GLOBE (Global Learning and Observations to Benefit
the Environment) to miedzynarodowy program badawczo-edukacyj-
ny umozliwiajacy poznawanie globalnych wyzwarn srodowiskowych
i wspierajagcy poszukiwanie efektywnych metod ich rozwigzywania.
Ideg programu jest taczenie spotecznosci szkolnych (uczniéw, na-
uczycieli), naukowcéw oraz cztonkéw spotecznosci lokalnych z cate-
go Swiata, by razem poznawali i lepiej rozumieli procesy zachodzace
w $rodowisku.

Program zaktada realizacje nastepujacych celéw:

» zwiekszenie umiejetnosci badawczych dzieci i mtodziezy,

» promocja naukowego, interdyscyplinarnego podej$cia w bada-
niach srodowiska,

» ksztattowanie $wiadomosci ekologicznej uczestnikdw,

» zwiekszenie zaangazowania mtodziezy w dziatania na rzecz
ochrony srodowiska.

Program GLOBE w Polsce w sposéb bezposredni wspiera realiza-
cje Agendy 2030 w ramach Partnerstwa na rzecz realizacji Srodowi-
skowych Celéw Zréwnowazonego Rozwoju ,Razem dla Srodowiska”.
Z perspektywy Centrum UNEP/GRID-Warszawa Program GLOBE zna-
komicie wpisuje sie w misje organizacji — wspiera budowanie rzetel-
nego zasobu danych o stanie sSrodowiska przy jednoczesnym wzmac-
nianiu spotecznego zaangazowania mieszkancow-wolontariuszy
w ochrone zasoboéw przyrodniczych.

REALIZACJA PRAKTYKI

Koordynatorem Programu GLOBE w Polsce jest Centrum
UNEP/GRID-Warszawa. Podejmowane dziatania realizowane sg zgod-
nie z zatozeniami miedzynarodowego Programu GLOBE, dziatajgcego
w ponad 120 krajach na $wiecie i wspieranego m.in. przez amery-
kanska Narodowa Agencje ds. Aeronautyki i Przestrzeni Kosmicznej,
NASA. Gtéwnym zatozeniem programu jest badanie wybranych ele-
mentéw srodowiska przyrodniczego w skali lokalnej oraz przekazywa-
nie zebranych danych naukowcom za pomoca dedykowanej platfor-
my i aplikacji. W ramach Programu uczniowie pod opieka nauczycieli
systematycznie w ciggu catego roku prowadzag badania lokalnego
$rodowiska przyrodniczego, zbierajac informacje potrzebne do oce-
ny stanu i zmian srodowiska w okolicy szkoty. Wszystkie pomiary sa
wykonywane z okreslong czestotliwoscia i o okreslonej godzinie, np.



pomiary atmosferyczne codzienne w okolicy potudnia stonecznego.
Uczniowie prowadzg pomiary i obserwacje w terenie oraz w labora-
toriach przy uzyciu profesjonalnego sprzetu pomiarowego, zgodnie
z opracowang przez naukowcéw metodyka, w oparciu o jednolite pro-
tokoty pomiarowe.

Pomiary dotyczg przede wszystkim:

» stanu atmosfery i klimatu — m.in. wielko$¢ opadoéw, temperatura
powietrza, stopien zachmurzenia, rozpoznawanie rodzaju chmur,
predkos$¢ i kierunek wiatru.

¥

stanu i jakosci zasobéw wodnych — m.in. przejrzysto$é, odczyn
i temperatura wody, zawarto$¢ biogendéw (zwiazki azotu), ilos¢
rozpuszczonego w wodzie tlenu, przewodnictwo, zasolenie, zasa-
dowos¢.

»

v

jakosci gleb — m.in. profil glebowy (kolor, struktura, gestos$¢ obje-
tosciowa), temperatura i wilgotno$¢, ponadto w laboratorium anali-
zowany jest m.in. podziat czgstek glebowych i zyznos¢ gleby.

¥

pokrycia terenu — m.in. rozpoznawanie gatunkéw roslin, pomiary
wysokosci i piersnicy drzew, obserwacje fenologiczne, szacowanie
biomasy, a takze obserwacje pokrycia terenu i jego zmian, na przy-
ktad wykorzystujac zdjecia satelitarne.

Uzyskane wyniki badan sa raportowane do bazy danych Programu
i wizualizowane na interaktywnych wykresach oraz w aplikacji mapo-
wej. W chwili obecnej baza $wiatowa zawiera ponad 160 miliondw
pomiardéw i jest codziennie aktualizowana.

Zebrane dane sg wykorzystywane przez mtodziez przy realizacji
wiasnych projektéw badawczych, stanowigcych odpowiedz na naj-
wazniejsze wyzwania srodowiskowe w skali lokalnej i prowadzonych
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pod opieka ekspertéw. Mtodziez analizuje jako$¢ lokalnych zasobéw
wodnych, poszukujagc sposobéw na zmniejszenie zanieczyszczenia
wod. Mapujac i badajac zielen miejska, skupia sie na znalezieniu efek-
tywnych sposobdéw na walke z ,miejska wyspa ciepla” i polepszenia
klimatu miasta.

Program ma mocne podstawy merytoryczne opracowane przez
naukowcow amerykariskich (m.in. NASA). W Polsce nad merytorycz-
ng poprawnoscig Programu czuwa Rada Naukowa Programu GLOBE,
w sktad ktérej wchodza specjalisci z poszczegélnych dziedzin beda-
cych przedmiotem dziatan.

REZULTATY | EFEKTY

Projekt jest w ciggtej realizacji. Rezultaty mozna $ledzi¢ na biezgco
na interaktywnych mapach Programu GLOBE (https://vis.globe.gov)
oraz na polskiej stronie Programu (https://globe.gridw.pl). Obecny
stan przeprowadzonych w ramach Polski obserwacji jest dostepny na
infografice ponizej.

Projekt pozwolit dorastajgcym obecnie pokoleniom bezposrednio
obcowaé z naturg, wyrabiajgc u mtodych ludzi wieksza wrazliwos$é
i poczucie wspotodpowiedzialnosci za stan srodowiska. Dzigki temu
zmienia sig ich postrzeganie ingerencji cztowieka w srodowisko natu-
ralne. Program GLOBE jest ciekawym uzupetnieniem tradycyjnej edu-
kacji i przycigga uczestnikdw interesujgcymi metodami badawczymi.
Dzieki niemu mtodziez pod opieka nauczycieli na wtasne oczy $ledzi
zachodzace zmiany klimatyczne, rozumie, ze zanieczyszczenie wod
jest realnym zagrozeniem oraz identyfikuje Zrédta tych zanieczysz-
czen, czy tez ma Swiadomos¢ roli, jaka odgrywa bior6znorodnosé.

prawie

250

nauczycieli
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Ogromnym wyzwaniem stojgcym przed ludzkoscig jest powstrzy-
manie utraty réznorodnosci biologicznej oraz zachowanie w dobrym
stanie naturalnych i pétnaturalnych ekosysteméw. Jak tego dokonaé
na obszarach, gdzie troska o produkcje zywnosci wydaje sie sta¢
w sprzecznosci z ochrong przyrody i waloréw krajobrazowych? Jed-
nym z rozwigzan jest ksztattowanie zielonej infrastruktury, czyli np.
drobnych form zadrzewien $rédpolnych, ktérych obecnos¢ jest nie tyl-
ko wazna dla ochrony réznorodnosci biologicznej, lecz takze przynosi
wymierne korzysci cztowiekowi.

W ramach projektu odbylo sig 20 spotkan
z mtodziezg, w ktorych wzigto udziat 379
uczniow. Dzieki ich wysitkowi powstato 16

Lokalnych Baz Zielonej Infrastruktury.

Edukacyjny projekt ,GreenGo!” byt skierowany do mieszkan-
cOw Mazowsza oraz Lubelszczyzny, w szczegélnosci do mtodziezy,
a takze pracownikéw urzedéw gmin wiejskich i miejsko-wiejskich.
Byt odpowiedzig na potrzeby poszerzenia wiedzy odbiorcéw na
temat roli i metod zréwnowazonego ksztattowania zielonej infra-
struktury i lepszego rozpoznania zasobéw przyrodniczych w skali
lokalnej, w szczegdlnosci na terenach uzytkowanych rolniczo. Pro-
jekt stuzyt takze budowaniu relacji pomiedzy réznymi grupami od-
biorcéw w celu wzmocnienia wspdélnych dziatan na rzecz ochrony
i rozwoju elementéw zielonej infrastruktury jako lokalnych centrow
réznorodnosci biologiczne;j.

Dziatania zrealizowane w projekcie nawigzujg w szczegélnosci do
wykonanej przez Centrum UNEP/GRID-Warszawa ekspertyzy doty-
czacej mapowania i oceny ekosystemdw i ich ustug w Polsce (praca
prowadzona na zlecenie Ministerstwa Srodowiska). Ponadto, tacza
sie z analizg wykonang na zlecenie BirdLife we wspétpracy z Ogdlno-
polskim Towarzystwem Ochrony Ptakdw, majaca na celu identyfikacje
w przestrzeni uzytkowanej rolniczo obszaréw i obiektéw proekolo-
gicznych, okreslenie metody kartowania tych obiektéw z zastosowa-
niem technik teledetekcyjnych oraz geoinformacyjnych, okreslenie
udziatu obszaréw i obiektéw proekologicznych w powierzchni grun-
téw uzytkowanych rolniczo na wybranych powierzchniach. Co wig-



cej, przy przygotowywaniu projektu przeanalizowano zakres dobrych
praktyk i efektywnos¢ dziatan bazujgcych na idei spotecznosciowego
gromadzenia danych, tzw. crowdsourcingu w ujeciu spotecznym (do-
$wiadczenia z Wielkiej Brytanii i Irlandii oraz Holandii), oraz oceniono
dostepne narzedzia mobilne do mapowania w terenie.

REALIZACJA PRAKTYKI

W ramach projektu przeprowadzono serie szkolen i warsztatéw dla

miodziezy, pracownikéw samorzadéw, cztonkdw lokalnych organizacji
pozarzadowych oraz wszystkich zainteresowanych tematyka ksztat-
towania zielonej infrastruktury na terenach wiejskich. Udostepniono
réwniez wortal z bogatym zasobem informacyjnym nt. zielonej infra-
struktury, w tym aplikacjg mapowa wspierajaca inwentaryzacje oraz
mapowanie jej elementéw. Przeprowadzono konkurs dla mtodziezy
,GreenGo! Mapuj zielong infrastrukture!” na opracowanie Lokalnych
Baz Zielonej Infrastruktury. Jego podsumowaniem byt cykl piknikéw
edukacyjnych dla mieszkancéw woj. mazowieckiego i lubelskiego.

W ramach konkursu zadaniem uczniéw byto przeprowadzenie in-
wentaryzacji oraz ocena stanu i roli wybranych elementéw zielonej
infrastruktury. Niektore grupy skupity sie na weryfikacji, jaki jest stan
stref buforowych w sasiedztwie ciekdw, rowéw melioracyjnych oraz
oczek wodnych i czy petnig one funkcje naturalnych filtréw, eliminu-
jacych zanieczyszczenia sptywajace do wod. Inne zespoty inwenta-
ryzowaty zadrzewienia $rédpolne, zbierajgc informacje o ich sktadzie
gatunkowym i rozmieszczeniu, jednoczesnie obserwujgc zwierzeta
zamieszkujace zadrzewienia, w tym owady zapylajgce. Istotnym ele-
mentem badan byto réwniez zwrécenie uwagi na role kulturowa i kra-
jobrazowa matych form krajobrazu, np. chronionych w ramach daw-
nych obszaréw parkowo-dworskich. Realizacja projektéw szkolnych
opierata sie o wspétprace uczniéw z pracownikami urzedéw gmin.
Mtodziez, czesto po raz pierwszy, miata okazje nawigza¢ wspotprace
z urzednikami, nauczy¢ sie korzysta¢ z prawa do informacji o $rodo-

wisku, przeprowadzi¢ badania terenowe czy sprawdzi¢ si¢ w pracy
z profesjonalnym geoportalem. Dzieki niej Lokalne Bazy Zielonej in-
frastruktury stanowa unikalne Zrédto informacji o zielonej sieci gmin
objetych projektem ,GreenGo!”. Do projektu angazowali sie czton-
kowie wszystkich dziatéw funkcjonujgcych w Centrum UNEP/GRID-
-Warszawa: Dziatu Zastosowan Geoinformacji, Dziatu Komunikacji
i Fundraisingu oraz Zespotu Projektow Karpackich, a za koordynacje
odpowiedzialny byt Dziat Edukacji. Projekt zrealizowano w partner-
stwie z Mazowieckim Os$rodkiem Doradztwa Rolniczego. Otrzymat on
takze dofinansowanie z Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej.

REZULTATY | EFEKTY

Dzieki realizacji projektu mtodziez i lokalne spotecznosci posze-
rzyly swojg wiedze na temat zielonej infrastruktury, co przyczynito
sie do lepszego rozpoznania jej zasobdw oraz podkreslenia jej roli
w ochronie réznorodnosci biologicznej. Projekt umozliwit tez eduka-
cje urzednikdw w zakresie roli terenéw wiejskich w ochronie zasobéw
przyrodniczych, w szczegélnosci w odniesieniu do zielonej infrastruk-
tury i jej roli w ksztattowaniu tagcznosci ekologicznej. Ponadto przyczy-
nit sie do podkreslenia zapotrzebowania na ochrone réznorodnosci
biologicznej i roli ustug ekosystemowych w skali lokalnej, poprzez
wktad w tworzenie danych przyrodniczych w gminach (mapowanie za-
sobow zielonej infrastruktury w gminach), aktywizacje mieszkancow
(w szczegolnosci mtodziezy) na rzecz dziatan dla $rodowiska, przyno-
szacych korzysci lokalnym spotecznosciom (zwiekszenie liczby bene-
ficjentéw programéw rolnosrodowiskowych). Efekty prac uczniéw —
16 Lokalnych Baz Zielonej Infrastruktury — mozna obejrzeé na stronie
projektu: http://www.greengo.gridw.pl/projekty-szkol.

Projekt realizowat zadania bedace czesciami sktadowymi Celéw
Zréwnowazonego Rozwoju. Posréd nich, mozna wymieni¢ miedzy
innymi przekazanie wiedzy i umiejetnosci potrzebnych do promo-
wania zréwnowazonego rozwoju oraz podjecie znaczacych dziatan
majacych na celu zmniejszenie degradacji naturalnych siedlisk i po-
wstrzymanie utraty bior6znorodnosci. Tymczasem, jak wskazujg ba-
dania prowadzone m.in. przez finskich naukowcéw, od jakosci srodo-
wiska i stanu réznorodnosci biologicznej zalezy stan zdrowia ludzi,
a w konsekwenc;ji ich jakos¢ zycia i dobrostan. Aby w petni méc za-
dba¢ o wysoki stan srodowiska w skali lokalnej, jednoczesnie reali-
zujac zatozenia 15. Celu Zréwnowazonego Rozwoju, niezbedna jest
wspotpraca wszystkich zainteresowanych stron — tak jak miato to
miejsce w przypadku projektu GreenGo!, gdzie kluczem do sukcesu
okazata sig Scista kooperacja miodziezy z przedstawicielami samo-
rzadow.

W dziatania zaangazowali sie uczniowie 30 szkoét gimnazjalnych,
ponadgimnazjalnych oraz rolniczych z terenéw wiejskich oraz przed-
stawiciele samorzadéw z 55 gmin wiejskich i miejsko-wiejskich na
Mazowszu i Lubelszczyznie.



® Konsumenci dla Planety

W dyskusjach na temat ochrony srodowiska nie bez powodu duzo miejsca zajmujg kwestie zwigzane
z prawodawstwem oraz regulacjami dotyczgcymi przedsiebiorstw. Warto jednak pamietac¢, ze swo-
ja role w stanie srodowiska odgrywajg rowniez konsumenci i ich decyzje zakupowe. Coraz czesciej
dyskusje na ten temat nie koricza sie na promowaniu drobnych, codziennych czynnosci, takich jak
zakrecanie wody przy myciu zebow albo segregowanie odpadow, ale wigzg sie ze Swiadomym promo-

waniem zmian trybu zycia, uwzgledniajgc m.in. nawyki wakacyjne czy zywieniowe.

Akcentuje sie rowniez pozytywne skutki Swiadomej konsumpciji, takie jak zmniejszenie wysokosci ra-
chunkéw dzieki zainwestowaniu w przydomowg energetyke odnawialng albo poprawe stanu zdrowia
dzieki bardziej zbilansowanej diecie z duzg iloscig warzyw i owocéw. Konsumenci — takze i w Polsce -
zaczynajg by¢ coraz bardziej Swiadomi wptywu ich decyzji zakupowych na stan srodowiska. Przejawia
sie to w rosnacej ilosci wegetarianskich i weganskich opcji zywieniowych, bardziej krytycznemu spo-
gladaniu na stosowanie nadmiernej ilosci jednorazowych opakowan z tworzyw sztucznych czy omi-
janiu produktéw z olejem palmowym, coraz czesciej kojarzagcym sie z obrazem cierpigcych w wyniku
jego niezrownowazonej produkcji orangutanow.

Odpowiadajgce na te wyzwania firmy majg szanse zyskaé zaufanie rosngcej grupy $wiadomych kon-
sumentoéw — zaufanie, ktore przektada sie na konkretne korzysci finansowe. Wyruszajgc z nimi w po-
dréz w kierunku przyjaznego dla klimatu zréwnowazonego rozwoju, firmy mogg kreowaé swojg pozy-
cje lideréw rynku. Innowacyjne modele biznesowe moga pdzniej wptywac na caty tancuch wartosci,
prowadzgc do zmiany dobrych praktyk w dobre standardy. W podrézy tej pomoze wzajemne uczenie
sie i miedzysektorowa wspétpraca. Swiadomi konsumenci mogg popychaé firmy do wspétpracy ze
srodowiskami naukowymi w zakresie np. bardziej przyjaznych dla srodowiska opakowan.

Wieksza oferta dostepnych cenowo produktéw przyjaznych dla ludzi i srodowiska moze pomagaé
w przekonaniu do pozytywnych dziatan réwniez osoby do tej pory sceptyczne. Podobne rezultaty przy-
nies¢ moga kampanie informacyjne czy wsparcie finansowe dla oddolnych dziatan edukacyjnych, re-
alizowanych w spotecznosciach lokalnych badz za posrednictwem srodkéw masowego przekazu. In-
westycje w dziatania prosrodowiskowe moga optacacé sie bardziej, gdy mozna pokazac je jako troske
przedsiebiorstwa o nature, a nie gdy napredce trzeba dostosowywac¢ sie do nowych regulacji. Regula-
cji, ktore coraz czesciej wymuszajg konsumenci, czego przyktadem sa dziatania Unii Europejskiej na
rzecz zakazu produkcji niektorych jednorazowych towaréw z tworzyw sztucznych.



@@ Dobre praktyki - edukacja konsumenta

Coca-Cola Polska

(Coca-Cola Poland Services Sp. z 0.0. oraz Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0.)
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rePETa

Data rozpoczecia:
24 sierpnia 2018

Data zakonczenia:
bedzie kontynuowany w 2019

Strona internetowa:
www.haszaziemia.pl/programy/ssp

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,

do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

1 ODPOWIEDZIALNA
KONSUMPCJA
IPRODUKCJA

O

Q

MOTYWACJA DO DZIALANIA

Rosnace goéry $mieci, ktére mogtyby by¢ surowcami wtérnymi, sg
zagrozeniem dla Srodowiska naturalnego i ogromnym wyzwaniem
dla samorzadéw, odpowiedzialnych za skuteczng zbidrke i segrega-
cje odpadéw. Dlatego w sierpniu 2018 Fundacja ,Nasza Ziemia”, przy
finansowym wsparciu Fundacji Coca-Cola, rozpoczeta ogélnopolska
pilotazowa kampanie ,rePETa". Jej celem jest wsparcie samorzadéw
i mieszkancéw regionéw w selektywnej zbiérce odpadéw. Kampania
w prosty i przyjazny sposéb uswiadamia obywatelom znaczenie od-
powiedniej segregacji odpadéw w ich codziennym zyciu. Pokazuje tez
Ldrugie zycie” opakowan, ktére po przetworzeniu staja sie np. koszul-
kami badz sg wykorzystywane do produkcji butelek PET.

rePETa" realizuje cele srodowiskowe firmy Coca-Cola, ktéra w co-
raz wigkszym stopniu wykorzystuje w butelkach rPET, czyli odzyska-
ny i ponownie przetworzony PET — stanowi on juz nawet do 20 proc.
sktadu opakowan. W styczniu 2018 r. Coca-Cola ogtosita strategie
World Without Waste. Do 2030 r. firma chce pomdc zebraé i poddaé
recyklingowi tyle opakowan, ile trafia do konsumenta. Dla osiggniecia
tego celu kluczowa jest wspoétpraca z lokalnymi spotecznosciami, sa-
morzadami oraz organizacjami pozarzagdowymi.

Jednoczesnie, kampania popularyzuje zrbwnowazong konsump-
cje jako Cel Zréwnowazonego Rozwoju, ktadac nacisk na dziatania
edukacyjne dla konsumentéw, majace podnies¢ ich swiadomos¢ na

temat bardziej zrbwnowazonego stylu zycia.




REALIZACJA PRAKTYKI

Firmy systemu Coca-Cola podjety wspétprace z organizacjg po-
zarzagdowa, majacg ogromne doswiadczenie w realizacji projektéw
$rodowiskowych. Jednym z najwazniejszych wyzwan byto dotarcie
bezposrednio do konsumentéw. Dlatego, o ile koncepcyjne dziatania
zostaty zrealizowane wspolnymi sitami, to gros dziatan wykonaw-
czych lezato po stronie Fundacji ,Nasza Ziemia”, ktéra wielokrotnie
wspotpracowata z samorzadami.

Inicjatywa obejmowata:
» przygotowanie harmonogramu dziatan, obejmujacych:

+ zaprojektowanie pojemnikéw na surowce wtérne oraz towarzy-
szacych im infografik, informujacych o tym, jakie odpady wrzu-
cac do pojemnika,

+ zlecenie wykonania pojemnikéw z rPET i ich dystrybucje ws$rdd
gmin objetych kampania (640 pojemnikéw w 20 gminach),

+ przygotowanie zatozer komunikacji i biezgcy kontakt z gmina-
mi biorgcymi udziat w kampanii,

+ organizacje i koordynowanie wydarzen plenerowych zwigza-
nych ze startem oraz popularyzacjg kampanii (4 wydarzenia
w Gizycku, Mragowie, Chorzowie i Jarocinie, podczas ktérych
nagtasniana byta potrzeba prawidtowej segregacji $mieci,
a mieszkancy w zamian za przyniesione butelki PET mogli
otrzymac koszulki wyprodukowane z rPET),

+ prowadzenie ewidencji zebranych plastikowych odpadéw.

» opracowanie planu komunikacji w celu zainteresowania mediéw
zaplanowanymi wydarzeniami, wspierania komunikacji gmin skie-
rowanej do mieszkancéw oraz popularyzacji zatozen kampanii.

Biorgc pod uwage powyzsze dziatania, zadania koncepcyjne do-
tyczace wizualizacji, organizacji wydarzen i komunikacji byty realizo-
wane wspolnie, zas Fundacja ,Nasza Ziemia”, korzystajgc z dotych-
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czas wypracowanych relacji z gminami, realizowata zadania zwigzane
z wykonaniem pojemnikéw, ich dystrybucja, jak réwniez ze statym
kontaktem z zainteresowanymi gminami. Wydarzenia byty wspétorga-
nizowane przez firmy systemu Coca-Cola i Fundacje ,Nasza Ziemia”.

REZULTATY | EFEKTY

Poziom zbiérki plastikowych odpadéw jest na biezgco monitoro-
wany dzieki statej wspodtpracy Fundacji ,Nasza Ziemia” z zaangazowa-
nymi w projekt gminami. Ustalono staty, regularny system raportowa-
nia, ktéry pozwala ocenié¢ wolumen odpadéw z tworzyw sztucznych,
wielomateriatowych i metalowych zbieranych do pojemnikéw. Do
korca grudnia 2018 zebrano juz ponad 32 tony, co oznacza 16-krotne
przekroczenie zatozen projektu.

Do skutecznosci kampanii przyczynito sie réwniez potgczenie za-
planowanych w jej ramach wydarzen z lokalnymi inicjatywami zwigza-
nymi z ekologig i recyklingiem. Pozwolito to na bezposrednie dotarcie
do mieszkancéw gmin, ktérzy aktywnie przytaczyli sie do organizo-
wanych w ramach kampanii zbiérek plastikowych odpadéw, majac
mozliwo$¢é wymiany przyniesionych butelek PET na koszulki lub torby
zakupowe, wyprodukowane z przetworzonego tworzywa PET.

Gminy biorgce udziat w kampanii zyskaty mozliwo$¢ uzupetnie-
nia swojej istniejacej infrastruktury zwigzanej ze zbiérka odpadéw
i recyklingiem w miejscach uzytecznosci publicznej, co byto jednym
z celdéw projektu. Miesigczny system raportowania umozliwia state
$ledzenie postepdw w projekcie. Jednoczes$nie, zaangazowane gmi-
ny z wtasnej inicjatywy zadbaly o to, by pojemniki byly umieszczone
w lokalizacjach, ktére beda sprzyja¢ zachecaniu mieszkancéw do
udziatu w zbidrce plastikowych odpaddéw (np. szkoty, miejscowe
osrodki rekreacji, przystanki autobusowe).

Liczba gmin
zaangazowanych w kampanie

Wolumen zebranych
plastikowych odpadéw

Liczba rozdanych pojemnikow



Grupa Zywiec
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Butelka w Grze
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Ponad potowa piwa Grupy Zywiec sprzedawana jest w opakowa-
niach zwrotnych. Niestety, cze$¢ z nich nigdy nie zyskuje szansy na
kolejne zycie i trafia do $mieci. Butelka zwrotna to najbardziej przyja-
zne dla srodowiska opakowanie, w jakim dostepne jest piwo. Emisja
CO, butelki zwrotnej jest blisko 10 razy nizsza niz butelki bezzwrotne;.
Butelka zwrotna moze by¢ uzyta nawet do 25 razy, a cykl jej zycia trwa
nawet do 5 lat. Zwracana przez konsumentéw butelka trafia z powro-
tem do browaru, w ktérym jest myta oraz ponownie napetniana. Z ba-
dan przeprowadzonych na zlecenie Grupy Zywiec wynika jednak, ze
zaledwie potowa konsumentéw oddaje butelki zwrotne, a 1 na 3 robi to
zazwyczaj. Dodatkowo u wielu z nich oddawanie butelek budzi nega-
tywne emocje, kojarzy sie z czyms ktopotliwym, a nawet wstydliwym.

( ]
e Zaledwie 50% konsumentéow

®  zwraca butelki.

Zwiekszenie liczby butelek zwrotnych, ktére wracajg od kon-
sumentéw do browaru to wazny krok w strone zamykania obiegu
w gospodarce opakowaniami. Dlatego Grupa Zywiec zadata sobie py-
tanie — jak zachecié¢ konsumentéw do zmiany postawy tak, by butelka
zwrotna czesciej trafiata z powrotem do browaru, a nie do $mietnika?




[
e 1700 puszek i butelek udato sig zebrac

wolontariuszom Grupy Zywiec podczas

akcji Butelka w Grze.

REALIZACJA PRAKTYKI

21 wrzesnia 2018 roku na warszawskich bulwarach wolontariusze
Grupy Zywiec przekonywali odpoczywajgcych nad Wistg, ze warto daé
butelce zwrotnej i innym opakowaniom drugie zycie. Pracownicy firmy
edukowali konsumentéw i wymieniali puste puszki i butelki na spe-
cjalnie przygotowane gadzety, rozmawiajgc o korzysciach, jakie dla
$rodowiska i portfela kupujacych ma oddawanie butelki zwrotnej. Aby
nie trzeba byto wyrzucaé butelek zwrotnych, Grupa Zywiec przygoto-
wata dla biorgcych udziat w akcji specjalne torby, dzieki ktérym tatwiej
bedzie przynie$¢ kupione piwo, a butelki zwrotne zabra¢ ze soba.

Uzupetnieniem akcji edukacyjnej byly warsztaty upcyclingowe,
podczas ktérych pokazywano jak mozna da¢ drugie zycie opakowa-
niom, ktérych nie da sie juz zwréci¢. Kazda osoba, ktéra tego dnia
odwiedzita przystan Nowa Fala, mogta z pomocg animatoréw wtasno-
recznie zrobié bizuterig, lampy, a nawet kolektor stoneczny.

REZULTATY | EFEKTY

W ciaggu trzech godzin trwania akcji nad Wista, wolontariuszom
Grupy Zywiec udato sie zebra¢ 1700 puszek i butelek o tgcznej wadze
680 kilograméw. Niemal co trzecie zebrane opakowanie byto butel-
ka zwrotna. Wszystkie zebrane tego dnia opakowania otrzymaty dru-
gie zycie — puszki i butelki bezzwrotne trafity do recyklingu, a butelki
zwrotne bezposrednio do browaréw firmy.

°
e Butelka zwrotna moze krgzy¢ w obiegu

®  nawet 25 razy.

Akcja Butelka w Grze byta komunikowana w mediach spoteczno-
$ciowych i w mediach tradycyjnych. Wideo podsumowujgce akcje
zyskato ponad 100 tysiecy wyswietlen, a wiele oséb zaangazowato
sie w dyskusje na temat butelki zwrotnej pod postami w mediach spo-
tecznosciowych.

Akcja Butelka w Grze w roku 2018 to nie pierwsze dziatanie firmy
w zakresie préby zamkniecia obiegu butelki zwrotnej. W lutym 2017
Grupa Zywiec podjeta decyzje o podwyzszeniu kaucji za butelki zwrot-
ne z 35 do 50 groszy. Kaucja zostata podniesiona na wszystkie butel-
ki zwrotne. Dzieki tej decyzji w ciggu roku firma odzyskata o 20 min
butelek wiecej. Dla srodowiska naturalnego to oszczednos$é 6500 ton
szkta oraz 5500 ton emisji CO,.
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Kampania spoteczna
Zielona wstazka #DlaPlanety

Data rozpoczecia:
czerwiec 2018

Data zakonczenia:

w trakcie realizacji (Il edycja w 2019)
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www.DlaPlanety.pl
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Celem kampanii byto poszerzenie $wiadomosci spotecznej w za-
kresie negatywnego wptywu odpaddéw z tworzyw sztucznych na stan
$rodowiska oraz promowanie odpowiedzialnych wzorcéw ich produk-
cji i konsumpcji. Temat stat sie istotnym aspektem globalnej debaty
publicznej, inspirujgc UN Environment do wybrania na hasto Swiato-
wego Dnia Srodowiska w 2018 apelu #BeatPlasticPollution.

Inspiracja do dziatania byly statystyki, wedle ktérych w roku 1950
globalna produkcja plastiku wynosita 1,5 tony, podczas gdy w roku
2016 wskaznik ten wzrést do poziomu 335 milionéw ton — z czego 60
milionéw powstaje w Europie. W Polsce recyklingowi poddawanych
jest mniej niz 30% plastikowych odpadéw, na wysypiska za$ trafia po-
nad 40% z nich.

Realizowane w trakcie kampanii dziatania od poczatku wpisane
byly w Cele Zréwnowazonego Rozwoju — szczegodlnie Cel 12 (Odpo-
wiedzialna produkcja i konsumpcja). Od poczatku miaty réwniez na
celu uswiadamianie szerokiego grona odbiorcéw — zaréwno konsu-
mentéw, producentéw tworzyw sztucznych, jak i instytucji publicz-
nych, w duchu 17. Celu Zréwnowazonego Rozwoju, czyli budowania
partnerstw miedzysektorowych. Dziatanie wpisuje sie réwniez w klu-
czowy aspekt dziatalnos$ci Centrum UNEP/GRID-Warszawa, a wigc do-
starczanie interesariuszom rzetelnej wiedzy o $rodowisku.

REALIZACJA PRAKTYKI

Informacje o kampanii pojawity sie w magazynie Kropka.TV sieci
Biedronka oraz na ekranach reklamowych w komunikacji zbiorowej,
nalezacych do firmy Stroer. Dzieki wspétpracy z samorzgdami budyn-
ki uzytecznosci publicznej zostaty podswietlone na zielono. Byty to
m.in. Patac Kultury i Nauki w Warszawie (Urzad Miasta Stotecznego

W akcje podswietlenia budynkow
na zielono z okazji Swiatowego Dnia
Srodowiska wlgczylo sig 12 miast. W calg

kampanie zaangazowalo sig 46 firm
i instytucji, a wolontariusze rozdali 4000
zielonych wstgzek.




Warszawy byt wspétorganizatorem kampanii), katowicki Spodek czy
poznanski Ratusz. 5 czerwca — w Swiatowy Dzieri Srodowiska - na
ulice Warszawy wyszli wolontariusze, zbierajgcy (na udostepnionych
przez firme Samsung tabletach) ekopostanowienia od przechodniéow
i rozdajacy zielone wstazki.

W Ministerstwie Srodowiska — ktére wraz z Ministerstwem Przed-
siebiorczosci i Technologii oraz Przedstawicielstwem Komisji Euro-
pejskiej w Polsce objeto akcje honorowym patronatem — odbyta sie
debata ekspercka, w ktérej udziat wzieli m.in. Jan Dusik (dyrektor UN
Environment Europe), Stawomir Mazurek (podsekretarz stanu w Mini-
sterstwie Srodowiska) oraz przedstawiciele partneréw strategicznych
(Eko-Pak, Synthos).

W firmach wspierajacych akcje (Coca-Cola Poland Services, Mc-
Donald’s, Nestle, Carrefour, Polpharma, Skanska) odbyty sie dziatania
zorientowane na edukacje pracowniczg. Powstat réwniez dedykowa-
ny projektowi internetowy portal wiedzy, a do komunikowania zwigza-
nych z kampanig tresci wykorzystano media spotecznosciowe (Face-
book, Twitter).

REZULTATY | EFEKTY

Celem kampanii byto dotarcie do jak najszerszego grona konsu-
mentéw z przekazem o sposobach zmniejszania negatywnego wpty-
wu na srodowisko. Ogtoszenie w magazynie Kropka TV trafito do kil-
kuset tysiecy czytelnikéw w catej Polsce. Szerokie grono odbiorcéw
miata réwniez kampania outdoorowa, realizowana na ekranach w war-
szawskim metrze, w komunikacji publicznej w Krakowie, Watbrzychu
i Wroctawiu oraz na nosnikach informacyjnych w Dabrowie Gérniczej
i w gminie tukow.

Ekopostanowienia ztozyto ponad 2 tysigce oséb, ktére do dyspo-
zycji otrzymaty wydany w wersji elektronicznej przewodnik na temat
postepowania przyjaznego srodowisku. Odwiedzajacy strone inter-

netowg uzyskali w trakcie kampanii dostep do niemal 80 materiatéw
edukacyjnych, prezentujgcych najwazniejsze aspekty walki z zanie-
czyszczeniem odpadami z tworzyw sztucznych.

Szeroki zakres kampanii zachecit biorgce w niej udziat firmy do
przypomnienia o swoich prosrodowiskowych zobowigzaniach — np.
Grupa Carrefour do 2022 roku zredukuje o 5% mase opakowan mar-
ki wtasnej w stosunku do roku 2017. Rezultatem eksperckiej debaty
w Ministerstwie Srodowiska (otwartej przez ministra $rodowiska Hen-
ryka Kowalczyka) byta publikacja podsumowujaca, w ktérej obok rela-
cji z dyskusji znalazt sie rowniez ekspercki komentarz Deloitte Polska.
Dokument opublikowano na stronach internetowych oraz przekazano
uczestnikom debaty.




® Wyzwania dla partneréow biznesowych: wspétpraca, wsparcie, wymiana wiedzy

Nieustajgcy postep procesow globalizacyjnych, rozwdj technologii i uwarunkowania mikro- i makro-
ekonomiczne, pogtebiajgce sie zaleznosci pomiedzy uczestnikami poszczegdlnych rynkéw i rynku
globalnego - to rzeczywistos¢ w jakiej funkcjonujg firmy, instytucje i organizacje ze wszystkich branz
i sektoréw. Wobec takiego wyzwania oczywistym staje sie, ze bez wspoétdziatania niemozliwe jest ani
osiggniecie sukcesu ekonomicznego, ani przestawienie dziatalnosci na tory zrbwnowazonego rozwo-
ju. Nie mozna zrealizowac tych celdw bez rzeczywistej wspotpracy oraz edukacji — i to edukacji wza-

jemnej, pozwalajgcej poznac i zrozumiec realia partneréw w tancuchu wartosci.

Duze miedzynarodowe i ogélnokrajowe korporacje oraz organizacje sg czesto no$nikami nowych idei
i standardéw. Przenoszg je (wraz ze swoimi oddziatami) do poszczegdlnych regionéw i spotecznosci
lokalnych. Jednak realne wdrozenie tych idei i wymagan wobec podmiotéw lokalnych mozliwe jest
jedynie przy prawdziwym poznaniu miejscowych uwarunkowan oraz otwartosci na potrzeby wszyst-
kich stron tego procesu. Nawet najbardziej stuszne i uzasadnione standardy nie zostang w praktyce
wypetnione, jezeli nie beda oparte na dialogu, zaufaniu i wsparciu — zwtaszcza ze strony partneréw
silniejszych, ktérzy majg mozliwos¢ dokonywania faktycznych zmian.

Jednym z obszardw, ktory nalezy rozwijac, jest edukacja partneréw w taricuchu wartosci. Prowadzone
w réznych formach (np. projektéw szkoleniowych, networkingowych, motywacyjnych czy kampanii
informacyjnych) i kierowane do réznych grup odbiorcéw dziatania edukacyjne to nie tylko droga do
przekazywania wiedzy, podnoszenia kwalifikacji i kompetencji, ale takze budowania relacji i promowa-
nia dobrych praktyk.

Z jednej strony projekty edukacyjne powinny obejmowac¢ komponent merytoryczny, wnosi¢ wartosé
dodang w postaci innowacyjnej wiedzy i pomystéw. Z drugiej strony to znakomite narzedzie do wy-
pracowywania nowych projektéw, produktéw i ustug. W dzisiejszym swiecie zdolnos¢ do wyjscia poza
utarte szlaki i spojrzenia na swojg dziatalnos¢ z innej niz dotychczas perspektywy, umiejetnos¢ stu-
chania i otwartos¢ na pomysty ptyngce od partneréw i konsumentow to klucze do sukcesu. Dlatego
dziatania edukacyjne obejmujgce podmioty z tanicucha wartosci to nie tylko znakomita platforma wy-
miany wiedzy, ale réwniez mozliwos¢ dostrzezenia innych punktéw widzenia i przestrzen do dialogu.
To Sciezka, ktora nie tylko daje szanse rozwoju, ale takze umozliwia prowadzenie go w sposéb zrow-
nowazony, wspolnie przez wszystkich partneréw.



@@ Dobre praktyki - w tancuchu wartosci firm

Carrefour Polska sp. z o.0.

Carrefour ({9

Wyzwanie dla dostawcow
w zakresie innowacyjnosci

Data rozpoczecia:
marzec 2018

Data zakonczenia:
pazdziernik 2018

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

INNOWAGYJNOSC, 1 ODPOWIEDZIALNA
PRZEMYSE, KONSUMPCJA
INFRASTRUKTURA IPRODUKCJA

O

MOTYWACJA DO DZIALANIA

Kampania Autodiagnostyk opracowana przez Carrefour ma na
celu promowanie zréwnowazonego rozwoju wsréd dostawcéw marki
wiasnej i umozliwienie im oceny swoich dziatan w tym zakresie przy
pomocy formularza elektronicznego, w ktérym dostawcy oceniajg
etap zaawansowania poszczegdlnych kryteriéw swojej dziatalnosci.
Zespdt Carrefour oferowat dostawcom wsparcie merytoryczne oraz
mozliwos$é konsultacji. Kazda odstona kampanii skupia sie na jednym
ze wskazanych przez Carrefour obszaréw z zakresu spotecznej od-
powiedzialno$ci biznesu, w ktérym prezentowane sg najlepsze prak-
tyki i rozwigzania stosowane przez dostawcéw. Program funkcjonuje
w Grupie Carrefour od 2005 roku i jest sukcesywnie rozszerzany na
kolejne kraje. Carrefour Polska wdrozyt program raportowania i samo-
oceny dostawcédw marki wtasnej Carrefour w 2010 roku. W roku 2018
przedsiebiorcy mogli w ramach kampanii zgtasza¢ w konkursie swoje
innowacyjne rozwigzania CSR w taicuchach dostaw oraz innowacje
w procesie produkcyjnym i produktach.

REALIZACJA PRAKTYKI

Dostawcy biorgcy udziat w kampanii w roku 2018 prezentowali re-
alizowane przez siebie projekty w ramach jednej z trzech kategorii:
produkt, proces produkcyjny, tancuch dostaw. Sposréd nadestanych
propozycji, ktére przeszty weryfikacje zewnetrznych audytoréw, naj-
lepsze 9 przeszto do ostatniego etapu — oceny jury, w ktérym zasie-
dli niezalezni eksperci i przedstawiciele Carrefour odpowiedzialni za
CSR. Przy ocenie projektéw brano pod uwage kryteria, takie jak wpro-
wadzanie przyszto$ciowego zarzadzania, odpowiedzialne pozyskiwa-
nie surowcéw, ograniczanie produkcji odpadéw, zachecanie klientow
do bardziej zréwnowazonej konsumpcji, ochrona zdrowia, rozwijanie
technologii i utatwianie do niej dostepu. Wyrdznienia dla najlepszych
projektéw, wreczono w trakcie dorocznego Spotkania Dostawcow
Marki Wtasnej. Podczas wydarzenia partnerzy Carrefour mieli tez
okazje dyskutowaé o trendach w branzy i nowych kierunkach w cer-
tyfikacji zywnosci. Przedstawiciele firmy przyblizyli tez dostawcom
zatozenia strategii transformacji zywieniowej oraz kampanii Act For
Food, ktérych celem jest realizacja konkretnych dziatan, aby zacheci¢
klientéw do zdrowszego jedzenia, zrbwnowazonej konsumpcji i popra-
wy jakosci zycia.



REZULTATY | EFEKTY

W ramach kampanii Autodiagnostyk Carrefour Polska podejmuje

wsrod dostawecow produktéw marki wiasnej takie dziatania promu-
jace zrownowazony rozwoj, ktére odpowiadajg na aktualne potrzeby
spoteczne. Sie¢, w ramach kampanii Autodiagnostyk, dzieli sie tez
swoim know-how i do$wiadczeniem w zakresie CSR, zachecajac
i inspirujgc dostawcéw do dziatania. W 2018 roku przedsiebiorcy
przedstawili inicjatywy, ktére poprzez innowacyjne rozwigzania moga

wplyna¢ na zwiekszenie udziatu zdrowych produktéw w konsumpcji,
czy zoptymalizowac proces produkcji w taki sposéb, by nie naruszaé
réwnowagi pozyskiwania surowcéw i ograniczy¢ produkcje odpadéw.
Zwyciegski projekt to doskonaty przyktad odpowiedzialnego gospoda-
rowania plastikiem. Dzieki innowacyjnemu podejsciu jeden z partne-
réw ogranicza powstawanie odpadéw plastikowych, proponujac ich
ciekawe wykorzystanie poprzez wytwarzanie z nich kraty drogowo-
-trawnikowej, stuzgcej do szybkiego utwardzania terenu.



Dobre praktyki — w tancuchu wartosci firm

Fundacja Veolia Polska

Fundacja

VEOLIA

I.ﬂ Szkota
L ' Liderow
L‘ (- Miast

Szkota Liderow Miast

Data rozpoczecia:
czerwiec 2017

Data zakonczenia:
kontynuowany w 2019 r. w kolejnych miastach

Strona internetowa:
www.szkola-liderow.pl/laboratorium-innowacji-lokalnych

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

1 IROWNOWAZONE
MIASTA
I SPOLECZNOSCI

abds

MOTYWACJA DO DZIALANIA

Celem programu jest upowszechnianie w miastach przywoédztwa
opartego na wspotpracy i dialogu poprzez wzmacnianie aktywnych
i zaangazowanych lideréw, reprezentujacych rézne obszary zycia spo-
tecznego: organizacji pozarzagdowych, samorzadoéw i biznesu. Szkota
Lideréw Miast to innowacyjna forma wsparcia rozwoju miast i regio-
néw poprzez wspotprace miedzysektorowa. Program realizowany jest
w partnerstwie z Fundacjg Szkota Lideréw oraz Urzedami Miast.

REALIZACJA PRAKTYKI

Szkota Lideréw Miast oparta jest na metodologii amerykanskie-
go New Memphis Institute i Cleveland Leadership Center, ktéry dzie-
ki wspétpracy z Fundacjg Szkota Lideréw udzielit merytorycznego
wsparcia programowi. Podczas dedykowanych warsztatéw uczest-
nicy podnoszg swoje kompetencje poprzez pogtebiony kurs kompe-
tencji liderskich, uczg sie prowadzenia dialogu w sytuacji konfliktu,
komunikacji swoich postulatéw i potrzeb oraz wywierania wptywu,
zdobywajag wiedze o procesie zarzadzania miastem. W efekcie wypra-

cowujg skuteczne rozwigzania na wspoélnie zdiagnozowane wyzwa-




nia w swoich miastach. Warsztaty wzbogacone sg takze o wyktady
praktykéw, urbanistéw, ekspertéw mieszkaniowych, inwestycyjnych
czy odpowiedzialnych za polityke spoteczna, jak réwniez ekspertéw
Veolii.

W obecnej formule zrealizowane zostaty dwie edycje programu:
pierwsza w Legionowie i Etku, druga w Pabianicach, todzi i Zgierzu.

REZULTATY | EFEKTY

W efekcie obu edycji wypracowanych zostato 16 innowacyjnych
rozwigzan, ktére zostaty zaprezentowane wiodarzom miast. Dzieki
wspotpracy trzech sektoréw i wymianie wiedzy i doswiadczen, wy-
pracowane pomysty sg realne do zrealizowania i zgodne z polityka
miasta. Cze$¢ z nich ma szanse sta¢ sie rozwigzaniem wspieranym
cyklicznie przez Urzedy Miast, a nawet zostaé przyjetym przez samo-
rzad do realizaciji.

Edycja 2019/2020 ruszyta w kwietniu i obejmuje nastepujgce mia-

sta: tomza, Lidzbark Warminski, Braniewo, Orneta, Dobre Miasto.
Szkota Lideréw Miast w liczbach (2017-2018)

lideréw 6

objetych warsztatow miejscowosci
programem




Dobre praktyki — w tancuchu wartosci firm

In partnership with
UN Environment

GIR[T]|D

Centrum UNEP/GRID-Warszawa WARSZAWA

MOTYWACJA DO DZIALANIA

Celem cyklu jest integrowanie srodowiska biznesowego oraz insty-
tucji otoczenia biznesu wokét tematu gospodarki o obiegu zamknig-
tym. Spotkania majg charakter miedzybranzowy i miedzysektorowy
(biorg w nich udziat przedstawiciele biznesu, ale takze reprezentanci
instytucji naukowo-badawczych, organizacji pozarzagdowych i konsu-
menckich oraz administracji publicznej).

Cykl warsztatow Warsztaty pozwalajg na dzielenie sie wiedza, doswiadczeniami
"Circular Economy. Zamykamy i dobrymi praktykami oraz na wspdlne wypracowywanie wnioskow, re-

komendacji i projektéw mozliwych do realizacji we wspétpracy wielu

Obieg!" stron. Uczestnicy reprezentujacy rézne sektory i branze staja przed

szansg wymiany doswiadczenn w nieformalnej atmosferze, co daje
Data rozpoczecia: mozliwos$é otwartej dyskusji, odnoszenia sie zaréwno do sukcesow,
luty 2017 jak i realnych probleméw oraz wyzwan, przed jakimi staja podmioty na

drodze zmiany w kierunku gospodarki o obiegu zamknigtym.
Data zakoriczenia:
w trakcie realizacji — cykl staty Waznym kontekstem merytorycznym cyklu sg kwestie srodowisko-
we, stanowigce punkt wyjscia do transformacji gospodarki w kierunku
Strona internetowa: cyrkularnym. Rolg Centrum UNEP/GRID-Warszawa jest przyblizanie
www.gridw.pl/zamykamy-obieg

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,

do ktérych odnosi sie dobra praktyka:

1 ODPOWIEDZIALNA WZROST INNOWAGYJNOSE,
KONSUMPCJA GOSPODARCZY PREEMYSE,
IPRODUKCJA IGODNAPRACA INFRASTRUKTURA

CO | 4

1 DZIALANIA
WDZIEDZINIE
KLIMATU

3




uczestnikom aktualnych wyzwan srodowiskowych w skali globalne;j,
europejskiej i krajowej tak, aby rzetelna wiedza o stanie, potrzebach
i zagrozeniach dla stanu srodowiska byta jednym z czynnikéw ksztat-
towania strategii zrdwnowazonego rozwoju.

REALIZACJA PRAKTYKI

Cykl warsztatéw zostat zaprojektowany w oparciu o bezposrednie
rozmowy z partnerami Centrum UNEP/GRID-Warszawa i jest odpo-
wiedzig na zgtaszang przez nich potrzebe budowy miedzysektorowej
platformy realnego dialogu i wymiany wiedzy zwigzanej z zagadnie-
niami gospodarki o obiegu zamknietym. Wstuchanie sie w gtosy part-
neréow pozwolito Centrum UNEP/GRID-Warszawa stworzy¢ program
merytoryczny, odpowiadajacy realnym potrzebom rynku (uwzgled-
niajgcy najwazniejsze zagadnienia i biezgce zmiany dokonujace sie
w otoczeniu legislacyjnym, prawnym, spotecznym i ekologicznym
firm).

W czasie dwoch lat realizacji cyklu przeprowadzono spotkania na
nastepujace tematy:

¥

Wyzwania gospodarki o obiegu zamknietym (potgczone z poka-
zem nowoczesnego, ledowego oswietlenia w salonie pokazowym
Philips Lighting).

Ekoprojektowanie — nowe spojrzenie na biznes (potgczone z wizy-

¥

tg eksperta z Niemiec i prezentacjg biodegradowalnych opakowan
i naczyn jednorazowego uzytku BASF).

¥

Circular Economy - wspoétpraca partneréw biznesowych w tani-
cuchu wartosci (potgczone z pokazem centrum szkoleniowego
SMAK KARIERY, przygotowanego dla partneréw z tancucha war-
tosci Carrefour).

¥

Uzyj to jeszcze raz! — REUSE i REPAIR w Circular Economy (pota-
czone z wizytg studyjng w Samsung R&D Institute Poland).

¥

Pienigdze i odpowiedzialno$¢ w Circular Economy (z udziatem wi-
ceministra $rodowiska).
Papierowa (r)ewolucja wedtug zasad Circular Economy - (pota-

czone z prezentacjg najnowszych produktéw papierniczych pocho-
dzacych z recyklingu).
Za(eko)projektuj nie tylko na papierze! (z udziatem eksperta z Fran-

cji oraz prezentacjg nowosci na rynku opakowan wprowadzanych
w zwigzku ,plastikowa” dyrektywa EU).

W edycjach 2017/2018 ,,.Circular Economy.
Zamykamy obieg!” 2017/2018 wzieli udziat

przedstawiciele 75 podmiotow oraz 8
partneréw cyklu.

REZULTATY | EFEKTY

Wokot projektu skupito sie wiele firm i instytuciji, ktérych przedsta-
wiciele uczestniczyli w warsztatach. Spotkania organizowane w ra-
mach cyklu w latach 2017-2018 zgromadzity tgcznie 144 uczestnikow
reprezentujgcych 75 podmiotéw, a jego realizacje wsparto, angazujac
sie merytorycznie i finansowo, 8 partneréw. W warsztatach podsumo-
wujacych pierwszy rok cyklu uczestniczyt m.in. wiceminister sSrodowi-
ska. Po kazdym ze spotkan na stronie internetowej projektu publiko-
wane jest merytoryczne podsumowanie przekazujgce najwazniejsze
informacje o tresci prezentacji eksperckich, wynikach prac warszta-
towych grup roboczych oraz dyskusji uczestnikéw (z uwzglednieniem
rekomendacji dalszych dziatai). Ponadto podsumowania zostaty
przekazane bezposrednio uczestnikom warsztatéw oraz przedstawi-
cielom Ministerstwa Srodowiska, Ministerstwa Rozwoju i Inwestyciji
oraz Ministerstwa Przedsiebiorczosci i Technologii. Publikacja pod-
sumowan w Internecie zaowocowata takze nawigzaniem wspotpracy
z Komisja Europejska przy organizacji tematycznego panelu dyskusyj-
nego podczas COP 24 w Katowicach.

Projekt cieszy sie statlym zainteresowaniem partneréw i planowa-
ne s kolejne edycje spotkan.



® Kompetencje i narzedzia technologiczne w stuzbie srodowiska naturalnego

Wsréd kluczowych wyzwan wspotczesnej edukacji spoteczenstwa, ksztattowanie kompetenc;ji i umie-
jetnosci cyfrowych jest stawiane w jednym rzedzie z umiejetno$ciami samodzielnego uczenia, zna-
jomoscia jezyka obcego, regut matematyki czy fizyki. Codziennos$é przesigknieta jest technologiami
informacyjnymi — potrzebna jest zatem dbato$¢ o odpowiedzialne i efektywne postugiwanie sie tymi
technologiami. Umiejetne zastosowanie technologii informacyjnych moze pozytywnie wptywac na ja-
kos¢ codziennego zycia, oszczednos¢ czasu, mobilnos¢, rozwijaé¢ wiedze oraz wzmacniac¢ poznawcze
aspekty ludzkiego zycia. Odpowiedzialne zastosowanie technologii informacyjnych wptywa tez na to,
jak ksztattujg sie postawy konsumenckie, jak interpretowane sg tresci ptyngce z Internetu oraz jak
oceniana jest wiarygodnos¢ dostepnych informacji. To réwniez potezna moc narzedzi informacyjnych,
aplikacji mobilnych, geoportali, ktére dostarczajg informacje o przestrzeni w ktérej zyjg ludzie, poma-
gajg zrozumie¢ funkcjonowanie srodowiska, oceniac jego jakosc¢ i dostrzega¢ wptyw spoteczenstwa
na stan tegoz srodowiska.

Dostep do informac;ji przestrzennej i do danych umozliwia poznanie relacji w przestrzeni, a ich prezen-
tacja na mapie pozwala na formutowanie znacznie wiekszej liczby pytan o charakterze przestrzennym,
tzw. “whys of where” (za Kerskim 2018), niz gdyby te same dane byty ukazane w tabelach i zestawieniach
statystycznych. Co wiecej, mapy cyfrowe w takich aplikacjach btyskawicznie prezentujg odpowiedzi na
zapytania, wyswietlajgc okreslong lokalizacje lub informacje o danym miejscu lub zjawisku na ekranie
smartfona czy komputera. Angazujg, informuja i inspirujg do dziatania. Mapy cyfrowe i mobilne spra-
wiajg, ze zaangazowanie i motywacja do dziatania na rzecz srodowiska moze by¢ natychmiastowa
i powszechna.

Technologie informacyjne moga sie przyczynia¢ do integrowania réznych form komunikacji, pozwala-
jac na taczenie przekazu multimedialnego i przypisanych do okreslonego geograficznie miejsca zda-
rzen i faktow. Na tej podstawie mozna znacznie szybciej ksztattowa¢ umiejetnos¢ postrzegania prze-
strzeni i formutowania wnioskéw dotyczacych np. okolicy miejsca zamieszkania. Mozliwe jest réwniez
tworzenie opowiesci mapa pisanych i ilustrowanych — tzw. storymaps. Dostep do takich informacji jak
jakos¢ powietrza, dane o pogodzie, szlaki turystyczne i ciekawe miejsca, zabytki, miejsca stwarzajace
zagrozenie, przestrzen publiczna, lokalizacja najblizszego przystanku komunikacji miejskiej, miejsce
gdzie mozemy bezpiecznie uprawia¢ sport i wiele innych stanowi podstawe do podejmowania co-
dziennych decyzji.

A gdyby tak wszystkie dobrodziejstwa technologii wykorzystaé¢ na rzecz zrownowazonego rozwoju
miast i wsi, ochrony klimatu, wod i zycia na ladzie? Nalezy tworzy¢ warunki sprzyjajgce korzystaniu
z aplikacji, ktdre umozliwiaja rejestrowanie zjawisk i obiektow, czy tez szerzenie mozliwosci udziatu
w dziataniach poznawczych czy decyzyjnych. Warto by¢ na biezgco ze stronami internetowymi urze-
dow miast i gmin, angazowac sie w procesy konsultacyjne, sprawdzac lokalizacje miejsc, gdzie mozna
odpowiedzialnie sktadowa¢ odpady. Ponadto, dla wspdlnego dobra, optaca sie tworzy¢ zbiory danych
poprzez rejestrowanie zjawisk niebezpiecznych czy tez miejsc, ktére powinny by¢ zazielenione lub wy-
magajg dostosowania do potrzeb osob niepetnosprawnych. Projekty i dziatania tgczace technologie
informacyjne ze spoteczng swiadomoscia przestrzenng umozliwiajg lepsze zarzadzanie i planowanie
lokalnego rozwoju — zgodnie z ideg Celéw Zréwnowazonego Rozwoju.



Samsung Electronics Polska

SAMSUNG

Well-Connected.
Rozwijaj to, co dobre

Data rozpoczecia:
marzec 2018

Data zakonczenia:

projekt dtugofalowy

Strona internetowa:
http://news.mistrzowiekodowania.samsung.pl/
44274-rodzinny-przewodnik-po-cyfrowym-swiecie

Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

1 ODPOWIEDZIALNA DOBRA JAKOSG
KONSUMPCJA EDUKACJI
IPRODUKCJA

CO | i

Dziatania firmy Samsung skierowane do rodzin majg na celu wspar-
cie rodzicéw, ktérzy poszukujg pomocy przy wprowadzaniu swojego
dziecka w $wiat cyfrowy. Obecnie funkcjonuje wiele inicjatyw poka-
zujgcych zagrozenia wynikajgce z uzywania technologii i dajgcych
odpowiedzi, jak im zapobiegaé. Brakuje jednak programéw wsparcia
dla dorostych, ktére uczytyby ich, jak w praktyce oswaja¢ dziecko
z technologig, jak twérczo spedzaé z nim czas, wykorzystujgc nowe
technologie, jak ksztattowac w dziecku wtasciwe nawyki cyfrowe i co
najwazniejsze — jak sprawi¢, aby technologia sprzyjata budowaniu
wiezi i zblizata rodzine do siebie. Rodzice potrzebuja tez rzetelnej wie-
dzy oraz odpowiedzi na przekazy medialne, w ktérych technologia jest
pokazywana jako zrédto probleméw. Dlatego do programu zaprosili-
$my uznanych w Polsce i na $wiecie ekspertéw, ale przede wszystkim
praktykéw, ktérzy w tym trudnym obszarze starajg sie znalez¢ réw-
nowage, da¢ konkretne wskazéwki, podpowiedzi i umocni¢ rodzica
w jego wychowawczej roli.

Aby te cele zrealizowaé, Samsung zaplanowat i realizuje szereg
dziatan. Firma regularnie prowadzi cykle warsztatowe dla rodzicéw
i dzieci — Familijne spotkania z Mistrzami Kodowania — podczas kto-
rych rodzic i dziecko sg petnoprawnymi uczestnikami zaje¢, wspdlnie
biorag udziat w aktywnosciach, uczga sie spedza¢ czas razem z techno-
logig w tle. W odpowiedzi na potrzeby rodzicéw zgtaszane m.in. pod-
czas tych warsztatéw, przygotowane zostaty dwa poradniki: Poradnik
L+Aktywnosci na start” z bazg ¢wiczen i zadan wprowadzajacych dziec-
ko w $wiat programowania, ktére rodzic moze zaproponowac¢ dziecku
do wykonania w domu oraz ,Rodzinny przewodnik po cyfrowym swie-
cie”, czyli unikatowy na rynku poradnik przedstawiajgcy pomysty, ktére
pomagajg w wychowaniu dzieci w cyfrowych czasach.

Dodatkowo w roku 2019 Samsung poszerza dziatania i wiacza
w nie 18 przedszkoli z catej Polski. Wspétpraca z nimi trwa od 2015r.,
kiedy to przystapity one do programu Samsung Mistrzowie Kodowa-
nia Junior. W kazdym przedszkolu odbedg sie dedykowane warsztaty
dla dzieci, nauczycieli edukacji przedszkolnej i rodzicéw z tematyki
bezpiecznego wkraczania dziecka w $wiat technologii. Wazne jest,
by w zapoznawaniu sie z nig towarzyszyto dziecku wsparcie rodziny.
Wiek przedszkolny jest kluczowy w rozwoju dziecka i bardzo wazny
dla jego pierwszych doswiadczen z technologig, dlatego ten poziom
edukacyjny otoczony jest szczeg6lng opieka.



Wszystkie doswiadczenia zbierane podczas ww. dziatan majg
swoj punkt kulminacyjny w Samsung Edu Lab - w specjalnym la-
boratorium edukacyjnym, znajdujgcym sie w Szkole Podstawowej
nr 234 im. J. Tuwima w Warszawie, wyposazonym przez firme Sam-
sung w najnowoczesniejszy sprzet stuzacy wspieraniu edukacji dzieci
i mtodziezy. Samsung Edu Lab to przestrzen do dziatan twérczych,
eksperymentéw pod opieka pedagogéw i psychologéw, ale takze miej-
sce gromadzenia wiedzy, doswiadczen i dobrych praktyk oraz dziele-
nia si¢ tymi zasobami z innymi.

Samsung, jako lider rynku nowoczesnych technologii, wie, jak
wazne sg wiedza i kompetencje cyfrowe, dlatego prowadzi progra-
my skierowane do réznych grup wiekowych, by rozwija¢ w Polakach
ich umiejetnosci teleinformatyczne, utatwia¢ im dostep do wiedzy
i przeciwdziataé wykluczeniu cyfrowemu. Jednoczes$nie zdaje sobie
sprawe z zagrozen wynikajacych z niewtasciwego wykorzystywania
nowych technologii, dlatego prowadzi dziatania na rzecz edukacji (Mi-
strzowie Kodowania, Mistrzowie Kodowania Junior, Samsung Labo,
Samsung Inkubator).

Well-Connected. Rozwijaj to, co dobre to kompleksowy program
dziatan edukacyjnych wspierajacych rodzine w cyfrowym swiecie. In-
spiracjg do powstania programu wsparcia dla rodzicéw byty doswiad-
czenia i refleksje zebrane podczas realizacji programéw Mistrzowie
Kodowania i Mistrzowie Kodowania Junior. Cho¢ gtéwnym elemen-
tem tych dziatan byta nauka programowania, to od samego poczat-
ku celem byto zmieni¢ co$ wiecej w edukacji, niz tylko umiejetnosci
programistyczne uczniéw — dzieki temu udato sie wprowadzié nowo-
czesne trendy nauczania do tradycyjnego, polskiego systemu edu-
kacyjnego. Zatozenia programu obejmowaty nauke bezpieczenstwa
w kontakcie z nowymi technologiami, wspotpracy, a takze poka-
zywanie dobrych nawykéw i myslenia przyczynowo-skutkowego.
W programie czynnie wzieto udziat ponad 1700 placéwek, prawie
4000 nauczycieli i ponad 100 000 uczniéw. Wraz z wej$ciem do szkét
podstaw programowania, Mistrzowie Kodowania mogli skupi¢ sie na
innych, waznych aspektach ksztattowania postaw mtodych Polakéw
w $wiecie nowoczesnych technologii. Dzigki warsztatom familijnym,
udziatowi w licznych konferencjach edukacyjnych czy inicjatywach

Mistrzowie Kodowania Junior
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przedszkoli nauczycieli

typu Code Week, trenerzy mieli szanse spotykac sie takze z rodzicami
i pomagac im czynnie uczestniczy¢ w cyfrowym zyciu ich dzieci. Te
spotkania staty sie inspiracjg do zainicjowania dziatari dedykowanych
wiasnie rodzicom i rodzinie: m.in. napisania poradnikéw, ktére odpo-
wiadajg na watpliwosci i obawy rodzicéw zwigzane z wprowadzaniem
nowych technologii w zycie ich dzieci. To wiasnie rodzice najbardziej
potrzebuja wsparcia przy wprowadzaniu dzieci w $wiat cyfrowy, dla-
tego nacisk zostat potozony na praktyczne wsparcie ich w codzien-
nych aktywno$ciach z dzieckiem. Praktyka jest przyktadem edukacji
na rzecz odpowiedzialnej konsumpg;ji i realizacji 12 Celu Zréwnowa-
zonego Rozwoju. Firma Samsung pokazuje dzieciom juz od ich naj-
mtodszych lat, jak umiejetnie, a przede wszystkim bezpiecznie i odpo-
wiedzialnie korzysta¢ z osiggnie¢ nowych technologii. Dobre nawyki
nalezy ksztattowac juz na etapie wczesnego dziecinstwa i z pomoca
rodzicéw, ktérzy sa dla dzieci pierwszym zrédtem wiedzy.

W ramach swoich dziatari Samsung promuje aktywnosci oraz tre-
$ci zwigzane z bezpiecznym wchodzeniem dziecka i rodziny w swiat
cyfrowy, ktére zawarte zostaty m.in. w poradnikach dla rodzicéw, ale
byly takze omawiane podczas warsztatéw familijnych oraz spotkan
z nauczycielami. Dotychczas rozdano ich ponad 3000, miedzy inny-
mi w ramach konferencji UN Day w Centrum Nauki Kopernik, Urodzin
Niepodlegtej — specjalnego pikniku organizowanego na Dzien Dziecka
w Ogrodach Kancelarii Premiera czy na konferencji Nowoczesne
Technologie Informacyjne w stuzbie cyfrowej szkole i administracji
publicznej, organizowanej pod patronatem MEN. Poradniki sg dostep-
ne w 22 salonach Samsung Brand Store — autoryzowanych sklepach,
oraz do pobrania na stronie internetowej programu Samsung Mistrzo-
wie Kodowania. Od marca 2018 roku w Samsung Premium Plaza
organizowane sg warsztaty familijne, podczas ktérych dzieci razem
z rodzicami poznajg cyfrowy swiat w nietypowy sposéb, bo progra-
mowanie zaczyna sie w domu. Scenariusze zaje¢ podpowiadaja ro-
dzicom, jak umiejetnie dozowa¢ czas spedzany z komputerem czy
smartfonem, dbac¢ o jakosc¢ tego czasu i z jakich aplikacji korzystac.
Za posrednictwem firmy Samsung przewodnik ma szanseg na popula-
ryzacje w innych krajach Europy, co pokazuje, ze dziatanie moze by¢
realizowane na szeroka skale.
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Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktérych odnosi sie dobra praktyka:
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MOTYWACJA DO DZIALANIA

Firma SUEZ od lat jest liderem w branzy odpadowej, wyznaczajac
kierunki rozwoju rynku. W firmie panuje przekonanie, ze powszechny
dostep do sieci w Polsce i postep technologiczny sprzyjaja poprawie
jakosci zycia mieszkancow i ze dzigki wykorzystaniu nowoczesnych
technologii mozliwe jest zwiekszenie skutecznosci dziatan na rzecz
ochrony srodowiska. Doswiadczenia zebrane w branzy odpadowe;j
pozwolity firmie SUEZ zidentyfikowa¢ bolgczki, z jakimi borykaja sie
zaréwno samorzady, jak i mieszkancy. Automatyczne przypomnienie
o dacie odbioru pozwoli mieszkaricom uniknaé¢ sytuacji, w ktérych
z powodu nieuwagi bedg zmuszeni przechowywac¢ odpady do kolej-
nego wywozu. Dostosowane do realiéw gminy wskazdwki dotyczace
segregacji pomoga z kolei w osiggnieciu wymaganych pozioméw
recyklingu. Aplikacja mobilna to najlepsze narzedzie, ktére wychodzi
naprzeciw potrzebom wszystkich interesariuszy.

[ ]
o W przeciggu 10 miesigcy funkcjonowania

aplikacji skorzystato z niej 4500

uzytkownikow.

REALIZACJA PRAKTYKI

infoSUEZ to dostepna na smartfony, opracowana przez SUEZ Pol-
ska aplikacja, ktéra w tatwy i intuicyjny sposéb prezentuje zawsze ak-
tualny harmonogram odbioru odpadéw dla wybranych adreséw oraz
przypomina o nadchodzgcym terminie wywozu. Petni réwniez role
edukacyjng z zakresu prawidtowej segregacji, prezentujac obszerne
informacje na temat kazdego zbieranego w danej gminie rodzaju od-
padu. Aplikacja posiada funkcje wyszukiwania konkretnych materia-
téw po ich nazwie i wskazuje sposéb ich gromadzenia. W uporzad-
kowany spos6b wys$wietla aktualnos$ci, dane kontaktowe oraz wykaz
miejsc prowadzenia selektywnej zbiérki odpadéw na danym obsza-
rze. Umozliwia wysytanie komunikatéw do uzytkownikéw, m.in. o zbli-
Zajgcym sie terminie ptatnosci. Aplikacje infoSUEZ mozna bezptatnie
pobraé ze sklepu Google Play dla systemu operacyjnego Android oraz
z App Store dla systemu iOS.



REZULTATY | EFEKTY

Gtéwnym celem aplikacji infoSUEZ jest dziatanie na rzecz $rodo-

wiska. Miasta objete dziataniem aplikacji ponosza niewielki koszt
miesigczny, a gtéwnag korzyscig jest minimalizacja potencjalnych
wysokich kar wynikajacych z nieosiggniecia wymaganych pozioméw
recyklingu. Aplikacja z sukcesem dziata na terenie Brwinowa (woj.
mazowieckie) oraz w Bielsku Biatej (woj. $laskie). Dla samorzadéw
jest forma nowoczesnego kanatu komunikacji z mieszkarncami, wpi-
sujgcego sie we wszechobecng idee cyfryzacji. W gminach objetych
jej dziataniem rzadziej zdarzaja sie przypadki nieodebrania odpadéw,
poniewaz mieszkancy sg na biezaco informowani o zblizajagcym sie
terminie badz jego zmianie. infoSUEZ jest czescig wiekszego projek-
tu, ktéry, dzieki zaangazowaniu nowoczesnych technologii, zwiekszy
transparentno$é w sektorze gospodarki odpadami, dostarczajac
gminom dane oraz umozliwiajac ich sprawng analize. Realizacje ta-
kich projektéw potwierdzaja, iz digitalizacja na dobre wkracza do
branzy odpadowe;.
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Inicjatywy lokalne na rzecz ksztattowania
zielonej infrastruktury na obszarach
Natura 2000 w Karpatach
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Cele Zréwnowazonego Rozwoju,
do ktorych odnosi sie dobra praktyka:

DOBRA JAKOSG 1 1YCIE
NALADZIE

EDUKACGJI

Potrzeba:
» zachowania waloréw przyrodniczych i krajobrazowych regionu kar-
packiego;

V

zrownowazonego ksztattowania zielonej infrastruktury na obsza-
rach gérskich polskiej czesci Karpat, z uwagi na jej role i znaczenie
w ochronie réznorodnosci biologicznej i zréwnowazonym rozwoju
lokalnym, a w szczegdlnosci w kontekscie zapewnienia dostepu
do waznych ustug ekosystemowych oraz zachowania dziedzictwa
kulturowego: tradycyjnych form uzytkowania ziemi;

¥

podnoszenia $wiadomosci spotecznosci lokalnych na temat zielo-
nej infrastruktury, jej roli i znaczenia przyrodniczego oraz spotecz-
no-ekonomicznego;

zrownowazonego zarzadzania przestrzenig (planowanie prze-

¥

strzenne, procesy decyzyjne na szczeblu lokalnym) na obszarach
cennych przyrodniczo.

Podczas realizowania praktyki, Centrum UNEP/GRID-Warszawa
czerpato z doswiadczen zebranych podczas wczesniej realizowanych
projektéw karpackich. W ich trakcie przeprowadzono diagnoze najwaz-
niejszych wyzwan i probleméw w ksztattowaniu przestrzeni — takich
jak rozproszona, chaotyczna zabudowa, niefortunnie zlokalizowane in-
westycje czy inne przedsiewziecia prowadzace do degradacji Srodowi-
ska i waloréw krajobrazowych regionu. Potwierdzita sig takze potrzeba
zwiekszania $wiadomosci lokalnych decydentéw i spotecznosci na te-
mat koniecznosci ochrony i roztropnego uzytkowania kapitatu natural-
nego na obszarach gérskich, jak réwniez przetamywania wcigz poku-
tujgcego postrzegania przyrody jako bariery dla rozwoju oraz tendenciji
do jej nadmiernej eksploatacji w imie doraznych korzysci.

Projekt LIFE Green-Go! Carpathians skierowany jest do witadz
samorzadowych, spotecznosci lokalnych i innych interesariuszy




(org. pozarzadowe, instytucje ochrony przyrody itp.) szczebla lokal-
nego i regionalnego — jako oséb i podmiotéw majgcych najwiegkszy,
bezposredni wptyw na ksztattowanie przestrzeni i na zachowanie
waloréw przyrodniczych i krajobrazowych w swoim otoczeniu. Przed-
siewziecie wpisuje sie tez w statutowe zadania i misje Centrum
UNEP/GRID-Warszawa zwigzane ze zréwnowazonym zarzgdzaniem
przestrzenig i Srodowiskiem naturalnym, ochrong réznorodnosci bio-
logicznej oraz edukacja ekologiczna.

Projekt realizowany jest w 200 gminach objetych zasiegiem sto-
sowania Ramowej Konwencji o ochronie i zrbwnowazonym rozwoju
Karpat (Konwencji Karpackiej).

Gtéwne dziatania realizowane w jego ramach to:

»

analiza uwarunkowan ksztattowania tacznosci ekologicznej po-
miedzy cennymi gorskimi ekosystemami Karpat;

¥

seminaria konsultacyjne oraz cykl szkolen dla przedstawicieli kar-
packich instytucji, samorzadéw i organizacji pozarzadowych;

¥

wykorzystanie narzedzi geoinformacyjnych: geoportalu i powigza-
nej z nim aplikacji mobilnej, do upowszechniania wiedzy na temat
zielonej infrastruktury;

¥

kurs nauczania na odlegto$¢ (e-learning) poswiecony zielonej in-
frastrukturze;

inspirowanie wspétpracy lokalnej: konkurs na lokalne przedsie-
wzigcie — studium przypadku — zwigzane z ksztattowaniem zielo-
nej infrastruktury w karpackich gminach;

upowszechnianie wiedzy i dobrych praktyk ksztattowania zielonej
infrastruktury: lokalne kampanie edukacyjne, publikacja poradni-
ka, dziatania informacyjne w skali miedzynarodowej (konferencje,
strona internetowa)

Wyniki analizy ksztattowania tacznosci ekologicznej w polskiej
czesci Karpat;

Geoportal i zintegrowana z nim funkcjonalnie aplikacja mobilna do
inwentaryzacji i mapowania zielonej infrastruktury oraz wizualiza-
cji danych tematycznych, takich jak np. korytarze ekologiczne, ob-
szary chronione, struktura zabudowy, charakterystyki krajobrazuy,
plany zagospodarowania przestrzennego gmin;

¥

Platforma e-Learning, sukcesywnie zasilana tematycznymi ma-
teriatami multimedialnymi poswieconymi zielonej infrastrukturze
(filmy VR, animacje tematyczne itp.);

¥

Lokalne studia przypadku i plany dziatari zwigzanych z ksztatto-
waniem zielonej infrastruktury — petnigce role dobrych praktyk
do upowszechnienia w skali zaréwno krajowej, jak i migdzynaro-
dowej: w innych karpackich gminach i spotecznos$ciach w Polsce
i za granica.

Projekt jest wcigz w trakcie realizacji. Ma szanse przyczyni¢ sie
do wzrostu wiedzy, Swiadomosci i zainteresowania tematem zielo-
nej infrastruktury, zrozumieniu i docenieniu jej roli i znaczenia - za-
réowno przyrodniczego (elementy zielonej infrastruktury sg istotnymi
ostojami réznorodnosci biologicznej, petnig tez role korytarzy ekolo-
gicznych), jak i spoteczno-ekonomicznego (sg ,dostawca” szeregu
waznych ustug ekosystemowych). Ponadto projekt stymuluje podej-
mowanie nowych inicjatyw lokalnych na rzecz ochrony waloréw przy-
rodniczych i krajobrazowych polskiej czgsci Karpat: istotnego elemen-
tu potencjatu rozwojowego regionu w oparciu o turystyke, rekreacje
czy tradycyjne rolnictwo (produkty regionalne, zdrowa zywnos¢, itp.).
Pokazuje rowniez lokalnym decydentom i mieszkaricom, ze inwesto-

wanie w zielong infrastrukture po prostu sie optacal!




@@ Edukacja dla zrownowazonego rozwoju — droga do przysziosci

Istotng kwestig w dyskusji na temat edukacji dla zréwnowazonego
rozwoju i sSrodowiskowych konsekwencji prowadzonych dziatan jest
wiaczenie wszystkich potencjalnych interesariuszy: administracji pu-
blicznej, samorzadéw, przedstawicieli biznesu, $rodowisk naukowych
i organizacji spotecznych.

Wspolpraca partnerow z réznych branz
i sektorow umozliwia wspétdzielenie

réznych perspektyw na wyzwania srodo-
wiskowe, przyczyniajgc sig do zwigkszania
skutecznosci projektow edukacyjnych.

Zebranie multidyscyplinarnych zespotdéw razem pozwala na owoc-
ng prace, analize wyzwan, rozpoznanie potencjalnych trudnosci,
a takze na zachecenie do wspétdziatania w zakresie dziatar na rzecz
ludzi i srodowiska. Efektem takiego podejscia moze by¢ stworzenie
ekosystemu innowacji, przyczyniajacych sie do konkretnych korzysci
ekonomicznych i Srodowiskowych.

Potrzeba obecnosci biznesu w lokalnym zyciu spotecznym i trosce
o $rodowisko jest niepodwazalna. Warto z tej perspektywy zastano-
wi¢ sie w jakie Cele Zréwnowazonego Rozwoju wpisuje sie prowa-
dzona przez przedsiebiorstwo dziatalno$é. O wdrazaniu Celéw nalezy
mysle¢ we wszystkich aspektach dziatalnosci firmy, nie ograniczajac
ich jedynie do aktywnos$ci prowadzonych pod szyldem spotecznej od-
powiedzialnosci biznesu. Dziatania prowadzone na rzecz Celéw beda
bowiem przynosi¢ petnie¢ korzysci tylko wtedy, gdy dobre praktyki
obecne beda réwniez w obszarze biznesowo-operacyjnym.

Edukacja dla zréwnowazonego rozwoju nie
moze ograniczac si¢ wylgcznie do miodzie-

2y szkolnej, ale powinna obejmowac réw-
niez m. in. konsumentow, taricuch wartosci
firm czy instytucje publiczne.

Odpowiedzialno$é srodowiskowa firmy stataby sie zatem nie tylko
dziataniem stricte wizerunkowym, ale réwniez elementem przemy-
$lanej strategii biznesowej oraz troski o otoczenie, od stanu ktérego
moze zaleze¢ przyszto$¢ prowadzonej dziatalnosci.

Swiadomi wptywu na $rodowisko i zdrowie konsumenci moga
dokonywa¢ bardziej odpowiedzialnych decyzji zakupowych - nie
tylko wptywajac pozytywnie na stan planety, ale réwniez inspirujac
producentéw do oferowania im lepszych, bardziej innowacyjnych
produktéw. Edukacja konsumencka moze w sposéb istotny ksztat-

towac¢ $wiat, bedacy bardziej przyjaznym miejscem do zycia. Kluczo-
wa kwestig jest umozliwienie konsumentom dostepu do czytelnych
i klarownych informacji na temat wptywu produktéw na srodowisko,
na przyktad za pomoca piktograméw i etykiet. Z perspektywy firm
zmiany warto jednak wprowadza¢ w przemyslany sposéb — np. po-
przedzi¢ je badaniami przeprowadzonymi ws$réd konsumentéw, tak by
upewnic¢ sie, ze nie ucierpi na tym sytuacja ekonomiczna organizaciji,
a negatywny wptyw na srodowisko zostanie faktycznie zredukowany.
Kluczem jest tu nastawienie prokonsumenckie — zrozumienie potrzeb
i obaw oraz odpowiednie ich zaadresowanie podczas przeprowadza-
nia zmian. Inicjatyw, majacych stuzyé poprawie swiadomosci ekolo-
gicznej konsumentoéw nie brakuje, a dalsza intensyfikacja takich dzia-
tan moze wydatnie poméc w pchnieciu gospodarki i spoteczenstwa
na tory zrbwnowazonego rozwoju.

Fundamentalng potrzeba jest obecnie powszechne zrozumienie
faktu, ze stan $rodowiska bezposrednio przektada sie na standard
zycia ludzi — powigzania miedzy edukacja, prawami cztowieka oraz
kwestiami srodowiskowymi sg oczywiste.

Edukacja dla zrownowazonego rozwoju
musi uwzgledniac w procesie ksztatcenia

zaréwno kwestie sSrodowiskowe, spoteczne,
jak i gospodarcze.

Przekaz edukacyjny musi by¢ dostosowany do realizowania celu
poszerzania $wiadomosci u zréznicowanych grup docelowych. | tak
np. celem edukacji mtodziezy moze by¢ uswiadomienie jakie w przy-
sztosci stojg przed nami wyzwania. Nalezy zada¢ sobie pytanie — cze-
go mtodziez powinna sie nauczy¢, jak powinna dba¢ o $rodowisko,
jakie sa jej oczekiwania wobec edukacji? Nasuwajace sie rozwigzania
moga by¢ oparte o idee, takie jak umozliwienie pracy w grupie, potrze-
ba zrozumienia czy tez budowanie u mtodziezy poczucia sprawczo-
$ci. Jednym z ciekawych nurtéw pozwalajacych realizowa¢ takie za-
tozenia jest ,Citizen science”, ktéry angazuje spotecznos$¢ w zbieranie
danych skutkujgc tym samym lepszym zrozumieniem funkcjonowania
$wiata. Aktualnie mozna w Polsce zauwazy¢ pojawianie sie coraz bar-
dziej innowacyjnych programoéw i kierunkéw studiéw, nakierowanych
na taczenie kwestii sSrodowiskowych, spotecznych i gospodarczych,
ktére rokujg obiecujgco w kontek$cie pojawiania sie przysztych spo-
tecznych lideréw ekologii, ktérych deficyt jest obecnie odczuwalny.

Problemem jest dzi$ brak myslenia dtugofalowego w kontekscie
dbatosci o przyrode. Odpowiedzig na ten problem moze by¢ prezento-
wanie czytelnych komunikatéw — np. wskazujacych na oszczednosci
czy korzysci zdrowotne (takie jak oddychanie czystszym powietrzem),
wynikajgce z dziatan prosrodowiskowych. Potrzeba wspoétpracy, ja-
snego komunikowania potrzeb oraz wychodzenia wyzwaniom naprze-



ciw, nie realizujac jedynie oczekiwan minimalnych, a starajac sig p6js¢
o krok dalej. Celem prowadzonych kampanii powinno by¢ poszerza-
nie $wiadomosci spotecznej, ukierunkowanej na konkretny problem
srodowiskowy, uzupetniony o wiedze jakimi dziataniami i zmianami
nawykéw mozna przyczynic¢ sie do jego ograniczania. Potrzeba zrozu-
mienia, ze wyzwania srodowiskowe nie sg problemem abstrakcyjnym,
ale ze to wtasnie kazdy z osobna odpowiada za jakos¢ zycia i Srodowi-
ska w swoim otoczeniu. Edukacja srodowiskowa powinna by¢ oparta
na nastepujacych filarach: wspétodpowiedzialnosci za stan srodowi-
ska, empatii oraz rzetelnej wiedzy.
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Cele Zréwnowazonego Rozwoju s3 trescig przyjetego we wrze-
$niu 2015 roku przez ONZ globalnego planu na rzecz zréwnowa-
zonego rozwoju do roku 2030, zwanego w skrécie Agendg 2030.
Dokument ten wyznaczyt 17 celéw (ang. Sustainable Development
Goals - SDGs), ktérych realizacja ma przyczyni¢ sie do budowy bar-
dziej zrobwnowazonej przysztosci, a szczegolnie do zniwelowania
wszelkich nieréwnosci spoteczno-ekonomicznych, przy jednocze-
snym rozwoju powigzanym z zachowaniem srodowiska przyrod-
niczego w jak najlepszej kondycji i ograniczeniem negatywnych
skutkéw zmian klimatu.

Inicjatywa Partnerstwa na rzecz realizacji Srodowiskowych Ce-
6w Zréwnowazonego Rozwoju, nosi nazwe Partnerstwa SDGs ,Ra-
zem dla srodowiska”. Jest ono odpowiedzig na potrzebe budowy
w Polsce przyjaznego klimatu oraz mozliwie najlepszych warun-
kéw dla realizacji Celéw Zréwnowazonego Rozwoju, a szczegdlnie
tych, ktére odnoszg sie do kwestii Srodowiskowych.

Centrum UNEP/GRID-Warszawa, jako organizacja pozarzagdowa
posiadajgca wieloletnie doswiadczenie w realizacji projektéw na
rzecz ochrony przyrody, jest aktywnym partnerem instytucji i firm
z réznych sektoréw, kompetentnie wskazujgcym aktualne proble-
my i potrzeby srodowiska naturalnego. Centrum inicjuje i wspiera
dziatania, ktorych wspdlna realizacja stuzy zaréwno wdrazaniu
SDGs, jak tez rozwojowi poszczegdlnych instytucji zrzeszonych
w Partnerstwie.










